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Introduccion

Desde hace mas de medio siglo, la historia de América Latina
gira en torno a los movimientos populistas. Pero, ;qué es el po-
pulismo? Todos creemos saberlo, hasta que se nos formula la pre-
gunta. ;Habremos sido, entonces, dominados por lo innominado?
Definir, es liberar.

En nuestro libro anterior, La mdscara del poder: del demécrata
necesario al gendarme necesario, determinamos que existe populismo
cuando un proyecto de colaboracién de clases es legitimado con un
mensaje centrado en la tradicién cultural popular.

En Venezuela, a partir de 1935, se han desarrollado diversos
movimientos cuyos rasgos coinciden con los senialados por los
especialistas como propios de los populismos latinoamericanos.
Estos ultimos aparecen dentro del marco de la transicién distor-
sionada de una sociedad rural y agricola a otra urbana e industrial.
Encuentran sus audiencias entre las masas “disponibles” movili-
zadas por tal coyuntura. Las organizaciones populistas cumplen
una funcidén de mediacion entre los sectores asi movilizados y el
bloque de poder. Tal mediacién se traduce en postular la colabo-
racion de clases a favor de las burguesias emergentes, y la aminora-
cioén o postergacion de los conflictos clasistas mediante el otorga-
miento de dadivas financiadas con excedentes del sector primario
exportador. Los gerentes de dicho pacto son dirigencias partidis-
tas surgidas de sectores medios en condicién de disonancia de es-
tatus. Tal pacto es justificado mediante un mensaje que utiliza de
manera asistemadtica rasgos superficiales de la tradicién cultural
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de las clientelas. Y el principal vehiculo de difusién de tal mensaje
es el lider “carismatico”, cuyo personalismo determina la suerte y
evolucién del movimiento, sean cuales fueren las proclamaciones
de institucionalidad y civismo de éste.

Bajo tales auspicios, a la paz gomecista sucede la paz populista.
Represion, redistribucion y retérica permiten constituir un desigual
frente, integrado por campesinos en proceso de migracion alas urbes,
clase obrera emergente inducida a la paz laboral, sectores en situacién
de marginalidad y clases medias heterogéneas, a quienes se hace creer
que sus intereses coinciden con las de la antigua oligarquia terrate-
niente en trance de devenir empresaria del campo, con los del capital
fordneo, y los del gran capital comercial, industrial y financiero. La
compra de la conciencia permite coronar la paz sindical con otra paz:
laintelectual. Y éste es el fondo sobre el cual una paz politica reduce la
participacion al quinquenal voto por la rotacion bipartidista. El asalto
al Estado —y a la renta petrolera— permitié durante décadas aliviar las
mds graves fricciones del sistema, transfiriendo la riqueza publica al
bloque de poder y determinando una cada vez mds injusta distribu-
cién del ingreso.

Tal conjunto de procesos econdmicos y sociales constituye las
condiciones existenciales del fendmeno, pero no lo explica. La clave
del enigma populista es cultural. Reside en el mensaje “tradicional po-
pular”, y en el caudillo carismatico que, al transmitirlo, lo encarna.

Como indicamos en nuestro libro anterior, el primer articu-
lo de fe del mensaje populista es el de que el partido es igual al
pueblo, y, por lo tanto, el partido es el pueblo. En el discurso que
constituye la partida de nacimiento de Accién Democrética, RS-
mulo Betancourt declara que la misma aspira a ser “el cemento
que amalgame —para hacerla cada vez mas fuerte y viril- el alma
inmortal de la nacién”. Todos repetirdn el dogma: para Manuel Pe-
nalver “Accién Democritica es el pueblo venezolano”; para Car-
los Andrés Pérez, es la “expresion mds cabal de nuestro pais™ Al
extremo de que Moisés Moleiro considera oportuno “impugnar
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la leyenda segtin la cual es necesario ‘parecerse’ a los adecos para
atrapar asi una esencia o extracto del modo de ser venezolano y
tener expedito el camino al triunfo”

:Qué piensan en realidad loslideres populistas del pueblo, al cual
dicen parecerse tanto? En La mdscara del poder analizamos muestras
de una extensién de 25.000 palabras del mas connotado dirigente po-
pulista venezolano. Los resultados fueron sorprendentes. De un total
de 788 menciones de sujetos que contiene la muestra, el autor se de-
dica —como lider, partido o gobierno- 563 (71,44%), mencionando
al pueblo sélo 225 veces (28,55%). Es decir, el dirigente se menciona
unas tres veces a si mismo por cada vez que se ocupa del pueblo. Los
calificativos que mds se autoatribuye son (en orden de frecuencia):
Dirigente, elevador de salarios, abastecedor, activo, anticomunista,
dador de ayuda, sancionador, perseverante, analitico. En las 563 men-
ciones, aparece 547 veces (97,15%) como sujeto activo; en 174 ins-
tancias (31,43%) como sujeto que da cosas.

No puede ser mds opuesta la caracterizacion que dicho dirigente
hace del pueblo cuyo apoyo solicita. En las 225 menciones que le de-
dica, lo califica 198 veces (89,18%) como ente pasivo. En 90 mencio-
nes (40 % del total) recibe cosas. 51 veces (22,66 %) es definido por
sus carencias. Los calificativos que més se le dedican son (también en
orden de frecuencia): Receptor de alimentos, hambriento, receptor
de aumento de salarios, se organiza, votante, objeto de andlisis, ex-
plotado, receptor de educacién, luchador, pobre, receptor de ayuda,
vicioso, ignorante, e incapaz de mejorar por si mismo.

En estas desnudas cifras estd, en cpsula, la clave de la retérica
populista. No hay pueblo, sino un ente al cual se califica de depen-
diente, pasivo e incapaz, es decir, de clientela; no hay ideologia, sino
dadiva. No hay partido, sino Providencia, la cual, en ultima instancia
se personaliza en caudillo.

No existe, por tanto, tal “identidad”. El mediador entre la infi-
nita necesidad del cliente y la infinita disponibilidad de la dadiva, es
la omnipotencia del caudillo populista. Agudos observadores, como
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Ramoén J. Velasquez, Guillermo Morén y Juan Liscano, han apreciado
en las dirigencias populistas supervivencias de los rasgos constituti-
vos del “carisma” del antiguo caudillo rural.

Tales caracteres no habian sido sistematizados hasta el presen-
te. Valiéndonos del estudio de los principales dirigentes histéricos de
Venezuela, hemos aislado una constelacion de rasgos que presentan
todos ellos, casi sin excepcién. Los mismos constituyen una suerte
de breviario de practicas simbdlicas que sirven para obtener, afianzar
y conservar el mando de nuestro pais. Son constantes en caciques y
conquistadores, libertadores y caudillos, demécratas y gendarmes.

Tales rasgos, en lo relativo a los dones propios del caudillo, son
el personalismo, la proteccion por las fuerzas invisibles, la resisten-
cia fisica, el machismo y la astucia. En su relacién con los allegados,
los dirigentes blasonan de origen modesto, patriarcalismo, particu-
larismo, intenciones de retiro voluntario e imposicion del sucesor.
Caudillos y lideres, asimismo, enfatizan su afiliacién a la comuni-
dad cultural y a sus tradiciones mediante el gusto por las comidas
criollas, el traje ruralizante, el amor por los animales, la practica de
entretenimientos populares y el “habla popular”. En su relacién con
los gobernados, en fin, hacen gala de contacto con el pueblo, “igua-
litarismo”, entroncamiento simbodlico con el Libertador, insercion
en una causa y, ante todo, por encima de todo y después de todo, de
promesas de dadiva.

Imagenes, palabras y rituales vehiculan esta adopcién superficial,
descontextualizada y premeditada de los rasgos del extinto caudillo
rural por el dirigente urbano. Todos los c6digos del mensaje politico
integran una méscara del poder, bajo la cual las funciones del antiguo
gendarme necesario se prolongan en las retéricas del democrata ne-
cesario. Esta mascara desvanece los actores del campo politico y crea
una leyenda o mito que aniquila la historia misma en aras de la paz
populista, para conjurar el oculto pero omnipresente polo opuesto
del discurso, la explosion social.
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Se lee, pero también se es leido por otro. Interferencias
de esas lecturas. Forzar a alguien a leerse como lo
leemos (esclavitud). Forzar a los otros a leernos como
nos leemos (conquista). Mecanismo. Casi siempre,

didlogo de sordos.
Simone Weil,
La Pesanteur et la Grace.
Paris, Plon, 1948, p. 155

De manera que aqui no se trata de un enfrentamiento
entre ricos y pobres. No se trata de desenfundar la tesis
de lalucha de clases.

Carlos Andrés Pérez,

Concertacion y democracia.
Caracas, julio de 1988, p. 50

Fue una accién de los pobres contra los ricos, contra

las riquezas, y no contra el gobierno.
Carlos Andrés Pérez,
El Nacional, 4/3/1989, p. D-1
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1. El mensaje iconico:
las imagenes en el populismo

Pues los hombres en general juzgan més con los ojos
que con las manos, porque todos pueden ver, pero po-
cos pueden tocar.

Nicolds Maquiavelo,
El Principe. Cap. XVI

Todo mensaje consiste en un conjunto de sefiales que el emisor
envia al receptor. Para que estas sefiales constituyan vehiculo de in-
formacion, es decir, para que tengan un significado, tanto el emisor
como el receptor deben interpretarlas de acuerdo a un mismo sistema
o cédigo. Asi, un orador (emisor) emite ciertos sonidos (sefiales). Para
que el oyente (receptor) extraiga informacién de ellas, ambos deben
manejar el mismo idioma (c6digo).

El c6digo es, segun Mounin, “el stock dentro del que se escogen
las unidades para construir mensajes o enunciados”, y comprende
“también el conjunto de reglas segun las cuales estd permitido com-
binar estas unidades entre si, pero en este sentido se suele hablar mas
bien de “sistema”' Para Greimas y Courtes, cédigo designa “un inven-
tario de simbolos, arbitrariamente elegidos, acompanado de un con-
junto de reglas de composicion de ‘palabras’ codificadas, a menudo
paralelo con un diccionario (o léxico) de la lengua natural’; serfa,
también, “un lenguaje artificial derivado”?

La senal constituye, entonces, un significante. Al apreciarla de
acuerdo con un cddigo, le atribuyo un especifico significado. Por esta
operacion, que vincula a un significante con un significado, he conver-
tido la sesial en signo.* Para que exista comunicacién plena, el emisor y

1. Mounin, Charles. Claves para la lingiiistica, p. 75.
2. Greimas, Algirdas, et al. Serniotique, dictionnaire raisonné de la théorie du langage, p. 39.
3. Morris, Charles. La significacién y lo significativo. Cap. I1. pp. 35-58.
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el receptor han de estar de acuerdo en que determinados significantes
corresponden a especificos significados; en que, por tanto, ciertas se-
nales constituyen especificos signos.

La naturaleza de esas unidades bésicas determina que puedan
existir diversos tipos de cédigo:

1) Cédigo icénico, cuando las mismas estan constituidas esencial-
mente por imdgenes, por signos que “operan por similitud de
hecho entre dos elementos” como por ejemplo, el dibujo que
representa a una casa.

2) Cédigo lingiiistico, cuando el mismo comprende unidades de
significacion arbitrarias llamadas fonemas, que al ser combina-
das forman la lengua, sea escrita o hablada.

3) Cédigo ritual, cuando las unidades de significacién estén dadas
esencialmente por el desenvolvimiento de una actividad mo-
triz; por gestos y movimientos del cuerpo que adquieren una
capacidad de comunicar.*

El mensaje populista se vale conjuntamente de esta diversidad de
c6digos. En el presente libro estudiaremos los mds relevantes de ellos:
1) Entre los icdnicos, los colores, los escudos partidistas, las iconologfas
de loslideres y del pueblo, y las tarjetas electorales (V. 1.1 a 1.4).
2) Entre los lingiiisticos, los esléganes, los jingles, los himnos y el
habla popular (V.2.122.4).
3) Entre los rituales, haremos referencia a los individuales y los co-

lectivos; entre ellos, las verbenas, los mitines y el contacto con

el pueblo (V. 3).

Enelmensajepoliticoestos codigosraramente se danaislados. Asi,
elcodigoicénico (colores, escudos,imigenesdeloslideres) apareceaso-
ciadofrecuentementeconelementoslingiiisticos (consignas, esléganes,
inscripciones de todo género). El cédigo lingiiistico, a suvez, cuando es
hablado, es potenciado porlos comportamientos rituales mas diversos.

4. Dorfles, Guillo. Nuevos ritos, nuevos mitos. pp. 74-77.

14

La lengua de Ia demagogia

Para mayor claridad, en nuestra exposicion seguiremos el esque-
ma antes expuesto, indicando, en cada caso, la combinacién o inter-
conexion de codigos.

El empleo de cada uno de ellos estd abierto a cualquier tipo de
mensaje politico. Pero intentaremos demostrar que las organizaciones
populistas utilizan tales cdigos de una manera tan especifica, que lle-
gan a convertirlos en verdaderos subcddigos propios e idiosincrasicos.
Es decir, articulan un discurso, en el sentido que le atribuye Olivier
Reboul, de “tipo de palabras comtn a un gran numero de individuos
y regido por un subcédigo”?

El discurso seria, conforme al mismo Reboul, una “realidad inter-
media entre la lengua y la palabra”. La lengua, segin Barthes, es el “con-
junto sistemdtico de las convenciones necesarias a la comunicacién, in-
diferentes a la materia de las sefias que la componen”; el habla o palabra,
la aplicacion individual de ellas.® Cuando un grupo social determinado
logra establecer como propias un conjunto de convenciones, reglas y
maneras de usar una lengua para emitir mensajes, ha creado un discurso
especifico. Este discurso se vuelve parte del mensaje, sea cual sea el con-
tenido de este ultimo, y lo identifica y refuerza. Un informe técnico, un
poema o una arenga politica pueden ser formuladas de una “manera”
populista, sea cual sea su denotacién o mensaje explicito. El discurso,
entonces, en cuanto subcédigo, por si mismo connota, afade significa-
ciones indirectas o implicitas al mensaje. Un cierto estilo en la produc-
ciéon de imdagenes, mensajes lingiiisticos y conductas rituales permite
reconocerlos como “adecos” o como “constitutivos de una adequidad’,
seguin el término adoptado por Acosta y Gorodeckas.” En este capitulo
y los inmediatos trataremos de desentrafiar las constantes y las estruc-
turas de dicho tipo especifico de discurso.

La imagen, segun Abraham Moles, es un “soporte de la comu-
nicacion visual que materializa un fragmento del ambiente 6ptico
(universo perceptivo), susceptible de subsistir a través de la duracién,

5. Reboul, Olivier. Langage et Ideologie, p. 40.
6. Barthes, Roland. Elementos de semiologia, p. 19.
7. Acosta, Nelson, et al. La Adequidad, p. 6.
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y que constituye uno de los componentes principales de los mass-
media (fotografia, pintura, ilustraciones, esculturas, cine, television)”.
En términos mds simples es una “cristalizacion de lo real sensorial”®
Esta relacion de “materializacion” o “cristalizacién” de lo real le presta
un especifico poder. Como senala Bachelard, “las imagenes, que son
fuerzas siquicas primarias, son més fuertes que las ideas, mas fuertes
que las experiencias reales”’ Exploremos el empleo de estos soportes
visuales en el mensaje populista.

1.1. Colores
Amarillo, color de oro.
Azul, de la azul esfera.
Rojo, que reverbera
como la sangre del toro.
Copla venezolana
Amarillo, azul y rojo

Desde antiguo los colores tienen precisa significaciéon en la cul-
tura politica venezolana. Las ordenanzas de la conspiracién de Gual y
Espana establecen en 1791 como divisa “una escarapela cuatricolor, a
saber blanca, azul, amarilla y encarnada”. Explicitamente, significa “los
cuatro colores de sus reunidos patriotas que son pardos, negros, blan-
cos, indios”. También la “reunién de las cuatro provincias que forman
el Estado” y “los cuatro fundamentos del derecho del hombre”, que
“son igualdad, libertad, propiedad y seguridad”'® El 12 de marzo de
1806, el Precursor Francisco de Miranda iza a bordo del Leander un
pabellén tricolor." Es el que adoptard Venezuela como bandera na-
cional desde el 9 de julio de 1811, explicindose los colores como “la

8. Moles, Abraham. L image, Communication Fonctionelle. pp. 8-20.

9. Citado por Moles Op. Cit, p. 5.

10. Cortés, Santos Rodulfo. Antologia documental de Venezuela, p. 210.
11. Robertson, William Spence. La vida de Miranda, p. 100.
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nueva republica separada de Espana por las azules aguas del océano”"?
Se tejerd sobre ella unaleyenda que alude también a la unién de las tres
razas, alas riquezas del pais y hasta al color de los cabellos, los ojos y los
labios de la zarina Catalina la Grande, protectora de Miranda.

Rojo, que reverbera

Durante la guerra de Independencia los bandos se identifican
con trapos de colores: los de los realistas son rojos; los de los patrio-
tas, amarillos. Parece que se enfrentaran emblematicamente “la Nue-
va Republica” amarilla y una Espana roja. El caudillo realista, Boves,
adopta banderolas negras, quizd como anuncio de sus feroces repre-
siones, mientras que los lanceros patriotas llevaban banderolas blan-
cas. Segun apunta Herrera Luque, “luego de la muerte del Urogallo,
los colores se invierten, son negras las banderas de la gente de Paez y
blancas las de Morillo, como si quisiesen atestiguar que el Catire Piez
“era el continuador del Catire Boves”"?

Banderas color de miedo

Concluida la guerra de Independencia, el Partido Liberal adopta
el emblema amarillo. En vano los denostard Juan Vicente Gonzalez
hablando de sus “banderas color de miedo”. Los liberales serdn en lo
sucesivo los amarillos; y los oligarcas se veran forzados a adoptar em-
blemas rojos para distinguirse. En 1867 estalla la “Revolucién Azul’,
llamada asi porque con su ensefa pretende mezclar el amarillo liberal
y el rojo conservador en un solo color y en una sola dudosa alianza.
Se agota de tal manera el repertorio tricolor del pabellén venezola-
no. Las sucesivas banderias tendran dificultades para arroparse con su
prestigio cromdtico. Comprensiblemente, cuando el general Joaquin
Crespo inventa una nueva variante del liberalismo para su uso exclu-
sivo en las elecciones de 1893, tiene que llamarlo blanco “como em-
blema de Paz estable y del uso efectivo de todos los derechos”; pero

12. Hno. Nectario Maria. Historia de Venezuela, p. 100.
13. Herrera Luque, Francisco. “Psicopatologia de José Tomas Boves”. Bolivar de carne y hueso.
pp- 58-59.
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también para no ofender a sus nuevos aliados conservadores, que
detestaban la ensena amarilla, y para romper vinculos con el pasado.
Como indica Ramén J. Veldsquez, Crespo no acepta el uso de la ban-
dera nacional “porque a ella tienen derecho todos los venezolanos”;
descartalaroja por conservadora, “credo politico superado por el pro-
greso democratico”, y abjura del amarillo porque “bajo él se cobijé la
traicién en 1888”'* Sus adversarios conservadores mantienen la ban-
dera roja, pero fundan una organizacién que, contradictoriamente, se
llama partido “Liberal-Nacionalista”.

La autocracia de Juan Vicente Gémez hace caer en el olvido los
partidos tradicionales y sus emblemas cromadticos. La “Ley de Bande-
ra, Escudo e Himno Nacionales”, de 22 de junio de 1942 limita el uso
del pabell6n nacional y penaliza su empleo impropio. Dentro de este
marco se desenvuelve el uso politico contemporaneo de los colores.

Color del candidato

La eleccién mds obvia para Accién Democratica la hubiera debi-
do inclinar hacia el uso de los colores primarios, ya que éstos, ademads
de ser facilmente reconocibles, refieren a la bandera. Suponemos que
para rechazarlos privaron especificas razones histéricas. El amarillo,
como dijimos, habia sido vindicado por el partido triunfador en la
Guerra Federal, que habia incumplido sus promesas e incurrido en
la progresiva decadencia que hizo posibles las dictaduras de Castro
y de Gémez —ambas por cierto, afiliadas hipdcritamente a la “causa
liberal”. El rojo estaba ya apropiado por organizaciones marxistas. El
azul traia el indeseable recuerdo de las contiendas civiles decimon6-
nicas; aparte de ello, su condicién de color “frio” no podia despertar
mayor entusiasmo. Con razén habia dicho Spengler que “el azul y el
verde han sido siempre los colores de la aristocracia”. McClelland ha
confirmado posteriormente la tendencia de las élites anglosajonas a
preferir colores “frios” o bien oscuros.'

14. Velasquez, Ramon J. La caida del liberalismo amarillo. pp. 93-95.
15. McClelland, David. La sociedad ambiciosa. Tomo IL pp. 585-592.
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Por eliminacidn, entonces, en el repertorio basico quedaban el
negro y el blanco. El primero tiene resonancias negativas en nuestra
cultura. El segundo es, segn el punto de vista con que se lo contem-
ple, o la ausencia de colores, o el resumen y compendio de ellos.

Al elegir para si el blanco, Accién Democritica apelaba a un con-
junto de significaciones bastantes evidentes. Ante todo, por su antite-
sis con el negro, es el color més ficil de reconocer. Aun suponiendo el
caso limite de un analfabeto que tuviera dificultad en nombrar algu-
nos colores, es obvio que podria acertar con el blanco.

En la cultura occidental, dicho color es asociado con la luz, con
el alba, con el dia, con la leche nutricia, con la limpieza y la pureza.
Es el color de algunas vestiduras sacerdotales; de los iniciados en los
ritos de paso, de la toga viril que viste quien ha llegado a la hombria,
y también presta su nombre a una situacion de entrada en la politica,
ya que blanco —candidus— “es el color del candidato, es decir, de
aquél que va a cambiar de condicién (los candidatos a las funciones
publicas se vestian de blanco).” Es también, “color de la revelacién, de
la gracia, de transfiguraciéon” “las aureolas de los santos lo ostentan;
las apariciones y manifestaciones divinas se anuncian con él; estd, en
fin, asociado simbdlicamente, no a la plata, sino al oro”"”

Sobre el blanco, el investigador motivacional Ernest Dichter ha
aislado ademas las siguientes significaciones en estudios realizados
con consumidores:

Lo blanco no se puede ocultar ficilmente, toda man-
cha es visible. La blancura no cubre y oculta el peligro.
Es el color de la nieve, del traje matrimonial e incluso
funerario; con el blanco se limpian nuestros pecados
terrenales. Los guantes blancos significan: “Yo no ten-

go que trabajar, soy una dama sin problemas’'®

16. Chevalier, Jean, et al. Dictionnaire de Symboles. pp. 203-207.
17. Cirlot, Juan Eduardo. Diccionario de simbolos, p. 102.
18. Dichter, Ernest. Las motivaciones del consumidor, p. 379.
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En la cultura venezolana, a las precedentes significaciones -mas
o menos incorporadas por el proceso de la Conquista— se suman acer-
vos de experiencias tradicionales. Blanco es el color del pan de maiz o
arepa, de la yuca, de laleche y de los quesos que integran la dieta del
campesino; blanco el color de los muros en la mayoria de los pueblos
de la Venezuela agraria, ya que se los blanqueaba con lechada de cal,
siguiendo el uso espanol. Los trajes tradicionales, confeccionados en
sumayoria con telas frescas de lino, de algodén o de dril sin tenir, eran
también blancos.

A esta persistencia del color en las circunstancias mds inmediatas
y materiales de la dieta, la habitacion y el traje, se suman resonancias
tradicionales precisas. El racismo de la colonia y parte de la republica
atribuy6 alo blanco toda excelencia, por contraste con el pardo de los
mestizos y el negro de los esclavos o los libertos. Blancos son los trajes
de la primera comunidn y los de la novia. Blancas son las urnas donde
se entierra a los nifos muertos, en clara alusién a la pureza; y en los
“velorios de dngel” se homenajea a los pequenos difuntos vistiéndo-
los de blanco. Tanto la iconografia ingenua como la culta persisten en
presentar al Libertador cabalgando sobre un caballo blanco. Y blanco
es el potro que corre en el escudo nacional.

Al elegir dicho color como ensena, Accién Democritica crea un
c6digo que incorpora a su nombre los significados precedentes. Por la
misma via, ocupa politicamente un espacio cromatico.

El color con que se vota

En las elecciones de 1946 se reconoci6 el sufragio de los anal-
fabetos y se establecié como método para ejercerlo la seleccién de
tarjetas de colores. Ello potencié la importancia del cédigo croma-
tico, o mejor dicho, monocromadtico. El color uniforma la opcién:
mediante la tarjeta pequenia, se elige en bloque una plancha de re-
presentantes para los cuerpos legislativos cuyos nombres no figuran
en la hoja y sobre cuyo orden de preferencia el elector no tiene do-
minio alguno. El elector ignora casi siempre sus nombres: la tinica
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referencia que tiene de ellos es su andénima adscripcién a un color.
Con razdn criticos posteriores se quejardn de que un sistema elec-
toral disefiado para los iletrados obliga al resto de los ciudadanos a
votar como analfabetos.

Aunque la identificacién cromdtica no impedia afiadir en la tar-
jeta el nombre escrito de la organizaciéon o su emblema, el color se
volvié el elemento clave de identificacién del partido y, hasta cierto
grado, conformd una especie de segundo nombre. “Vota Blanco’,
“Vota Verde” o “Vota rojo”, exigirn paraddjicamente las propagan-
das escritas refiriéndose a un sistema de colores inventado para iletra-
dos: adecos, uerredistas, copeyanos o comunistas terminaron siendo
“blancos’, “amarillos” “verdes” o “rojos”.

Los lideres y militantes se volvieron emblemas vivientes de sus
organizaciones. Betancourt vestia de blanco o de tonos claros (V.
1.3); Jovito Villalba de tonos cremas cercanos al amarillo; Caldera,
con discretos trajes verdosos oscuros. Mas de un comunista us6 agre-
sivas corbatas o camisas rojas.

El blanco y el negro

No era, por tanto, indiferente el color que cada organizacion ele-
gia y reservaba para si. En el curso de las divisiones politicas, hubo en-
carnizadas peleas por “el color” de la tarjeta, como la que protagoniza-
ron AD-gobierno y AD-oposicion en 1963. Cuando una decision del
Consejo Supremo Electoral prohibié salomdnicamente en 1963 el uso
del color blanco a las dos fracciones del partido en pugna, AD-gobier-
no optod por el color negro: al reservarse el contrario absoluto, remitia
dialécticamente a la antitesis de la blancura. La tarjeta negra triunfo.
Hay que anadir que a la misma se habia incorporado, enteramente en
blanco, una caricatura de una figura humana de cuerpo entero que pre-
sentaba una especie de “venezolano genérico” (Juan Bimba), vestido
de liquiliqui blanco, sombrero de cogollo y alpargatas, con un pan en el
bolsillo. La figura, presentada de pie frontalmente, hacia con la mano
derecha el signo de la “V de la victoria”, con los dedos indices y medio
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extendidos (V. 1.3). Los adversarios (AD-oposicién) también inten-
taron referir al blanco, eligiendo una tarjeta plateada, y la figura de un
caballo (remota alusién al escudo nacional).

Se comprende, en virtud de las observaciones precedentes, por
qué Copei se vio forzado a elegir el verde entre una gama cromdtica
que la historia habia ido inhabilitando.

Verde nace donde quiera

El verde tiene un obvio e inmediato enlace simboélico con el
reino vegetal. En Venezuela tal asociacién predomina sobre las res-
tantes vinculaciones cultas con la esperanza, con los celos, con la
bilis, con la envidia, con el Islam e incluso con el demonio, con el
desarreglo y con el “blasén de los locos”. Segun el test de los colores
de Max Liischer, quienes prefieren el verde muestran “necesidad de
afirmacién y autodefensa contra las influencias exteriores; obstina-
cion, rigidez”" El verde remite a la Venezuela agraria, al brotar de
las siembras, a los pericos. Es también un color frio; sicolégicamen-
te sedante, tranquilizante y emblematico de la aristocracia, segin
decir de Spengler. Era una eleccién adecuada para un partido cuyos
primeros pasos lo definian como consolidador del orden, religioso
o clerical, conservador y decididamente anticomunista. El partido
empled al principio verdes oscuros; a partir de 1968 utilizé tonos
cada vez mds vivos, a veces fosforescentes.

Los partidos, sin embargo, no se restringieron a la eleccién
monocromdtica. Acciéon Democrética usa en su escudo los colores
de la bandera nacional, aunque en franjas verticales y con el orden
invertido, para eludir la citada Ley de Bandera, Escudo e Himno
Nacionales, y la mas reciente Ley de Partidos Politicos, Reuniones
Publicas y Manifestaciones. El articulo siete de ésta prohibe a la
denominacién de los partidos “en forma alguna parecerse o tener
relacion gréfica o fonética con los simbolos de la patria o con em-
blemas religiosos”?® La violacién de tales normas, como veremos

19. Chevalier, Jean, et al. Op. Cit. pp. 372-378.
20. Gaceta Oficial N° 27.725, del 30 de abril de 1964.
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en las secciones inmediatas, es més que evidente. En la campana de
1988, el afiche mds difundido de Eduardo Ferndndez presentaba:
fondo amarillo, apodo “El Tigre’ en azul-verde, y el eslogan “El Pre-
sidente Nuevo”, en rojo. El afiche mas difundido de Ismenia Villalba
la present6 con su nombre destacado en rojo sobre una franja su-
perior amarilla; fondo azul, y camisa roja con decoraciones florales
parecidas a laureles. Desde la mas sencilla imagen aspira el dirigente
populista a confundirse con los venerados colores de la bandera y,
por tanto, con la patria misma.

:Presenta alguna especificidad este uso populista del color? Por
lo regular, el empleo politico de cromatismo termina invistiéndolo de
una carga ideoldgica. Los obreros europeos que se sublevan en 1848
usan gallardetes rojos; los partidos socialistas adoptan el color, y en
Rusia, el mismo, que es sinénimo de “hermoso” (Krasiva), termina
siéndolo también del bolcheviquismo: propiedad social de los me-
dios de produccidn, centralismo democratico, revolucion. El populis-
mo, por el contrario, en lugar de politizar el color, termina siendo des-
politizado por éste. Ser “blanco” o “verde” (como ser “verde” o “azul”
segtin el equipo de aurigas que se prefiriera en el antiguo Bizancio)
es el grado minimo de la militancia. No presupone ningtin requisito
ideoldgico: ni siquiera la adhesion a un especifico dirigente o camari-
lla. No es la eleccion de una postura: es la elusion de ella. Se adhiere a
la organizacidn, literalmente, en blanco.

Por la misma razdn, elegir “entre colores” termina equivaliendo
a no elegir: es ejercer una opcién entre policromias y no entre ideo-
logias. Es casi un lugar comtn en la literatura del analisis politico ve-
nezolano actual, el desvanecimiento de diferencias entre los partidos
de status.” Quiza facilito tal desvanecimiento el hecho de que las di-
ferencias mas enunciadas, fueran coloreadas.

21. Por ejemplo: Espafa, Luis Pedro. “AD y Copei: ; Confrontacion ideoldgica o electoral?”. En SIC, N°
494, abril 1987, pp.158-160.
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1.2. Escudos y emblemas

Bandera de Venezuela
spor qué yo te quiero tanto?

Cancién popular venezolana

Masculino y femenino

Los escudos y simbolos de los partidos constituyen senales ico-
nicas que requieren, para su conversion en signos, de un cédigo mas
elaborado que el relativo al color. Algunos incorporan, ademds de las
meras imagenes, diversos colores, siglas del partido y consignas.

Dos simbolos complementarios se turnan en el poder en Vene-
zuela desde hace unas cuatro décadas. El uno es redondo, el otro pun-
tiagudo. El primero, frecuentemente vencedor, ha permanecido casi
inalterado; el segundo, con menor fortuna, ha sufrido mutaciones tras
cada derrota. Los restantes simbolos partidistas han oscilado entre
uno y otro modelo. Intentemos una lectura de los iconos citados.

El escudo de Accion Democritica, disenado por el dibujante
Manuel Martinez (hermano del caricaturista Leoncio Martinez), fue
adoptado como emblema en 1945 y considerado oficial por el articu-
lo 3° de los Estatutos de junio de 1962.

Dicho emblema contiene en el centro un pequenio mapa de Ve-
nezuela, cruzado verticalmente por una antorcha llameante super-
puesta, y flanqueado a izquierda y derecha por las iniciales de la or-
ganizacion, el todo encerrado en un circulo. El circulo a su vez esta
rodeado, en la parte superior, por las palabras: “POR UNA VENE-
ZUELA LIBRE Y DE LOS VENEZOLANOS?”, y en la parte infe-
rior, en mayusculas de menor tamafio, “PAN-TIERRA-TRABAJO”.
El conjunto lo circunda una guirnalda constituida por dos ramos
vegetales, quiz4 de laurel (V. figura 1).

La repeticion del tema circular en las iniciales, los esléganes y la
guirnalda vegetal refiere al simbolo del mandala, que sugiere totali-
dad, completitud, plenitud; también insularidad, proteccion uterina,
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feminidad.”” Quizé hace referencia remota al disco solar. La guirnalda
imita, si bien de manera discreta, los dos haces vegetales que rodean al
escudo nacional. También refiere a la mandorla, simbolo de intersec-
cién de lo material y espiritual, y emblema de los genitales externos
femeninos.” También son circulares los emblemas del APRA perua-
no y del PRI mexicano.

Cuatro concéntricos circulos (guirnalda, consignas, circunfe-
rencia e iniciales) reiteran entonces el tema de proteccion, suavidad,
feminidad. El espacio asi confinado bien podria ser un tutero. Mire-
mos de nuevo el emblema: las dos grandes iniciales, semicirculares,
parecen labios verticales. Esta similitud es mds evidente en las versio-
nes simplificadas del mismo escudo. Rodeando los dilatados labios, la
doble guirnalda de la mandorla sugiere un anillo de vello.

Fuego y poder

Clavada entre los labios, rigida, vertical, ardiente, estd una antor-
cha. Se la puede interpretar en primer lugar, como un simbolo mas-
culino. “Las armas y herramientas mas diversas —arados, martillos,
pistolas, revélveres, sables, etcétera— son también empleados como
simbolos del miembro masculino’, indica Sigmund Freud.** El fue-
go de la antorcha refuerza la asociacion con la sexualidad y Ia libido.
Como indic6 Jung:

Sélo queda ahora phalos con la acepcién de luminoso,
brillante. La raiz indogermdnica es bhale: hincharse.
:Quién no recuerda al Fausto?

‘iCrece en mi mano, se inflama, fulmina!” Trétase aqui
del simbolismo primigenio de la libido, que muestra

cuén directa es la relacion de ésta ylaluz.

22. Chevalier, Jean. Op. Cit, pp. 177-179.

23. Ibidem, pp. 179-180.

24. Freud, Sigmund. La interpretacion de los suefios, p. 432.
25. Jung, Carl Gustav. Simbolos de transformacién, p. 232.
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La antorcha refiere también al fuego. Sobre su significado como
simbolo politico ha dicho acertadamente Elias Canetti en Masa y poder:

Si se resumen estos rasgos aislados del fuego, aparece
una imagen sorprendente: es igual a si mismo en to-
das partes; se propaga con celeridad; es contagioso e
insaciable; puede originarse en todas partes y rdpida-
mente; es multiple; es destructivo; tiene un enemigo;
se apaga; actia como si viviese y, por tanto, se le trata
como a un ser vivo. Todas esas propiedades son las de
la masa; dificilmente podria darse un resumen mds
preciso de sus atributos.*

El fuego portado en la antorcha tiene un consagrado uso como
simbolo politico. Recordemos el verso de Rubén Dario, enla “Oda a
Roosevelt”:

Y, alumbrando el camino de la ficil conquista
Lalibertad levanta su antorcha en Nueva York.

Tenemos entonces, en el escudo, un simbolo netamente mascu-
lino (antorcha) enclavado en medio de un simbolo inequivocamen-
te femenino (circulo rodeado de una guirnalda). Tal naturaleza dual
persiste incluso en algunas versiones simplificadas del esquema, en
las cuales se elimina la antorcha. Asi, en la tarjeta electoral de 1983,
los gruesos caracteres de las iniciales sugieren unos labios mayores
con una hendidura vertical. La antorcha no estd, pero un firme trazo
rojo, falico y enhiesto (el subrayado s7) se dirige directamente hacia la
rendija (V. figura 2).

Esta alianza en un mismo simbolo de principios masculinos y
femeninos no es inusual, y casi siempre presta al icono un podero-
so atractivo. Estd presente, por ejemplo, en el antiquisimo simbolo
del Ying y del Yang.*” Wilhelm Reich la ha localizado en el emblema

26. Canetti, Elias. Masa y poder, p. 72.
27. Beigbeder, Olivier. La simbologia, p. 43.
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hinda de la swdstica, o cruz gamada, apropiado posteriormente por
los nacional-socialistas.”?® Recurre, frecuentemente, en triviales usos
propagandisticos, como se puede verificar en el logotipo de la planta
televisora Venevision (V. figura 3): una cufia vertical penetra un espa-
cio circular delimitado por una guirnalda.

Amarillo, azul y rojo

En la mitad del sello estd un mapa de Venezuela, dividido por
la antorcha y empequenecido por las enormes iniciales de AD que
lo flanquean. Es una imagen reconocible casi exclusivamente para
venezolanos. Identifica al pais de la manera més global, abstracta e
indiferenciada posible: por el limite geografico. Refuerza asi el tema
de totalidad sugerido por la mandorla: el pais pareceria estar conte-
nido dentro del marco de la organizacién politica, y no al revés. En
las versiones coloreadas del escudo, la A aparece sobre una franja
vertical azul, la antorcha y el mapa sobre una franja amarilla, la D
sobre una franja roja. Son, apenas con una alteracién en el orden,
los colores de la bandera, cuyo uso estd prohibido por la Ley de Par-
tidos Politicos.

Los dos esléganes (“POR UNA VENEZUELA LIBRE Y DE
LOS VENEZOLANOS” y “PAN-TIERRA-TRABAJO”) situados en
una relacion de arriba-abajo y de letra mayor-letra menor, parecen es-
tar simbdlicamente en una relacién causa-efecto y de “proclamacién
doctrinaria abstracta” (arriba) y de “resultado concreto” (abajo).

El eslogan superior, voluntariamente redundante, se pronuncia
por una “Venezuela (...) de los venezolanos”, cuadruplicando asi
la sefial de nacionalidad ya simbolizada por el mapa y los colores
de la bandera. Lo “venezolano” pareciera preocupar tanto al disefia-
dor del emblema, que lo reitera cuatro veces. (Tantas como la cir-
cularidad concéntrica de las iniciales, el circulo, los esléganes y las
guirnaldas). El populismo empieza todo discurso apropiandose de
la venezolanidad.

28. Reich, Wilhem. “El simbolismo de la cruz”. La psicologia de masas del fascismo, p. 43.
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Pany arepa

Dentro de la reiterativa proclamacién de venezolanidad, el sello
ofrece ademds un pais “libre” (autonomia politica y quiz4 libertades
formales), asi como PAN-TIERRA-TRABA]JO. El bien de consumo,
“PAN”, es mencionado antes que los elementos para producirlo. La
vindicacién de la “TIERRA” tiene una indole agraria y pareceria re-
clamar algtn tipo de pequena propiedad sobre ella; el “TRABAJO”
parece referir al normal trabajo asalariado. Mas légico hubiera sido
el orden Tierra-Trabajo-Pan. Pero la consigna gomecista rezaba PAZ-
UNION-TRABAJO. ;Se buscé guardar alguna semejanza fonética?
:O privilegiar, ante todo y por sobre todo, la promesa de alimento?
Pues, la asociacion que mads facilmente despierta el emblema a nivel
consciente es con la arepa, el pan de maiz. El venezolano designa todo
lo circular como arepa; el equipo perdedor de un juego de béisbol
se lleva, no los nueve ceros, sino “las nueve arepas”. En este simbolo,
como en tantos otros del populismo, estd implicada una alusién a la
oralidad, a la alimentacion, a la mds primaria satisfaccion del hambre.
Ello no excluiria la asociacion protectora maternal, ligada indisoluble-
mente para nuestra cultura por la cancién de cuna:

Arepita de manteca

pd mamd que da la teta...

El emblema oficial parece expresar, por ello, que dentro del mar-
co protector uterino o maternal de la organizacién mencionada por
las letras, el pais (reiterativamente aludido por colores, mapa, nom-
bre y mencién de sus nacionales) fecundado por la vertical pasién de
la antorcha, fructificara en libertad, pan, tierra y trabajo. La obsesiva
mencion de la nacionalidad, hecha en simbolos en parte comprensi-
bles s6lo para venezolanos, y la inmediata traduccion de ella en bienes
—el de consumo antes que los de produccion— bajo la égida de una
libertad formal, configuran, en verdad, una fiel traduccién del mensa-
je populista.
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Se me objetard que Manuel Martinez no tenia la formacién nece-
saria para manejar el conjunto de relaciones simboélicas que hemos de-
codificado. Sin embargo, tanto él como su hermano Leoncio estuvieron
en contacto con los mas avanzados circulos intelectuales de la época. Y
un artista plastico —como otro artista cualquiera— es, esencialmen-
te, un manipulador intuitivo de relaciones simbdlicas. Estas pueden ser
concatenadas y ejercer efectos por debajo del nivel de la conciencia.

Da idea de la eficacia del simbolo su empleo sin alteraciones du-
rante toda la vida politica del partido. A veces se lo desenfatiza para
dar preponderancia a la imagen personal del candidato, pero reaparece
siempre en la tarjeta electoral. Durante la fase de “tecnocratizacion” de
las campanas electorales, expertos publicitarios tales como Dichter y
Joe Napolitan han revisado exhaustivamente el material de la campa-
fia. La persistencia del escudo significa que le han dado su visto bueno
como simbolo del partido, mientras que el “Juan Bimba’, como vere-
mos posteriormente, fue desahuciado por ellos a partir de 1969.

Rechazo al flechazo

Mias sencillo, pero menos eficaz, es el simbolo de Copei. Repre-
senta una punta de lanza o losange verde, casi siempre vertical, dentro
de la cual se inscriben, a veces, las iniciales del partido. Verticalidad y
agudeza la asimilan al caracter félico de la antorcha acciéndemocra-
tista; el color verde, cromdticamente frio, pareceria frustrar tal asocia-
cién (V. fig. 4). Como ha sefialado Carl Gustav Jung, “la flecha tiene
sentido masculino, y en él se funda la costumbre oriental de llamar
flechas o jabalinas de los padres a los hijos valientes”*
La “flecha” de Copei tiene un preciso sentido en la iconologia

occidental. Como sefiala Gilbert Durand:

Se puede en la simbdlica cristiana distinguir la piedra
no tallada, andrégina, la piedra cuadrada, feminoide,
y por el contrario el cono, la piedra ‘erecta’ masculina.
Esta ultima se reencuentra en la ‘flecha’ y el campanario

29. Jung, Carl Gustav. Simbolos de transformacion, p. 299.
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de la iglesia, obelisco cristiano, verdaderamente solar y
coronado por el gallo, el ave de la aurora. Betyl, piedra
erecta, flecha de campanario significan, segun G. de

Saint-Thiervy, ‘vigilancia y espera de la unién divina’*

Dificilmente, se podia encontrar simbolo mas adecuado para un
partido que se define a si mismo como social-cristiano. Tampoco era
el primero en utilizar dicha imagen. Un haz de flechas figura en el es-
cudo de la falange espanola, partido en el cual se inspiraron algunos
de los movimientos precursores de Copei.

El cardcter de losange es a veces enfatizado hasta el punto de la
proximidad con el femenino simbolo del losange y el rombo, el trape-
cio o la mandorla.*’ No falté la tentacién de asociar a este punzante
simbolo la feminidad del mandala: durante la campana electoral de
1973, Copei promovié a su candidato con una figura que reunia va-
rios circulos concéntricos, pero sin incluir dentro de ella la punzan-
te lanza, que siempre aparecia separada. Por diversas razones, dicha
campana terminé en una aplastante derrota (V. fig. S).

Lalanza reaparecio, esta vez convertida en una estilizacién uni-
versal de la cabeza de flecha de dos puntas, asociada a la imagen de
Luis Herrera Campins; especificamente, a la H del apellido del candi-
dato. En el retrato familiar de la campana de 1978, su situacién central
—coincidiendo con el centro del vientre del retratado— sugeria un
contenido falico. (V. fig. 6).

Tras la derrota de 1983, el simbolo socialcristiano sufrié aun
otra metamorfosis.* El intento de renovacién es promovido por los
partidarios de Eduardo Fernandez, y previsiblemente adversado por
el mismo Rafael Caldera, quien declara que “lo que he hecho es re-
clamar dentro del ambito partidista el que no se pongan de lado los
simbolos que han acompanado al partido por otros que no presen-

30. Durand, Gilbert. Les Structures Anthropologiques de l'imaginaire, p. 142.

31. Chevalier, Jean, et al. Op. Cit, pp. 140-141.

32. La remodelacion del emblema y de otros aspectos de la imagen copeyana estuvo a cargo de la agencia
Ghersy Quintero & Ted Bates. (Ver revista Producto N° 29, p.56; y N° 35, p. 15. Caracas, agosto de 1986.)
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tan el mismo mensaje para la opinién publica”** Con los simbolos
que han acompanado al partido, Fernandez puso de lado a su candi-
dato tradicional. Siguiendo la regla de personalizaciéon del mensaje,
el emblema de la flecha no figuré junto a la imagen de Fernidndez,
ni en los afiches, ni en el tarjetén electoral. En el nuevo emblema,
la flecha aparece descompuesta en siete lineas paralelas (V. fig. 8).
En reposo, el dardo parece antropomoérfico; animado filmicamente,
vuela como un aeroplano. El vastago central es verde; los de las alas
son amarillos, azules y rojos alternativamente: los disenadores recu-
rren a la practica acciondemocratista de incorporar los colores de la
bandera a su escudo (y de paso, violan la Ley de Partidos Politicos).
:Llegard alguna vez la flecha al blanco redondo que busca en vano,
y donde penetré firmemente, y desde el primer intento, la antorcha
accién democratista?

Radicalismo y metamorfosis

Un curioso paralelismo con la evolucién de los emblemas de
otras organizaciones politicas confirma que tal empleo de los sim-
bolos y sus modificaciones no son enteramente casuales. Al nacer de
la division acciondemocratista de 1960, el Movimiento de Izquierda
Revolucionaria, para entonces radical, marxista y a punto de entrar en
lalucha armada, adopta como emblema una agresiva flecha orientada
hacia la izquierda (V. fig. 9). Tras la derrota en la lucha armada y la
legalizacién, surgen dentro del partido tendencias reformistas, y éste
diminuye su imagen pugnaz. La flecha, filica, agresiva y punzante, es
entonces sustituida por un circulo suave, femenino y totalizador, que
recuerda remotamente a la “arepa” de AD (V. fig. 10).

Parecida evolucién siguen los emblemas del Movimiento al Socia-
lismo. Al surgir de una divisién del Partido Comunista en 1970, adop-
ta como emblema un signo cldsico de la iconologia revolucionaria: el
punio cerrado, enhiesto y vertical: podriamos afadir que falico y mas-
culino. Posteriormente apropia asimismo el color naranja, que, aunque

33. Villegas, M. “Me quieren poner contra la pared”, El Nacional, 28/1/1987, p. D-1.
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calmante y digestivo segun los analistas del color, es la aproximacién
mads cercana al rojo comunista original. Con el paso del tiempo, y de
varias campanas electorales, el pufio enhiesto aparece al lado del retra-
to de cuerpo entero del candidato independiente José Vicente Rangel,
combinado por el gran pintor Jacobo Borges con un traje oscuro y una
actitud que referia inevitablemente a una de las imdgenes mas repro-
ducidas en Venezuela: la del siervo de Dios, doctor José Gregorio Her-
nandez. Si bien atenuada por la alusién a la beateria del “Doctor de los
Milagros” la imagen era netamente masculina (V. fig.11).

La aparicién de tendencias socialdemocratas dentro del MAS
coincidié con la progresiva adopcién de un nuevo simbolo. En la tar-
jeta electoral de 1978, el puiio filico aparece al lado de un logotipo
del partido donde predomina la suavidad femenina. En efecto, las
iniciales del MAS, en redondeadas letras futura mintsculas, estin
coronadas por una doble repeticion de su silueta que sugiere un mar
de nubes o unos labios anaranjados. Tras éstos, aparece un sol en na-
ranja claro (V. fig. 12). El efecto es célido, orgénico, acogedor. Pudie-
ra representar un amanecer, o una perla que surge de un molusco.
No es en todo caso agresivo: para la fecha, el MAS habia despojado
su mensaje de pugnacidad. Dentro de él habia corrientes netamente
reformistas. En la tarjeta de 1983 se volvié al puiio, esta vez inscrito
en la T de Teodoro Petkoff (V. fig. 13). En la de 1988, el puiio falico
aparece al lado del femenino redondel del MIR: de nuevo, comple-
mentariedad en los simbolos. El emblema partidista podrd oscilar
entre dureza y suavidad, o combinarlos; siempre, en definitiva, que-
dara subordinado a lo personal.

1.3. La efigie del dirigente y del elector
El uso de las efigies de los politicos tiene una larga historia en

Venezuela: al retrato de Antonio Leocadio Guzmadn le encendian
velas; “el Mocho” Herndndez inundé el pais en 1897 con volantes
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con su fisonomia. Pero es en los procesos electorales posteriores ala
muerte de Gémez donde la efigie del candidato, potenciada por el
supuesto verismo fotografico, adquiere categoria casi de argumento
central del debate.

Como bien ha dicho Abraham Moles, “la fuerza fundamental de
la imagen social es la figuracion” Esta “figuratividad” estd ligada a una
especie de verosimilitud o de “exactitud fotogrifica”** La fotografia es,
simbodlicamente, verdad: el candidato representado por ella adquiere
incontestable realidad. Por ello ha senalado Roland Barthes:

la efigie del candidato establece un nexo personal entre
él y los electores: el candidato no sélo da a juzgar un
programa, sino que propone un clima fisico, un con-
junto de opciones cotidianas expresadas en una mor-
fologia, un modo de vestirse, una pose.

Anade Barthes:

en la medida en que la fotografia es elipsis del lenguaje y
condensacion de un ‘inefable’ social, constituye un arma
antiintelectual, tiende a escamotear la ‘politica’ (es decir
un cuerpo de problemas y soluciones) en provecho de
una ‘manera de ser’, de una situacién sociomoral.

En virtud de lo cual:

es pues, ante todo, reconocimiento de una profundi-
dad, de algo irracional extensivo a la politica. Lo que

atraviesa la fotografia del candidato no son sus proyec-
tos sino sus mdviles, las circunstancias familiares, men-
tales, hasta erdticas, todo ese modo de ser, del que ala

vez es producto, ejemplo y estimulo.*®

34. Moles, Abraham. L'Image, Communication Fonctionnelle, p. 22-32.
35. Barthes, Roland. Mitologias, p. 165.
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Examinemos el empleo que ha hecho Accién Democritica de la
efigie de su fundador, Rémulo Betancourt, y de las representaciones
del pueblo que lo apoya.

1.3.1. Efigie sacralizada del lider, caricatura del pueblo

Ellider es realidad

El icono mas utilizado por el partido es el que pudiéramos de-
nominar “efigie sacralizada del dirigente” (V. fig. 14).

Esta aparece sin ningtin fondo que represente alusién a un lugar de-
terminado. La fotografia revela apenas el busto, por lo que no hay infor-
macién sobre la posicion del cuerpo. También estin descartados los ac-
cesorios: no aparecen ni la pipa, ni el traje claro, ni el sombrero, alos que
recurrird tan frecuentemente como complementos de su figura publica.
Apenas asoman las referencias mas discretas a un traje formal: palto gris,
camisa blanca de cuello duro, corbata oscura y pafiuelo blanco en el bol-
sillo. Se ha querido eliminar toda referencia a actividades o actitudes cir-
cunstanciales, para concentrar la atencion en el rostro del politico.

Esta presentacion intemporal corresponde a lo que Georges Pé-
ninou ha llamado “publicidad en infinitivo’, en la cual

la publicidad del atributo se establece en el marco mis-
mo de la publicidad del sustantivo (de ahi el respeto a
las convenciones que la rigen: privilegio conferido al
objeto, a la exposicion del objeto y a la integridad del
objeto), es la que expresa més que ninguna otra la cate-
goria semdntica de la perfeccion.

En la misma existe una consustancialidad entre el objeto y el valor,
y en cuanto tal, excluye cualquier indicio de lo relativo (se pretende ab-
soluta) y de lo temporal (se pretende eterna). En ella esta proscrito todo
lo que pudiera indicar una contingencia y por tanto, lo indicativo.*

36. Péninou, Georges. Semidtica de la publicidad, p. 194.
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Pareciera connotar ese tipo de propaganda centrada en una per-
sona, y despojada de cualquier referencia a los valores de esta ultima,
que el valor es la persona.

La posicion elegida para la “imagen sacralizada” tiene un signifi-
cado especifico. Segtin indica Péninou,

la frontalidad de los personajes, los ojos fijos en un es-
pectador ausente al que dan la cara, es una de las pos-
turas publicitarias mds caracteristicas. Esta posicion
pone siempre al personaje del anuncio en una posicién
de superioridad respecto al lector al que se dirige. El
tiene entonces la iniciativa de la proposicién y practi-
camente nunca estd en posicién de respuesta.

Este tipo de presentacién es la que el mismo autor denomina “de
interpelacion o de apéstrofe”, donde sélo uno de los participantes en
el intercambio se manifiesta, se situa evidentemente en el marco de la
“publicidad del discurso” y en la cual “el personaje funciona en prime-

ra personay en imperativo”>’

Sobre tales posiciones del retratado puntualizé Roland Barthes:

La exposicion de frente acentua el realismo del candi-
dato, sobre todo si estd provisto de anteojos escruta-
dores. En esta actitud, todo expresa penetracion, gra-
vedad, franqueza: el futuro diputado dirige la mirada
al enemigo, al obstéculo, al ‘problema), La exposicion
de tres cuartos, mas frecuente, sugiere la tirania de un
ideal: la mirada se pierde noblemente en el porvenir;
no enfrenta, domina y siembra un ‘més alld’ pudica-

mente indefinido.®

37. Op.Cit, p.133.
38. Barthes, Roland. Op. Cit, p. 167.
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La fotografia sacralizada de Betancourt combina mirada de fren-
te y rostro de tres cuartos: acaso quiere reunir penetracion y superio-
ridad, con el llamado de lo remoto: mira al espectador de sesgo, lo
domina, pero el rostro parece querer ir a otro sitio.

)

La mirada, fija en la cdmara, produce un contacto directo con el es-
pectador y una extrana ilusién dptica: parece que los ojos de la fotogra-
fia lo siguieran, cualquiera que sea la posicién desde la cual contempla
la efigie. La mirada estd doblemente enfatizada por lentes de montura
gruesa 'y obscura, y por el alzamiento exagerado de la ceja derecha.

Analistas del gesto, como Dale Guthrie, adscriben al uso de mon-
turas gruesas y oscuras un efecto de intimidacién.*” También atribu-
yen un significado preciso a las cejas alzadas: es el gesto categorizado
como high-brow, que en la cultura anglosajona tiene una connotacién
de desdén, y que sirve, por si solo, para caracterizar a la clase alta.
Dicho gesto también “crea un estimulo que provoca una moderada
subordinacién”*

La boca, cerrada firmemente y con las comisuras descendentes,
asume un rictus de dureza.

El gesto, por tanto, transmite cierto énfasis autoritario. En la tra-
dicion venezolana, se asocian las rabietas, el mal carcter y las intem-

) ) y
perancias con el don de mando, quizd porque la patria nace de una
guerra, y porque la inestabilidad politica perpetta dirigentes surgidos
de los campamentos. Eran célebres las céleras de Bolivar, e igualmen-
te famosa la anécdota en la que un adulante disipa la furia del “Ilustre
Americano” Guzman Blanco diciéndole que “hasta en lo malcriado se
parece al Libertador”

Ellider es la historia

Tras escribir el parrafo precedente, recapacito en la razén por
la cual he mencionado dos veces consecutivas a Bolivar al comentar
la efigie sacralizada de Betancourt. Examino algunas de las imdgenes
mas difundidas del Libertador. No hay duda: la fotografia de Betan-

39. Guthrie, Dale. Body Hot Spots, p. 122.
40. Op. Cit, p. 53.
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court presenta parecidos superficiales en la posicion de la cara, la di-
reccion de la mirada, la ceja alzada y la expresion de la boca, con el
grabado del Padre de la Patria que ha aparecido en billetes de diversas
denominaciones durante varias décadas (V. fig. 15). El circuito de
asimilaciones retéricas que evidenciamos en nuestro libro La mdsca-
ra del poder: del gendarme necesario al demdcrata necesario (El Plan de
Barranquilla es la “segunda Carta de Jamaica”; el 18 de octubre es “la
Segunda Independencia”; la Reforma Agraria también es la “Segunda
Independencia”) culmina asi con la forzada y superficial aproxima-
cién de las efigies. Imposible saber, desde luego, si tal efecto se debe
a mera coincidencia, a la mimesis voluntaria, o a una imitacién no
consciente.*!

Esta retérica que habla al inconsciente no es nueva en Venezuela.
Guzmin Blanco asocié su perfil al de Bolivar en una medalla acunada
en 1883, con motivo del centenario del nacimiento del précer. Pio
Gil, en su novela casi testimonial El Cabito, denuncia un tratamiento
parecido de una de las copias del retrato de Cipriano Castro ejecuta-
do por Carlos Benito Figueredo:

La copia ésta habia colocado en la frente lisa y testaru-
da de Castro las arrugas abismales de Bolivar; los apa-
gados ojos de Invicto destellan vivacidad merced a go-
ticas de blanco de zinc convenientemente colocadas en
las pupilas; sobre los ojos se desplegaban las amplias y
arqueadas cejas del Libertador, esas cejas que se abrian
sobre esa frente, lo mismo que las alas en contadas y
poderosas de un céndor, sobre un cielo en borrasca.®

Tratamiento similar puede advertirse en una portada de la revis-
ta Resumen, en la cual la pintora Luisa Richter doté a Carlos Andrés
Pérez de alguna remota semejanza con Bolivar.

41. Op. Cit, pp. 18.
42. Gil, Pio, EI Cabito.

39



Luis Britto Garcia

Las resonancias iconoldgicas no se detienen alli. La imagen de
Eduardo Ferndndez més difundida durante la campana de 1988 se pa-
rece, en la posicion y la expresion, a la foto sacralizada” de Betancourt
(V. fig. 19). ;Casualidad o mimesis voluntaria? La tltima no serfa im-
posible durante una campana socialcristiana que comenzé también
apropidandose las viejas consignas adecas (V. 2.2.).

El pueblo es caricatura

La representacion grafica que hace el partido de su electorado
es la de Juan Bimba, un indigente rural usado en la caricatura po-
litica y en la tarjeta electoral de 1963. Juan Bimba es representado
de cuerpo entero. Es que los rasgos que lo identifican estin en todo
su cuerpo: pies descalzos o con alpargatas, miembros cubiertos por
traje rural mas o menos remendado, pan en el bolsillo, dedos que
hacen el gesto de la “V de la victoria” El rostro, por lo menos en
la version de Manuel Martinez, esté estilizado hasta el anonimato.
Esa misma cara podria servir para infinidad de otros cuerpos o tra-
jes distintos, sin perturbar la simbologia de ellos. Por el contrario,
esa cara, sin el traje, no es Juan Bimba. En este caso, el habito hace
enteramente al monje. Por el contrario, el lider o candidato es casi
siempre presentado por su busto. Los rasgos personales, naturales o
cultivados bastan para definirlo. Si el lider ha elegido una vestimen-
ta caracterizadora (traje blanco o palté a cuadros), la minima parte
de ella que se ve en la imagen es suficiente para aludirla. Los carica-
turistas hacen fotomontajes en los que atribuyen al rostro los trajes
y cuerpos mas disimiles, sin que el efecto de identidad se pierda.
Como los antiguos bustos romanos, el icono del lider es un retrato.
Como gran parte de la estatuaria griega —y desde luego, sin su pres-
tancia— el Juan Bimba es un tipo genérico (V. fig. 16).

Anadamos a esta caracterizacién iconografica del receptor del
mensaje un hecho interesante: Juan Bimba es siempre dibujo y cari-
catura, el lider es fotografia y retrato. A sus muchas minusvalias anade
el receptor la de no tener una imagen que refiera directamente a la
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realidad y que lo situe en ella: a la técnica icénica tradicional que ad-
mite sucesivos alejamientos subjetivizantes de la imagen del pueblo
(dibujo estilizado), se opone la técnica moderna que sugiere la objeti-
va, concreta y veridica representacién del lider (fotografia o patrones
calcados de fotos).

Ellider, por ello, goza de identidad, realidad, veracidad y objetivi-
dad. El pueblo, por el contrario, es caracterizado por su anonimato, su
genericidad, su distanciamiento a través de una técnica artesanal (dibu-
jo), su débil contacto con la realidad, por el cardcter alegérico del género
de representacién (caricatura) y su visible estatuto de indigencia. Re-
curren en esta representacion grafica los elementos denigratorios me-
diante los cuales el mensaje populista califica al pueblo, que ya hemos
senalado en nuestro anterior trabajo, La mdscara del poder (V. 5.3.1.y
5.3.2. en dicha obra).

La efigie y sus aditamentos: el habito que hace al monje

La imagen del lider es completada con una serie de aditamentos
que permiten el ficil reconocimiento y hasta la caricatura por segui-
dores o adversarios. Para juzgar del uso de los mismos, hemos recu-
rrido a las iconografias del lider preparadas por el propio partido o
sus simpatizantes, que muestran de manera adecuada, suponemos,
la forma como la organizacién queria presentar ante el ptblico a su
maximo dirigente.*

En ellas hay una clara idea de la importancia de lo visual. Asi,
en Multimagen de Rémulo, la seccién destinada a inventariar la perso-
nalidad del dirigente bajo el titulo El Hombre, incluye los siguientes
rubros: la pipa, el sombrero, el atuendo, la risa, el deportista, el arte de
ser abuelo y un discreto y fiel amigo. El Hombre es, entonces, ante todo
y en el orden indicado, tres adminiculos de la indumentaria, los mas
presentes en la iconografia politica.

43. Liscano, Juan y Carlos Gottberg. Multimagen de Rémulo. (La edicién no presenta niimeros en
las paginas, por lo que todas las referencias a ellas se hardn con las iniciales “s.p.”: sin paginacion. Las
imdgenes mencionadas en esta seccién, a menos que se indique lo contrario, aparecen en dicho libro).

41



Luis Britto Garcia

Traje blanco: pureza y ruralidad

Ante todo, el traje blanco, o de un tono tan claro que la foto-
grafia lo reproduce como blanco. Aparece en 89 de 405 fotos exa-
minadas; en algunas de ellas, con un trucaje fotografico que lo hace
parecer encendido en una luz preternatural. Evidentemente, refiere
al color elegido por el partido para que los analfabetos puedan iden-
tificar la tarjeta electoral. Participa, por tanto, de los significados de
pureza, luz, limpieza, a que nos referimos antes (V. 1.1.). Emparenta
con el mitolégico “caballo blanco de Bolivar” que figura en los retra-
tos ecuestres del procer y que se ha convertido en expresion usual
en el folklore venezolano. Una muy difundida foto de Betancourt,
vestido de blanco y cabalgando en potro blanco, enfatiza de manera
dramdtica la referencia. Por otra parte, el componente esencial de
los diversos trajes tipicos del venezolano fue, durante mucho tiem-
po, tela de algodén o de dril sin tenir. El “traje nacional” prototipico,
el liquiliqui, es casi siempre blanco o de tono claro. Asi, mediante
el premeditado uso publico de tales tonos, el lider se presenta a la
vez como un emblema viviente de la tarjeta de su partido y como
una alusién simbdlica a los atuendos tipicos de la Venezuela rural:
partido y pueblo aparecen sutilmente enlazados a través de una sig-
nificacién cromatica (V. fig. 16).

La eleccién no es casual. Seguin su viuda, el lider se presenta “ves-
tido con correccién adecuada a su edad, se nota que se preocupa por su
apariencia personal”.** Carlos Gottberg apunta que “su atuendo es de
una vigilada sencillez, situada entre el acicalamiento y el descuido.™*
En la oposicién de 1958, segtn Juan Bautista Rojas, el ex presidente
cubano Prio Socarrés lo ayuda a nutrir su percha.* Ya en el poder de
nuevo, lo viste Clement: si no el mejor, por lo menos el mas costoso
de los sastres caraquenos.”’” Un hombre con tal preocupacién por su
apariencia debia tener una clara idea del impacto simbélico de la indu-

44. Hartmann, Renée. Rémulo y yo, p. 435.

43. Liscano, Juan, et al. Multimagen de Rémulo, s, p.

46. Rojas, Juan Bautista. Los adecos. Tomo II, p. 327.

47. Serrano, Josefina. “Y Clement lleg6 a Venezuela”. Pandora, 11/10/1986, p. 13.
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mentaria. Por ello, buscé recordar con la suya a la més frecuentemen-
te usada por las masas agrarias y por los caudillos que se sirvieron de
ellas: un traje de telas claras, complementado con un sombrero.

La pipa: fuego y oralidad

Como segundo aditamento, la pipa. Aparece en 74 de 405 fotos
examinadas. Varias de ellas representan s6lo al adminiculo, como si
él bastara para retratar al politico. En una gréfica de multitudes, una
carta dice: “Pipa si, Chiva no”, consigna aplicada al principio de los
sesenta para enfatizar la adhesiéon a Betancourt mediante el repudio
a Fidel Castro. La imagen de la pipa fue empleada con amplitud en
la campana electoral de 1958, y utilizada en todo tipo de caricaturas,
favorables o adversas.

El propio lider se encargara de atribuirle un origen épico:

Yo estaba enconchado en la época de Lépez Contreras
y fumaba cigarrillos negros. En una de esas conchas en-
contré un libro sobre el arte de fumar la pipa. Entonces
hice la prueba: comencé fumando picadura criolla, ne-
gra; ese tabaco picado que fumaban los arrieros. Desde
entonces, decidi cambiar la amistad efimera del ciga-
rrillo por la mds permanente de la pipa.*®

Sin embargo, nueve anos mds tarde, en fotografia del 22 de octu-
bre de 1945, celebra la toma del poder fumandose un cigarrillo a las
puertas del palacio de Miraflores.

Sobre esta proximidad obvia del fuego a una imagen personal, ha
sefialado Ernest Dichter:

Algunos atractivos del cigarrillo derivan de los atrac-
tivos del fuego en general. El fuego es el simbolo de
la vida. Por lo tanto la idea del fuego estd rodeada por

48. Liscano, Juan, et al, Op. Cit, s, p.
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muchas supersticiones. Es interesante notar que cier-
tas huellas de esas supersticiones se encuentran en las
que tiene el hombre al fumar.*

El mismo autor, en sus investigaciones motivacionales, ha enfati-
zado ampliamente el cardcter de satisfaccion oral asociado al fumar:

El fumar proporciona placer oral y satisfaccion sensual.
No se puede explicar el placer de fumar como algo rela-
tivo al gusto solamente. En este caso se dejaria de lado
la gran sensibilidad erdtica de la zona oral. El placer
oral es un instinto tan bésico como el sexo y el hambre.
Funciona con toda su fuerza desde la primera infancia.
Hay una relacién directa entre chuparse el dedo y el
fumar (...). La expresién satisfecha del rostro del fuma-
dor cuando aspira el humo es una amplia prueba del
placer sensual.*

Para la época de la juventud de Betancourt, fumar era un rito
de paso, una afirmacién de la virilidad. Un politico podia convertir-
lo, ademds, en un manierismo identificatorio. Durante el mandato de
Loépez Contreras se habian convertido en leyendas el agresivo tabaco
de Winston Churchill y la atildada boquilla de Franklin Delano Ro-
osevelt. La pipa era un utensilio distintivo, equidistante de la rudeza
del primero y del dandysmo de la segunda.

El adminiculo empleado para este placer oral afnade significati-
vas modalidades. Ernest Dichter ha senalado con respecto al uso de
boquillas determinados efectos que quizd se magnifican en la pipa:

Siuno trata de proyectarse en los sentimientos del fuma-
dor que usa una boquilla, comprueba que en cierto sen-
tido en ésta se prolonga la nariz. La mirada altiva se torna
aun més condescendiente. Asegura una cierta distancia

49. Liscano, Juan, et al, Op. Cit, s, p.
50. Dichter, Ernest. Las motivaciones del consumidor, p. 361.

44

La lengua de la demagogia

entre la persona que posee la boquilla y su interlocutor
(...). Desde luego, la boquilla también proporciona mu-
chos placeres sensoriales y de manipulacién. Uno puede
golpearla, acariciarla, o morder la punta. De modo que
en muchas formas el que usa una boquilla aumenta los
placeres que proporciona fumar un cigarrillo.*!

En fin, la pipa, segtin el mismo Dichter, tiene un efecto magnifi-
cador en la personalidad: “A diferencia del fumador de cigarrillos, se
considera que el que fuma cigarros posee una personalidad definida,

aunque no tanto como el fumador de pipa.”**

Churchill Rooselvelt Betancourt

La pipa, entonces, ofrece otras ventajas aparte de la de permitir
el goce, de manera popular, de “ese tabaco que fumaban los arrieros”.
Primero, llama la atencién hacia el continuo disfrute de un placer oral,
al que Betancourt gustaba aludir con sus frecuentisimas referencias
culinarias, su publicitado amor porlos platos criollos y, en fin, su porte
abundante en carnes (nadie llama la atencién por fumar cigarrillos).
Luego, entronca con infinidad de expresiones coloquiales folkléricas.
Algo muy caro cuesta “un negro con su cachimbo”; una cosa estorbo-
sa es méds incoémoda que “un cachimbo de lata” Finalmente, es un ad-
miniculo usado con fines magicos por brujas y curanderos. Circulard

S1. Op. Cit, p. 343.
52. Op. Cit, p. 33S.
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oralmente la leyenda de que Rémulo tiene “una pipa ensalmada por
un brujo de Guatire” que lo salva de todo mal. El adminiculo relacio-
na simbdlicamente al lider, entonces, con la satisfaccidn oral, con el
folklore y con las fuerzas ocultas. La pipa hace a su poseedor dueno
del fuego. El psicoanilisis silvestre podria enfatizar su cardcter flico;
quiza tenga una remota relacion con la antorcha llameante del escudo
de Accién Democritica.

Sombrero: sol y faenas

El sombrero, menos celebrado, pero de uso igualmente pertinaz
(aparece en 71 de 40S fotos analizadas, a pesar de que su uso estd
proscrito bajo techo, lo que sin duda hace que la frecuencia de apa-
ricién sea menor) es otro adminiculo conscientemente preservado.
“Acuérdense de que soy uno de los tltimos sombreristas del mundo”,

53 “Rémulo

declara Betancourt a las mujeres en el mitin del Poliedro.
sin sombrero no es Rémulo’, afiadird Gottberg.>* La prenda, sin em-
bargo, habia empezado a pasar de moda a finales de los cincuenta. Es
posible que el apego del lider a ella obedezca a precisas razones. Muy
frecuentemente el tocado era blanco, de panam4, y asi complemen-
taba el sutil remedo del traje tipico. Las faenas del campo exigen el
continuo uso del sombrero, aun el de fieltro: posteriormente, el so-
cialcristiano Luis Herrera Campins aparecera con un incongruente
“pelo €’ guama” llanero atin en los centros poblados. El sombrerismo
refiere, en nuestro pais, a las labores rurales. Cuando el lider aparece
en una foto con el popular sombrero de palma, o de “cogollo”, estima
necesario desenfatizar la relacién: “No me lo puse por demagogia...
una bella companera se habia ‘alzado’ con mi sombrero y no me lo
queria devolver; entonces me puse un sombrero de cogollo y eché a
andar por la calle del pueblo...”

Como hemos visto, la del lider es la imagen mas frecuentemente
ofrecida por el partido populista. Cerca de las elecciones, se desenfa-
tizan o se anulan en las propagandas las siglas partidistas, y el debate

53. Liscano, Juan, et al. Op. Cit, s, p.
54. Ibidem.
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ideolégico se reduce a esléganes puramente emotivos. La campana se
centra en la promocién de la efigie de un hombre; sus atributos perso-
nales, reales o inventados, son el tema preferente de la publicidad.

En el caso de Betancourt, a través de una serie de escogencias
deliberadas, esta efigie remite al temperamento irascible del caudillo
militar y a iconografias histéricamente célebres del mismo; al color
electoral del partido; al traje rural venezolano; a la satisfaccién oral
y alimenticia; al poder falico; a los poderes magicos y a la condicién
del jornalero que, por trabajar a pleno sol, debe resguardarse la cabe-
za. Dificilmente se podria conjugar en una sola imagen mds apretado
elenco de significaciones latentes o connotadas: una afirmacion literal
de las mismas hubiera quizd sido ineficaz, por exagerada, o contradic-
toria, o patentemente falsa.

Esta imagen ha sido imitada por algunos dirigentes subalternos
del partido, pero no por los subsiguientes candidatos del mismo: su
empleo hubiera parecido irrespetuoso o parddico.

Asi, Raul Leoni raramente se separd de la formalidad del traje
oscuro urbano. De manera muy casual aparece con guayabera o liqui-
liqui, ambos blancos, en la campana de 1963. Por su parte, en 1973,
Carlos Andrés Pérez efectiia una dramética remodelacion de su ima-
gen (formal, burocrética, autoritaria) para asimilarla miméticamente
a la de la marginalidad juvenil urbana que formaria parte de su elec-
torado. Botas de tacdn alto, pantalones de campana de vivos colores,
anchos cinturones, camisas de audaces contrastes cromdticos y largas
patillas construyen una parodia de la ya declinante moda impuesta
por el pop estadounidense. Largas caminatas y saltos sobre charcos
son testimonios de la ‘energia’ que ofrecen los esldganes electorales.
Los adminiculos informales, a excepcién de las patillas, son elimina-
dos inmediatamente después del triunfo electoral. El saco a cuadros,
impuesto por el sastre Clement, se vuelve su arma politica.

Pinerta Ordaz se presentard alternativamente con el traje for-
mal del burdcrata y con atuendos claros que ya han perdido eficacia,
y perdera en 1978. Jaime Lusinchi recurrird nuevamente al binomio
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del traje formal-oscuro, traje claro-guayabera. Y Carlos Andrés Pérez,
para promoverse como candidato en las elecciones de 1988, aparece
con el inmaculado y tradicional liquiliqui blanco, o con chaquetas de-
portivas del mismo color.

En la misma campana, Vladimir Gessen logré significativa vo-
tacion con un afiche y una tarjeta electoral que representaba un li-
quiliqui. La tarjeta pequena, sin nombre ni foto del candidato, decia
simplemente: “El del liquiliqui”. Testimonio elocuente de cémo un
traje puede constituir una identidad politica.

No ha habido una eleccién de accesorios igualmente eficaz en
el caso de los socialcristianos. La efigie de Caldera quedé asociada
a su “cabello engominado’, tan fuera de moda como el sombrero de
Betancourt, pero connotador de exagerado acicalamiento. Lorenzo
Fernandez intent6 reforzar su imagen con un inmenso tabaco que no
combino felizmente con su apariencia avejentada. Luis Herrera Cam-
pins se identific6 largo tiempo por su corbata negra, alusiva a un due-
lo familiar y, verdaderamente, de connotaciones poco animadoras. La
guayabera y el sombrero aludo de fieltro que terminé adoptando para
sus giras refieren al atuendo de Betancourt y al traje campesino. De
nuevo, reviven en €l las mds antiguas indumentarias del caudillismo.
Eduardo Ferndndez, en la campana de 1988, oscilé entre la forma-
lidad estilo Rafael Caldera, y un deportivismo préximo al de Pérez.
Esta alternacion le impidié configurar una imagen definida.

1.3.2. La efigie y sus acompatriantes

Dime con quién andas

Al dar a la publicidad efigies en las que aparece el lider solo,
la organizacién hasta cierto punto se autorrepresenta. Al difundir
las fotos en las que el lider aparece acompanado, los aparatos ideo-
légicos hacen ciertas aseveraciones implicitas sobre su posicion
ante el publico.
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Primero, por la frecuencia con que se admite a éste en las ima-
genes. En toda fotografia hay un espectador implicito (aunque sea el
fotdgrafo). El lider, aunque solitario en la imagen, arenga o dirige, o
simplemente mira a un publico. Mientras menos aparezca éste en la
imagen, menor valor o autonomia se le conceden. La imagen solitaria
de un lider que se presenta ante un publico al cual no se representa
es la expresion gréfica del personalismo. Es significativo que, en el re-
cuento antolégico de Multimagen, en 40S fotografias, los 6rganos de
propaganda del partido hayan incluido 114 (el 28 %) del dirigente
solo, o plantado ante espectadores que no figuran.

La segunda representacion posible del lider es la de la inte-
raccion de aquél con una masa definida esencialmente por su niimero.
Aqui “los otros” ocupan un lugar visual junto al dirigente, pero se
caracterizan sélo por la andnima atencién que le prestan o por las
aclamaciones que le dedican. Hay un receptor, ciertamente, pero
caracterizado s6lo por su entrega y su anonimato. Estimamos que
este tipo de fotos también enfatiza el mensaje personalista. En la
muestra antoldgica de referencia, de 405 fotografias, 87 pertenecen
a este género. Sumadas a las 114 en las cuales el lider es el sujeto
unico, tenemos casi un 50 % de instancias donde la imagen del Ii-
der es presentada como tema absolutamente dominante, que excluye o
supedita toda otra presencia humana. Es interesante verificar coémo
estas cifras guardan cierta semejanza con la preponderancia de la
primera persona del emisor en el discurso populista: segtin veremos
en el apartado 2.4., el yo (explicito, o enmascarado como gobierno, o
partido) es el sujeto mas mencionado. Parecidas frecuencias apare-
cen en la iconologia de otros lideres. En Un pacto para la democracia
social, que presenta la candidatura de Jaime Lusinchi, hay siete fotos
suyas. En cuatro de ellas aparece solo (V. 4.8).

La tercera representacion posible del lider es la que lo muestra
interactuando con un grupo reducido, o con una persona en la cual
es posible advertir algin tipo de especificidad que califica la rela-
cién. Esta coexistencia dentro de la imagen nos dirige un mensaje
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sobre el tipo de relacion; el numero de veces que se dan a la publi-
cidad imagenes de tal clase nos ilustra sobre la importancia que el
emisor concede a dicho vinculo.

En la muestra de imagenes aludida, que, como ya hemos dicho,
encabezan las imégenes del lider solo y aquellas donde le acompana una
multitud aclamatoria, ocupan el tercer lugar, con frecuencia, las fotos
donde aparece con politicos (70 veces). Hay 30 fotografias con familia-
res; 22 con intelectuales y s6lo ocho con personas definidas por un oficio
productivo especifico (una enfermera, un médico, un obrero que activa
una méaquina, un campesino al cual le entrega el titulo, un “llanero” que
corta una parrilla, un trabajador gréfico, un cientifico fisiélogo y un par
de caleteros hindiies de Bombay con los cuales, asegura el pie de foto,
estd “hablando”). Finalmente, el lider aparece acompafiado en cinco
oportunidades con animales, en cinco con personalidades (familiares
femeninas de otros politicos), en tres con periodistas (en una instancia,
una reportera de Life) y en una con un industrial (Diego Cisneros).

Te diré quién eres

En esta asignacion de frecuencias aparecen de nuevo algunas
de las constantes de la ideologia del populismo. El “pueblo” es ante
todo masa, definible por su adhesién al caudillo y no por su perte-
nencia a clases, es decir, por su funcién en la produccién social de
bienes. En todo caso, esta “masa” es presentada en actitud de solicita
atencion hacia el lider, y nunca empenada en una tarea productiva,
ni siquiera en aquellos casos en que el pie de foto menciona el oficio.
El pueblo siempre “recibe” algo del lider: titulo de tierra, condeco-
racion, autdgrafo, apretéon de mano o palabras afectuosas: la cerca-
nia al lider siempre dispensa gratificacion, mientras que el pueblo
no aporta otra cosa que su presencia, que equivale a adhesién, o a
solicitud de ayuda (V. 3.2.).

La proporcién de fotos con politicos, militares, familiares, inte-
lectuales y curas (en ese orden) quizé nos revela algo sobre los valores
relativos que intuitivamente se asignan a dichos grupos en la conso-
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lidacién del poder. Si consideramos que entre los intelectuales foto-
grafiados, siete son extranjeros sorprendidos en visitas mas o menos
protocolares, que la imagen de Gallegos recurre tres veces, y que tres
son los autores del libro antolégico, tendremos que la proporcién de
intelectuales cuyo escenario es el pais se equipara casi a la de curas.
Acaso el mas prominente de ellos, aparte de Gallegos, el escritor José
Rafael Pocaterra, no es mencionado en el pie de foto a pesar de que
estd literalmente al lado del dirigente mientras éste firma el acta cons-
titutiva de la OEA.* Pocaterra purga asi el pecado de haber sido em-
bajador de Delgado Chalbaud.

La casi absoluta omisién de empresarios es igualmente signifi-
cativa. Betancourt tuvo cordiales relaciones con ellos: los gobiernos
populistas cedieron a la mayoria de sus pretensiones y contribuyeron
al surgimiento o fortalecimiento de importantes grupos de capital (V.
4.3). Durante su primera presidencia, Rémulo invit6 a Nelson Roc-
kefeller a invertir en Venezuela. Durante la segunda, iba a visitar en
su hacienda al magnate norteamericano cada vez que éste recalaba en
el pais. Probablemente se extraviaron las fotografias que testifican ta-
les expansiones. La retérica del populismo no reserva lugar para ellas.
Los empresarios y las transnacionales deben conformarse con medrar
al amparo del poder, pero no pueden aspirar a un sitio explicito en las
iconografias de éste.

1.3.3. Composiciones y manipulacion
subliminal de la efigie del lider

Finalmente, la efigie del lider estd sujeta a procesos de composi-
cién con otras imdgenes o retoque subliminal que potencia sus atri-
butos. Wilson Brian Keyes ha denunciado el empleo en la publicidad
iconica de retoques que superponen determinadas efigies o letreros
sobre las mercancias o personas anunciadas.*® Una técnica semejante
parece haber sido utilizada en Venezuela en los retratos de los candi-

S5. Ibidem.
56. Ver: Wilon Bryan Keyer: Seduccion subliminal y Media Sexploitation.
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datos. Este proceso se ha acentuado desde la “tecnocratizacion” de las
elecciones en 1973, aunque, como hemos visto, aparece en la “efigie
sacralizada” que utiliza Betancourt desde 1958.

Asi, en la “efigie sacralizada” de Luis Herrera, en 1978, la flecha
de doble punta es incorporada a la H del apellido y sobrepuesta al
retrato de modo que parezca surgir del medio del vientre: adquiere
de tal modo una fuerte connotacion félica. El candidato esté sentado
en una silla con botones de metal dorado y respaldo ornamental, que
sugiere la silla protocolar del Presidente: es como si el dirigente ya lo
fuera (V. fig. 6). En la sien izquierda (derecha del retrato) un retoque
insinda la imagen frontal de un leén que ruge, probable alusion al as-
pecto leonino del candidato. En los bigotes, algunos pelos aparecen
formando las letras S-E-X.

En la campana inmediata de 1983, la presentacion icénica de
Jaime Lusinchi en la portada del programa oficial de su candidatura
desplaza las significaciones al contorno. El candidato se presenta fron-
talmente, sonriendo y frotindose las manos, como si estuviera aco-
dado sobre un curioso paisaje que parece figurar una autopista que
conduce a la imagen (V. fig. 17).

Los bordes de la autopista, al aproximarse al horizonte, repli-
can la cabeza de flecha que apareciera asociada a Herrera Campins.
El punteado central refuerza esta senal indicadora. También, co-
incide con lo que hubiera sido la bragueta del dirigente, de haber
sido presentado de cuerpo entero. En todo caso, el punteado se
dirige hacia las manos entrelazadas del candidato: en una de ellas,
un retoque ha prolongado la hendidura entre los dedos, hasta ha-
cerla cruzar casi todo el envés de la mano. Este retoque preanuncia
el tema de conexidn entre simbolos masculinos y femeninos que
es el motivo central del escudo del partido, y que luego desarrolla-
rd la tarjeta en 1983.

Especial atencién merecen los contornos del paisaje: las dos re-
dondas colinas de la izquierda estdn coronadas por pezones. La de
la derecha, tiene una suavidad carnal. La figura del politico, pues, ha
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sido potenciada por una constelaciéon de simbolos masculinos y feme-
ninos. Rayas erectas apuntan hacia hendiduras en las manos, mientras
el candidato sonrie apoyado sobre un cuerpo de mujer.

No fue igualmente afortunado el tratamiento de la imagen de
Rafael Caldera, cuya “efigie sacralizada” para 1983 presenta el rostro
volteado en tres cuartos hacia la derecha. El retoque ha eliminado la
ceja izquierda del candidato, lo cual le da al retrato un aspecto enfer-
mizo. Un conjunto de retoques sobre la nariz y las cejas presenta una
imagen fdlica sugestiva. También, la forma de glande insinuada en el
mentdn con obvios retoques (V. fig. 18).

Eduardo Fernidndez promueve su candidatura apodandose “El
Tigre” y publicitando una fotografia donde el rictus de grunido acom-
pafia artificiales orejas puntiagudas (V. fig. 19). Ya hemos sefalado la
similitud entre esta fotografia y la “imagen sacralizada” de Betancourt.
Machismo félico y amor por los animales componen el paisaje subli-
minal de las selvas electorales.

1.4. Tarjetas electorales

Imdgenes para analfabetos

Al aprobar en 1946 un estatuto que concedia el voto a los analfa-
betos, las autoridades se vieron forzadas a buscar una sefal no escrita
a través de la cual el elector pudiera dar a conocer su voluntad. Se
adoptd el sistema de darle a seleccionar entre varias tarjetas de dis-
tintos colores y tamanos: cada color representaba una organizacion
politica; las tarjetas grandes servian para elegir al presidente, y las pe-
quenas para apoyar en bloque las listas que cada partido presentaba al
Poder Legislativo.

Desde entonces, el color y el mensaje grafico de las tarjetas se
convirtieron en vitales para cada partido: de la ficil identificabilidad
por electores de cualquier nivel cultural depende en tdltima instancia
el reconocimiento y el voto. A partir de 1973, no son entregadas por
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separado, sino que el conjunto de ellas aparece impreso en un abiga-
rrado tarjeton electoral, en el cual el ciudadano expresa su favoritismo
estampandoles un sello.

Las tarjetas son un icono complejo que incorpora diversos te-
mas en una relacion variable. En los primeros tiempos, comprendian
apenas el color y el nombre, o las iniciales del partido acompanadas del
escudo o emblema de éste.

El voto por munecos

Porlaley de personalizacién del mensaje que es propia de la pro-
paganda populista, a partir de 1973 incorporaron efigies de los lideres, y
desde 1983 se incluye a veces la consigna central de la camparia. Cada
uno de estos signos refuerza el reconocimiento; y aparecen en una
necesaria relacién de complementariedad.

Esta relacion ha terminado por imponer leyes precisas, que asi-
milan iconicamente tarjetas de ideologias diferentes, o que demues-
tran, quizd, a través de las semejanzas de las imdgenes, la esencial
intercambiabilidad de las ideologias. En los “tarjetones” de 1978, de
39 tarjetas, 28 presentan un mismo esquema que puede sintetizar-
se asi: efigie del candidato en lugar destacado (izquierda de la tarjeta
grande, derecha de la pequefia), emblema del partido un tanto me-
nor, opuesto a la efigie, y, ocasionalmente, nombres del partido y el
candidato. Ni una sola consigna: parece un combate entre fotografias
y organizaciones representadas por emblemas altamente abstractos:
por iniciales casi siempre.

En el “tarjetén” de 1983, de 63 tarjetas, 47 siguen dicho esquema;
s6lo en dos aparece una consigna propiamente dicha (en las de Copei
se ofrece “un millén de empleos”). Y las tarjetas de las dos principales
organizaciones contendoras, AD y Copei, representan una estructura
grafica casi idéntica (V. fig. 20 y 21). En ambas aparece la imagen de
un caballero de edad madura, vestido de oscuro y con corbata, hacia
la izquierda de la tarjeta grande y hacia la derecha de la pequena. En
ambas aparece un simbolo redondo, mas o menos femenino (escudo
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con las iniciales de AD, globo con la consigna “Un millén de empleos”
en la verde). En ambas aparece una inscripcién oblicua ascendente de
izquierda a derecha que nombra al candidato (el “si ” de Lusinchi; el
apellido “Caldera”). Y, en ambas un signo puntiagudo, hiriente, félico,
complementa el redondo simbolo femenino. Pero en la tarjeta de AD,
este simbolo es el trazo rojo que apunta directamente hacia los grue-
sos labios sugeridos por las iniciales del partido; mientras que la flecha
copeyana no apunta hacia el globo, sino que aparece desviada en la tra-
yectoria menos apropiada para lograr el deseado estado de yuncion.
Tampoco llegé al triunfo electoral. Aparte de ello, graficamente, ambas
tarjetas son similares. Si hubiere alguna diferencia ideoldgica entre am-
bas organizaciones, no es en la tarjeta donde se la podria localizar. Igual
esquema siguen ambas tarjetas grandes en 1988. El candidato, en traje
oscuro, aparece a la izquierda en ambas. En la acciondemocratista, figu-
ran el nombre del candidato, una con signa triunfalista (Carlos Andrés
Pérez, el Presidente) y el emblema simplificado, pero no el nombre, del
partido. En la copeyana estén sélo el apodo del candidato (E! Tigre) y el
nombre de Copei, pero no su emblema. El trazo ascendente que subra-
ya el apodo, recuerda el que acompanaba el Si de Lusinchi.

Reliquias y fetiches

Ocasionalmente, las tarjetas electorales incorporan otras figuras
distintas de la imagen del lider y los escudos del partido. En virtud
delaley de personalizacién del mensaje, dichas imédgenes usualmente
aluden al candidato o a una figura prominente del partido, mostrando
sus atributos mas reconocibles. Asi, la oreja humana empleada en las
tarjetas del Movimiento Electoral del Pueblo (MEP) para recordar al
“orejon” Luis Beltran Prieto Figueroa, y el timén utilizado por el FDP
para emblematizar al contralmirante Wolfang Larrazabal.

La misma ley de personalizacion hace que el uso de estas image-
nes sea subsidiario: muy frecuentemente se las emplea para recordar
a un lider politico que no es representado en efigie porque él mismo
no compite para presidente: asi sucedié con la persistencia de la oreja
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en la oportunidad en que el candidato del MEP era José Vicente Ran-
gel (en 1978), y del timén, cuando el FDP apoyaba a Luis Herrera el
mismo ano; o con las tarjetas del MIN, que incorporaron los lentes de
Renny Ottolina después de que el célebre animador de television ha-
bia muerto en un accidente. En el tarjetén de 1988, aparecen la oreja
de Prieto en la tarjeta del MEP y los lentes de Renny en la del MIN.

Si bien son frecuentes tales representaciones directas o emble-
maticas de las dirigencias partidistas o de las organizaciones, los es-
fuerzos de representar al elector o al pueblo son escasisimos. De he-
cho, el populismo registra sélo uno, que aparecié cuando una precisa
circunstancia politica impedia emplear el emblema del partido: al di-
vidirse AD en 1961 entre “AD-oposicion” y “AD-gobierno’, el Conse-
jo Supremo Electoral, salomdnicamente, prohibi6 a ambas facciones
el uso del escudo. La primera utiliz6 el “Juan Bimba’”, supuesta imagen
del venezolano tipico; la segunda, un caballo, evidente alusion al es-
cudo nacional. En el tarjetén de 1988, aparecen dos familias, ambas
claramente “juanbimbescas” Fuera de estos casos, en los cuales los
simbolos de las tarjetas aluden al candidato, o, en tltima instancia, al
elector, la anarquia mas grande ha imperado en las tarjetas. Junto con
intentos de aludir a la tradicién histdrica (el perfil de la cabeza de un
indio emplumado identificé al CCN (Cruzada Civica Nacionalista)
perezjimenista en 1973 y 1978), aparecieron emblemas apropiados
de la retérica politica universal (Opina usé en 1978, en 1983 y en
1988, la escoba de Raul Chibas y de Janio Quadros) o de una imagi-
nerfa dispersa (campanas, timones, toros, leones, tréboles e incluso
platillos voladores) cuyo denominador comun fue la ineficacia.

En el tarjeton de 1988, aparecen: puios, escobas, orejas, estre-
llas, corazones, gallos, indios emplumados, lentes, tridentes, drboles,
leones, arcos y flechas, liquiliquis, ojos, soles, caballos, tractores, hor-
migas, parejas con un nino, mapas de Venezuela, mapas del estado Su-
cre, arcoiris, peces, clarines, manos, espadas, elefantes con el zodiaco,
manos, palmeras, palomas, anzuelos, serpientes de cascabel, jy hasta
un emblema comercial de una marca de aceite!
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La necesaria coexistencia de tarjetas en un solo tarjetén, como
la de mercancias en el estante de un supermercado, parece invitar a
estrategias de multiplicacién de una misma oferta bajo rétulos dis-
tintos, iguales a las de aquellas empresas que venden un mismo pro-
ducto bajo marcas diferentes, para asi ocupar el mayor espacio ante la
atencion del publico. En el tarjeton de 1978, el rostro de Luis Herrera
ocupa ocho de las 39 tarjetas (casi el 25 %). En el de 1983, Rafael Cal-
dera aparece en 12 de las 63 tarjetas. Las organizaciones de izquierda
también multiplicaron las efigies de Teodoro Petkoff y José Vicente
Rangel. En el tarjeton de 1988 (donde sélo se permitié la imagen del
candidato en la tarjeta grande y no en la de los cuerpos legislativos)
la imagen de Carlos Andrés Pérez aparece dos veces; la de Eduardo
Ferndndez, tres veces, en un total de 38 tarjetas presidenciales.

Como veremos, Accién Democrética se ha opuesto en forma sis-
temdtica a cualquier cambio de este sistema. Al votar “por mufiecos”,
como en la época de Antonio Leocadio Guzman, se otorga al muneco
sellado el monopolio de la representacion popular: la tarjeta es la su-
pervivencia grifica del caudillismo en un sistema que, mediante ella,
niega la eleccion directa y nominal de senadores, diputados, goberna-
dores y otros funcionarios (V. 6. IX).
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Carlos Andrés Pérez

EL PRESIDENTE Accion Democratica

Figura 22

Figura 23
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2. Cédigos lingiiisticos:
las palabras en el populismo

2.1. Nombres de los partidos

Pero el dominio privilegiado de laideologia, aquel don-
de ella ejerce directamente su funcién especifica, es el
lenguaje. Es por el lenguaje que ella le ahorra al poder
el recurso a la violencia, que ella suspende y reduce al
estado de amenaza lejana, de implicita ultima ratio. Es
por el lenguaje, asimismo, que la ideologia legitima la
violencia cuando el poder recurre a ella, haciéndola
aparecer como derecho, necesidad, razén de Estado;
en breve, disimulando su caracter de violencia.

Olivier Reboul,
Langage et Ideologie. Paris, 1980, p. 37.

La funcién publicitaria primordial, tanto por la crono-
logia de sus esfuerzos como por la perennidad de sus
resultados, apunta a la imposicién de un Nombre.

Georges Péninou,
Semidtica de la publicidad, p. 9S.

En el principio erala accién

Los nombres de las organizaciones son las unidades minimas
de significacion lingiiistica en el mensaje populista. En si'y por si de-
berian presentar y definir al partido. Veamos cémo han cumplido tal
mision en el caso venezolano.

El nombre de “Accién Democrética” es adoptado con la inscrip-
cion oficial del partido, el 13 de septiembre de 1941. Asi, se descartaba
el anterior de “Partido Democrético Nacional’, que devino inconve-
niente porque habia adquirido connotacién de radicalismo y clandesti-
nidad: no parecia adecuado para una organizacion reformista y legal.
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Sin embargo, los dos nombres comparten el calificativo “demo-
cratico”. La larga autocracia gomecista habia sido “la tirania”; por
oposi-cion a ella, la nueva organizacién queria representar “la demo-
cracia”. Habilmente, el partido se apropia asi del prestigio de una doc-
trina admitida de manera casi universal. Conforme indica Péninou,

el objetivo supremo es la conquista de los mercados mediante
la autoridad exclusiva del nombre propio, cuyo extremo es la
reduccién del mercado de demanda ala demanda del nombre:
cuando el frigorifico es Frigidaire, el boligrafo es Bic, o el cierre
acristalado es Eclair, la especie ha recubierto por completo al
género y el nombre forma cuerpo con el mercado.!

El sustantivo “accién” es dindmico, vivaz, emotivo. No en balde
Goethe hace que Fausto inicie la traducciéon del Génesis diciendo que
“en el principio erala accién.” “Activo’, como veremos, es el segundo
en rango de los valores instrumentales del discurso populista (V. S.).

“Accion” en castellano es de género femenino y, por lo tanto,
también lo es el adjetivo “democrética” que la califica. Hemos ya indi-
cado que el redondo emblema del partido es esencialmente femenino
(V. 1.2); veremos también que el himno tiene por tema la identifi-
cacién de los conceptos madre, patria y partido (V. 2.3). Esta femi-
neidad gramatical coincide con la esencial masculinidad del atributo:
en casi todas las culturas, lo “activo” es varonil, macho. Designar tal
sujeto con una palabra femenina, equivale a realizar la unién comple-
mentaria de masculinidad y femineidad ya presente en el emblema de
la organizacién.

El sustantivo “accién’, por otro lado, connota presencia, inme-
diatez, unidad de causa y efecto. En tal sentido, es superior al también
muy usado “movimiento” (“Movimiento de Izquierda Revoluciona-
ria”; “Movimiento Electoral del Pueblo”; “Movimiento al Socialis-
mo”) el cual, fuera de que casi es sinénimo de “organizacién” y por

1. Péninou, Georges. Op. Cit, p. 96.
2. Goethe, Johann Wolfgang von. Fausto. Acto 1. Tomo III de las obras completas, p. 1196.
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tanto de institucion abstracta, ademds enfatiza la distancia entre quie-
nes se mueven y su meta. Como dice Iraset Pidez Urdaneta, “induce al
sintoma de que no es algo inmediato.”® “Movimiento” es puesta en
marcha y esperanza; es dedicacion a una finalidad remota. “Accion” es
ya: es proceso y a la vez resultado.

“Accién’, por otro lado, es vago, abierto, impreciso. “Partido”
es institucional; “movimiento” u “organizacién” también: resultan
exclu-yentes, crean diferencias entre un adentro y un afuera. La “ac-
cion’, por el contrario, parece eminentemente compartible: se pre-
senta como un hacer o un sentir, mas que como integracion en un
cuerpo jerarquico. Es mds abierta a la participacion; sus bordes y
limites son imprecisos.

Siglas y desideologizacion

El nombre de la organizacién quedd luego reducido a siglas
(AD) y por lo tanto despojado de la minima carga ideolégica que
sugeria. Lo mismo sucedié con el apelativo de los miembros. El im-
prictico cognomento de “acciondemocratistas” qued6 abreviado en
“adecos” por obra y gracia de los enemigos politicos que durante el
trienio los acusaban de connivencia con los comunistas (AD-comu-
nistas). Rechazado al principio, fue luego adoptado orgullosamente:
Betancourt dird que “adeco es adeco hasta que se muere”. Pero para
que naciera el adeco, debié morir el acciondemocratista. La “sigla”
es un descenso al sepulcro de la significacion que opera cuando ésta
empieza a debilitarse. Si termina por apoderarse de los nombres de
partidos altamente desideologizados (AD, Copei, URD), no puede
hacer lo mismo con aquellos de fuerte perfil doctrinario: el Partido
Comunista es casi siempre nombrado como tal; sus adherentes son
“comunistas” y no “pecevecos’, nombrarlo es enunciar un programa
politico. También sucedié lo mismo en América Latina durante casi
un siglo con liberales y conservadores.

3. Pdez Urdaneta, Iraset. “El castellano electoral”. Comunicacion. N© 44, p. 82.
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El nombre de la principal organizacién populista contendora
de Accién Democritica estd desideologizado desde el principio.
El “Comité de Organizacién Politica Electoral Independiente”
no suscita ningdn tipo de reconocimiento: tres de los sustantivos
(comité, organizacién y politica) sugieren rigidez organizativa e
institucional, sin aclarar la orientacién de la misma. “Electoral”
tenia un poder de convocatoria grande en 1946; posteriormente,
la multiplicacién de las campanas le da un tono “electorero”. “In-
dependiente” es casi antitético con lo anterior: justamente es apli-
cable a quienes no se han sometido a comités ni organizaciones. En
vano trataria un analista extranjero de deducir la orientacién del
partido valiéndose de su nombre.

Por excesivamente largo; por no evocar contenido preciso algu-
no, el mismo serd reducido casi de inmediato a la sigla Copei, que
resulta todavia més neutra, si cabe. Copei es el nombre de un arbol
venezolano, pero tal asociacion jamas ha sido invocada por el partido,
ni resulta valida para la clientela urbana. Sus seguidores devinieron
copeyanos, término tan carente de peso doctrinario propio como el
de adeco. La designacion de “partido social cristiano” se anade muy
ocasionalmente a la de Copei; pero ha sido desenfatizada porque re-
calca un cardcter confesional que la organizacién asumio al principio
abiertamente y luego quiso atenuar. Ser copeyano —al igual que ser
adeco- terminé no significando ninguna especifica postura o adhe-
sién ideoldgica.

El nombre de la organizacién es, en todo caso, masculino. Co-
incide con el cardcter falico, viril, que hemos senalado en la punta de
flecha o de lanza que le sirve de emblema (V. 1.2). Nombre y color
resultan frios, poco emotivos. Remiten a la naturaleza vegetal, viva,
pero inmoévil.

Como en otras campanias, durante la de 1988 los nombres de los
dos principales partidos populistas casi desaparecieron de la propa-
ganda. esta ha tendido, durante décadas, a centrarse de manera perso-
nalista en los candidatos y a olvidar las organizaciones.

68

La lengua de Ia demagogia

2.2. Consignas o esl()ganes

Un candidato que no nos ofrezca el Paraiso es un suicida.

José Ignacio Cabrujas,
El estado del disimulo.

De la brevedad ala saturacion

Las consignas o esléganes constituyen el mayor grado de con-
centracion del mensaje politico lingiiistico. Deben ser breves, ficiles
de memorizar y, sobre todo, ficiles de reproducir y repetir. Consti-
tuyen una especie de supermensaje que sintetiza y compendia lo
esencial de todo un discurso. Por ello revela las finalidades esencia-
les, los temas decisivos de él. En Venezuela, como en todos los pai-
ses, el populismo ha hecho un amplio uso de tales latiguillos. Los
mismos son lanzados por los propios lideres, por sus agencias pro-
pagandisticas, y a veces recogidos de algin militante y adoptados
por la organizacién. El esfuerzo propagandistico termina concen-
trindose en la repeticion saturativa de dos o tres de ellos: son los
que a la postre quedan en la memoria. De tal manera que se puede
decir con justicia que el debate politico de varias décadas termina
centrandose en unas pocas docenas de consignas.

De la promesa a la consigna

La consigna no es lo mismo que las promesas que hace el politico.
Estas se refieren a todos los problemas y a todas las necesidades concebi-
bles, y son por lo regular intercambiables: distintos politicos populistas,
aun adversarios, ofrecen las mismas cosas, distinguiéndose apenas por
los grados de insistencia que dedican a cada tipo de ofrecimiento. Dicho
grado de insistencia no parece corresponder tampoco a un plan coheren-
te de la organizacion politica: después de un detenido estudio sobre “Las
prioridades de los candidatos presidenciales en la campana electoral’, de
1978, Humberto Njaim afirma que “la conclusion evidente es que no
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existia un tal cuadro de prioridades como yo pensaba que si existia”*
En un estudio sobre “Promesas de los candidatos de AD y Copei como
armas de motivacion electoral’, la revista Comunicacién verificé que la
frecuencia de tales promesas y su énfasis relativo varia de acuerdo con la
region geografica y la concentraciéon demografica de ésta.’

En todo caso, de entre la nube de promesas, finalmente son se-
leccionados unos pocos ofrecimientos, frases o temas que, en criterio
de los directores de campana, presentan un decisivo poder de movi-
lizacién. Por efecto de su reiteracion, terminan siendo asociados a la
organizacion o al candidato, hasta representarlos: de tal modo con-
cluyen por estar asociados a todas las demds promesas, como garantes
de ellas y, en ultimo término, como equivalentes y hasta sustitutos.

Asi, por ejemplo, al investigar el uso de la television en la campa-
fia de 1978, Oscar Rincon determina

para Luis Pifierta Ordaz encontramos que los esléga-
nes de mayor redundancia son correcto (80 %) y Pifie-
riia (Jingle) 24 %, el resto de los esléganes presenta
muy poca frecuencia, lo que hace pensar en una baja

: L ‘ 7 .
penetracion y recall’ de los mismos,

mientras que “para Luis Herrera el énfasis en los esloganes estd
distribuido en ;Ya basta! Vota por Luis Herrera (34 %) ;Es esto lo que tii
quieres que contintie? (26 %)”. En la prensa, el investigador observa

el candidato de Accién Democrdtica conserva la mis-
ma relacion que en la propaganda televisada. “Pifieriia,
capacidad y firmeza para gobernar” (47 %) y “Pifieriia
CORRECTO” (31 %), el resto no tiene mayor signifi-
cacion; igual para Luis Herrera con 50 % para “Luis He-
rrera arregla esto”, y en el resto distribuido en los demds

equitativamente.’

4. Njaim, Humberto. “Las prioridades de los candidatos presidenciales en la campana electoral”. Politeia
S. Rincén, Oscar. Comunicacién. N°© 22, pp. 4-26.
6. Ibidem. N° 19-20. pp.53 - 73.
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Iguales procesos de concentracion de la diversidad de mensajes en
unas pocas consignas (y de la concentracién de éstas en rasgos que casi
siempre aluden explicitamente al candidato) estan presentes en las res-
tantes campanas.

Para facilitar el andlisis de estos esléganes, hemos agrupado los
mas ampliamente usados en el cuadro Ne 1. Incluimos en el lado iz-
quierdo los ganadores, en el derecho los que més de cerca compitieron
con ellos. Para la seleccion, nos hemos valido tanto de materiales impre-
sos de la época y de las apreciaciones de analistas electorales, como del
recuerdo de politicos participantes. El repertorio puede parecer limi-
tado; varios de los informantes nos ratificaron que Betancourt “no era
amigo de demasiadas consignas’.

Para analizar el mensaje populista, separaremos en las consignas
los calificativos aplicados al lider o partido, y los aplicados al pueblo
o electorado. La tendencia dominante del politico de ocuparse de
si mismo se acentta. En la sintética muestra de consignas, el lider o
su partido son mencionados explicitamente 13 veces, el elector o el
pais, S veces (incluimos entre ellas expresiones tales como “tu pro-

@y r» ’

blema’.. “td”..., poco especificas, pero dirigidas indiscutiblemente
al elector).

Ello, no obstante, en cada mencién explicita del politico u or-
ganizacion hay una calificacién implicita referida al receptor del
mensaje, es decir, al pueblo. La oferta de “un millén de empleos”
estd dirigida, obviamente, a un presunto elector desempleado; la
de “pan, tierra y trabajo”, a alguien que carece de las tres cosas. De-
duciendo de tal manera la condicién del receptor del mensaje, po-
demos asi confrontar los calificativos que se le atribuyen, con los
que el emisor se endosa. El conjunto de tales atribuciones estd en

el cuadro N° 2.
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CUADRO1

La lengua de Ia demagogia

CONSIGNAS GANADORAS

2° LUGAR

1946- Por una Venezuela libre y nuestra.

Vota negro

Ordena como votar

Vota segun lo
indicado

1948- Pan, tierra y trabajo.

Caldera: el mejor

Excelente como
politico

No mejor

1958- Contra el miedo vota blanco.

Tu problema es mi problema.
Vamos a resolverlo juntos

Cien mil casitas por
ano

Dador de vivienda

Receptor de vivienda

1963- Vota negro.

Caldera: el mejor

1968- Cien mil casitas por afio.

Gonzalo: un gran presidente

Gonzalo, un buen
presidente

Grande como politico

1973— Democracia con Energfa.
Ese hombre si camina.

Gracias a ti.

Lorenzo, un presidente
amigo

Democracia con
energia

Dador de democracia

Necesitado de
conduccién enérgica

Dador de energia

1978— Luis Herrera arregla esto.

Pineruaa: correcto!

1983- Lu(si)nchi presidente.
Pongamos al pais en marcha.
Jaime es como tu.

Pacto social.

Venezuela entera necesita a
Caldera.

1 mill6n de empleos
Caldera: presidente

Lorenzo, un
presidente amigo

Protector amistoso

Necesitado de
protector amistoso

Luis Herrera arregla
esto

Arreglador de todo
tipo de problemas

Incapaz de resolver
problemas por si
mismo

Necesitado de

CUADRO 2-A
Consigna Ellider aparece como 1[G EpEETs
como
Defensor de la libertad No libre: pertenccient
Por una Venezuela libre | Defensor de la auto- o libre; perteneciente

nomia

a extranos

Pan, tierra y trabajo

Dador de pan
Dador de tierra
Dador de trabajo

Hambriento
Sin tierra

Sin trabajo

Contra el miedo

Protector contra el
miedo

Atemorizado

Tu problema es mi
problema, vamos a
resolverlo juntos

Resolvedor de
problemas

Incapaz de resolver
problemas por si
mismo
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Pinerda: Correcto! Honesto .,
conduccién honesta
Lu(si)nchi Afirmador Consciente
. , Necesitado d
Jaime es como ta Igual al elector (eceanadode
igualdad
P I pai . -
ONgamos al pals en Dindmico Inmdévil
marcha
Venezuela entera
. Necesitado por el pais | Necesitado
necesita a Caldera p p !
100.000 1
Y empleos Dador de empleo Desempleado
por afio
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CUADRO 3 CAMPANA DE 1983

CONSIGNAS SOCIALCRISTIANAS

Huele a Tigre

Eduardo Fernéndez es el Tigre

Ta eres un tigre

El Tigre es como td

El Tigre si camina

El Tigre es el cambio

El Tigre es nuevo

El Tigre es democracia nueva

El Tigre: presidente nuevo

Con Eduardo no hay problema

El Tigre a millén

Rémulo Betancourt era un tigre

Todos los adecos son tigres

El Tigre = El presidente honesto

El Tigre = El Presidente nuevo

CUADRO 3 CAMPANA DE 1983

CONSIGNAS ACCIONDEMOCRATISTAS

El Gocho para el 88

El Gocho repite

CAP siempre presente

CAP, gran experiencia y el mismo dinamismo

Con CAP no hay problema

Ferndndez, Herrera y Machado: Tres tristes tigres

A CAP no lo tumba nadie

Carlos Andrés presidente

Carlos Andrés = El presidente
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Las elecciones como unico campo de participacion

La primera reflexién que suscita el andlisis es la de que la mayo-
ria de los esléganes se refieren a camparias electorales. Invitan al elec-
tor a decidir quién ocupara el poder, pero no qué hara con él. Y son
efimeros. No duran siquiera los cinco afios del periodo presidencial,
sino los pocos meses de la campana. Parece que, aparte de ésta, no
existiera otra participacion politica posible.

Hombres, y no principios

En segundo lugar, la adhesion es casi siempre solicitada a favor de
un hombre, identificado por su nombre o por una practica que le es pro-
pia (“Ese hombre si camina”, es Carlos Andrés Pérez; “Si ” es Lusinchi).
Apenas en dos ocasiones se identifica con el lema del partido (“Por una
Venezuela Libre y Nuestra” y “Pan, Tierra y Trabajo”); en ningtn caso,
con un planteamiento ideoldgico. Sélo una vez aparece mencionado un
concepto propiamente politico (“democracia”); pero es para corregirlo
con la casi antitética “Energia”; como si democracia significara blandu-
ray debiera ser compensada con la mano dura del dirigente. El persona-
lismo caudillista es de nuevo el centro del mensaje populista.

Desideologizacion del mensaje

Dicho personalismo es proclamado de la manera més primaria y
desideologizada posible. Aparte de que la inmensa mayoria de la propa-
ganda sélo consta del nombre y de la efigie del dirigente, cuando ambos
dejan espacio para una consigna, la misma es, como hemos visto, de exal-
tacién individual, o afade calificativos de excelencia enteramente inter-

2

cambiables (“El mejor”; “Un gran presidente”; “Correcto”; “Energia”).
El elector como ser carente
Cuando la excelencia personal del dirigente acepta un término
de comparacién, el mismo es con un pais que parece estar en una pro-
funda situacién de carencia, la cual serd remediada por la mera in-
tervencion providencial del elegido (“tu problema es mi problema”;
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“contra el miedo”; “cien mil casitas”; “un millén de empleos”; “Luis
Herrera arregla esto”; “Venezuela entera necesita a Caldera”, “ponga-
mos al pais en marcha”). Segun este breve elenco de consignas, el pais
(o el elector) es: victima de problemas que no puede resolver por si,
atemorizado, necesitado de vivienda, desempleado, desarreglado, ne-
cesitado e inmovil. Esta caracterizacién coincide con las que se des-

prenden del andlisis del discurso populista.

El carisma como garantia

La mecénica de la transformacion desde el estado de carencia
al de satisfaccién no es nunca explicada en la consigna. El cambio
estd garantizado por las condiciones personales e intransferibles del
dirigente; es decir, por su carisma. Dentro del mismo, estan explici-
tamente enunciados rasgos similares a los que hemos aislado como
constitutivos del prestigio de los caudillos.

Asi, aparecen asociados al personalismo, y el particularismo (“Tu
problema es mi problema: vamos a resolverlo juntos”; “Lorenzo: un
presidente amigo”), la dddiva (“Pan, tierra y trabajo”; “Gracias a ti’;
“Luis Herrera arregla esto”; “Cien mil casitas por afio”; “Un millén de
empleos”), la resistencia fisica e incluso el machismo (“Ese hombre si
camina”) y la adscripcién a una comunidad cultural (“Por una Vene-

zuela nuestra”..).

La dadiva como supremo valor

Los enunciados de las consignas también coinciden genérica-
mente con los valores que hemos aislado al efectuar el analisis del
discurso populista (V. 4). En efecto, conforme veremos, los valores
terminales mds ensalzados en dicho discurso son:

1) Abastecimiento (corresponde con “Pan, tierra y trabajo”, “Tu
problema es mi problema”, “Cien mil casitas”, “Un millén de
empleos”, “Gracias a ti”).

2) Poder del Estado (“Contra el miedo”, “Democracia con energia’,

» « » «

“Gran presidente”, “Presidente amigo”, “Presidente”).
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» «

3) Aumento de salarios (“Trabajo”, “Un millén de empleos”).
4) Independencia econdmica nacional (“Por una Venezuela nuestra”).
S) Unidad grupal (“Tu problema es mi problema”, “Democracia
7 .M« . . »
con energfa’, “Un presidente amigo”).

Los valores instrumentales mas ensalzados en el discurso populis-
ta son, como veremos més adelante: 1) Ley; 2) Activo; 3) Colabora-
cién de clases; 4) Eficaz y S) Honrado.

Coinciden con el valor de “Actividad” los esléganes “Energia’,
“Ese hombre si camina”, “Pongamos al pais en marcha”.

Con el de “Eficacia’, “Vamos aresolverlosjuntos’, “Luis Herreraarregla
esto”: solo ellos aluden, en efecto, a un resultado positivo de la actividad.

Elvalor de “Honradez” es confirmado por una solitaria consigna:
el “;Correcto!” que se intentd asociar al nombre de Piferta, por su
homofonia y su antitesis con el “jcorrupto!” con el que se motejaba a
tantos politicos.

El mensaje del no mensaje
Asi analizada, la aparente vacuidad de las consignas politicas se
organiza y transmite claramente —por sus menciones y sus omisio-
nes— un mensaje (o no-mensaje) que podemos sintetizar en los pun-
tos siguientes:
1) El tinico campo de participacién politica es el electoral.
2) Dentro de ¢él, lo esencial es determinar quién ocupard el poder,
y no qué haré con él.
3) En tal proceso, carecen de importancia las cuestiones ideoldgicas,
e incluso el nombre y la identidad de las organizaciones politicas
intervinientes.
4) Lo tnico significativo en la lucha por el poder son las condicio-
nes personales y exclusivas (carisma) del caudillo o dirigente.
5) Tales condiciones o dotes tienen como contrapartida la situa-
cién de un elector al cual se representa en estado de carencia e
impotencia absolutas.
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6) El carisma del dirigente garantiza por si solo el remedio de las
carencias del elector.

7) Tal remedio vendrd a través de una dddiva, consistente en abas-
tecimiento y aumento de salarios, que el dirigente dard a través
del Poder del Estado.

Estos siete pecados populistas no son exclusivos de las consignas o
esloganes: en diversas formas, mediante diversos codigos, pero siempre
manteniendo sus significaciones esenciales, permean el resto del men-
saje en sus mds complejas manifestaciones: piezas oratorias, tarjetas
electorales, emblemas, creacion de “imégenes” de los lideres, documen-
tos ideoldgicos. Mediante su persuasividad, este No-mensaje termina
constituyendo un no-sujeto: el ciudadano politica y socialmente pasivo,
subdito de la paz sindical y creyente de la paz intelectual, que considera
que sus relaciones con el sistema politico comienzan y terminan con la
daci6n de un voto y la espera interminable de un favor cualquiera.

Campaiia de 1988: de la desideologizacion al mimetismo

En el principio de la campana de 1988, Accién Democratica y
Copei lanzaron una gran variedad de consignas, que se pueden apre-
ciar en el cuadro N° 3. Siguiendo la ley de personalizacion del mensa-
je populista, el debate termind centrandose en las dos ultimas: CAP
PRESIDENTE y EL TIGRE PRESIDENTE NUEVO. En las listas
citadas, puede el lector verificar el cumplimiento de las antes citadas
leyes del mensaje.

En efecto, 1) todas tienen un fin meramente electoral. 2) Nin-
guna explica qué tipo de manejo se dar4 al poder. 3) Ninguna aborda
cuestiones ideoldgicas; ninguna menciona al partido patrocinante. 4)
Todas estdn centradas en la persona del caudillo dirigente: en la mayo-
ria de los casos, en el sobrenombre: (“Tigre”, 0 “Gocho”). S) El elector
no es caracterizado explicitamente: aparece mencionado implicita-
mente como un ser con problemas (“Con Eduardo no hay problema”;
“Con CAP no hay problema”) o identificado con el candidato (“Ta eres
un Tigre”; “El Tigre es como td”). 6) Se supone que las caracteristicas
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del caudillo-dirigente (“El Tigre si camina”; “CAP, gran experiencia y
el mismo dinamismo”) arreglardn por si solas los problemas, ya que
las mismas son los tnicos argumentos del debate. 7) Dichas condicio-
nes personales aparecen como unico aporte: ni siquiera ha comenza-
do la mencién de las dddivas.

Habra advertido el lector que el candidato socialcristiano en la
campana de 1988 ha emitido mas consignas que su adversario accion-
democratista. No es demostracion de mayor creatividad: gran parte de
los esloganes son simplemente copiados de lemas usados anteriormen-
te por sus contendores (“El Tigre si camina”; “El Tigre es como ti”) o
de la propaganda de detergentes y de Jorge Déger (“El Tigre es nue-
vo”; “Democracia nueva”; “El Tigre Presidente Nuevo”). A confesion
de parte, relevo de pruebas: esta voluntaria asuncién de los emblemas
del supuesto adversario revela la absoluta indiferenciacién ideoldgica
entre las dos grandes organizaciones del bipartidismo. En el poder se
rotan dos versiones distintas de un solo populismo verdadero.

Las consignas, en todo caso, alcanzan su méxima eficacia poten-
ciadas por la musica. Seran la materia prima de los himnos y jingles.

2.3. Himnos

Las formas del pan

En los himnos de los partidos populistas, la musica es apenas
apoyo de la palabra.

Es dificil adscribir alguna caracteristica especial a tales melodias.
Como lo requiere el género, la musica es ritmica, retumbante y apara-
tosa, con coros que alternan con las estrofas para solistas, y sugieren la
aprobacion o la participacion de las masas. La letra, sin embargo, tie-
ne todos los rasgos especificos ya senalados en el mensaje populista.
Asi, en la que redacté Andrés Eloy Blanco para Accién Democrética
(con la musica de Inocente Carrefio), tras el “Coro” introductorio, la
primera estrofa, la “de los trabajadores”, dice:
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Para el hombre y mujer del partido
cuatro formas no mds tiene el pan
pan y escuela, su luz, pan y techo
pan y tierra, su amor, tierra y mar
y una forma de hacerlo: jtrabajo!
y una voz de pedirlo: jjusticia!

y una forma en la voz: jlibertad!””’

Como sucede frecuentemente con el mensaje populista, el que
antecede estd centrado sobre la inmediata satisfaccion de una necesi-
dad a través de un bien de consumo: el pan, mencionado cuatro veces
de manera explicita en los cuatro primeros versos, mencionado otras
cuatro veces de manera implicita en los cuatro siguientes, y estrecha-
mente asociado con otros bienes o servicios: “pan y escuela’, “pan y
techo”, “pan y tierra”

Como hemos visto, es también mencionado en primer lugar en
la consigna PAN, TIERRA Y TRABAJO, del escudo del partido. El
mismo orden de enunciacién tiene el himno: el pan ante todo, lue-
go la tierra, y por fin, en el quinto verso, el trabajo. La construccién
integra de la estrofa gira alrededor del bien alimenticio: si el pan
puede tener una proteica variedad de “formas” (escuela, techo, tie-
rray mar) y tiene una sola forma de “hacerlo” (jTrabajo!) en cambio
tiene dos de transmitirlo (“darlo” y sobre todo “pedirlo”) y hasta
una “forma en la voz”. El pan se da por igualdad, se pide por justicia, y
se vocea por libertad. Como en una eucaristia populista, todos estos
valores fluyen del reiterativo, multiforme y omnipotente pan.

Colaboracion de clases y de fechas gloriosas

Ademas de esta milagrosa multiplicacion de sentidos adscritos
al pan, en la tercera estrofa (la de “La unidad”) aparece la proclama-
cién obvia del policlasismo del partido:

7. Adoptado como himno oficial del partido Accién Democrética en los Estatutos aprobados en la XII
Convencién nacional de 1960.
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Campesino, minero, estudiante
comerciante, soldado, industrial,
jornalero, maestro, marino,

tu partido, por fin, triunfard.
Para todos serd la bandera

de la accion militar y civil

que te puso el 18 de octubre

con tu S de julio y tu abril.

Por tanto, campesinos, mineros, estudiantes, jornaleros, maes-
tros y marinos encuentran en AD su partido. Pero también, comer-
ciantes, soldados e industriales: “para todos sera la bandera” Todo
antagonismo ha quedado resuelto por “la accién militar y civil” (;la
prelacion de lo “militar” sobre lo civil serd una declaracién, o una ne-
cesidad de rima?). Igual prelacién se observa en el coro que afirma
que la patria estd en manos de su pueblo “por fuerza y razén” Dicha
accidn es asimismo mencionada antes, y a la par con las fechas que
senalan el nacimiento de la tradicién patriotica nacional: 19 de abril
de 1810, Declaratoria de la Independencia, y 5 de julio de 1811, Fir-
ma del Acta de la Independencia. Nacimiento de Venezuela y 18 de
octubre de 1945 tienen asi igual importancia.

Esta colaboracion de las clases adquiere un inconfundible tono
de marcha y combate: “;Adelante, a luchar, miliciano!” exige el primer
verso del coro.

Las mujeres:

de los hombres al par van a ti
con la cuna, el arado o la venda
con la pluma, el pasial o el fusil

Ello es necesario porque, como hemos visto, todos estan bajo

la bandera “de la accién militar y civil”. El cierre del himno es igual-
mente épico:
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Nuestro puesto de lucha en las filas
el partido nos ha de guardar
donde caiga a su vez cada padre
cada hijo el lugar llenard.

La ofensiva militar-civil que une a todas las clases sélo tiene un
problema: no se sabe contra quién esta dirigida. No se menciona al ad-
versario: como en “Ultimo round” de Cortézar, el actante pelea contra
alguien que no aparece y que sin embargo, provoca una frecuente caida
de padres cuyos puestos deben ser llenados por los hijos. Es cierto, en
el coro se celebra una patria “sin sefior, sin balddn, sin tiranos”, pero el
ultimo tirano, Gémez, habia muerto diez afos antes del 18 de octubre
de 194S. El himno reitera, entonces, las dificultades en la definicién del
adversario, que son propias de todo el discurso populista.

El partido es la patria

La segunda estrofa (“De las mujeres”) y la cuarta (“De los ni-
fios”) contienen repetidas alusiones a la maternidad, que al fin se
confunde con la Patria (“madre, madre de amor, Patria, Patria”), la
cual, en el coro, ya ha sido identificada con el Partido (“Venezuela en
Accién Democritica/quiere ser democracia en accién”).

El significado del himno esta entonces claro: una Patria que es a
la vez Partido, se transfigura en un pan que estd intimamente asociado
a libertades politicas. Estos bienes beneficiardn por igual a todas las
clases sociales (“jornalero, comerciante, industrial”).

De hecho, la misma division en estrofas del himno parece suge-
rir un proceso de maternidad. En el coro estd “libre y nuestra la pa-
tria en las manos”; patria que es una “entrafia selvitica” y que “quie-
re ser democracia en Accién”. Sigue la “Estrofa de los trabajadores”,
que luchan por “pan y tierra, su amor, tierra y mar”. Viene luego la
“Estrofa de las mujeres”, que quieren “frutos tener de su amor”. Sigue
la “Estrofa de la unidad’, relativa a la alianza de clases como supremo
estado de yuncion. Y aparece finalmente la “Estrofa de los nifos’,
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como una al parecer 16gica secuela de los enunciados trabajadores-
mujeres-unidad: nifios o también: nuestra, entraiia, amor, frutos de su
amor, unidad: nifos.

Desde luego, no se proponia el autor del himno la narracién de
este proceso en si y por si, sino como un emblema que connota la
tecundidad de un proceso politico y la consagra a través de su posibili-
dad de crecimiento y renovacién. Para el establecimiento de esta me-
tafora era indispensable unir en alguna forma los conceptos de mujer,
madre, partido y patria. Veamos cémo.

El partido es la madre

Venezuela es, ante todo, madre: “Marinera de entrafa selvdtica”
Quiere fundirse con Accién Democrética: “Venezuela en Accién De-
mocrética / quiere ser democracia en accion”

Entre este deseo enunciado en la primera estrofa y su cumpli-
miento final, median numerosas alusiones a la funcién materna. En
efecto, “la mujer del partido del pueblo/quiere frutos tener de su
amor”. También va a la par de los hombres, hacia “Venezuela inmor-
tal”, “con la cuna, el arado o la venda/con la pluma, el pafial o el fusil”.

El deseo de fusién parece cumplido en la dltima estrofa (la de
“los nifios”). Se pide “Madre, madre de amor patria, patria / de tus
nifios escucha la voz”). Como los nifios mencionados en el resto del
himno son los de “la mujer del partido del pueblo’, vuelve a quedar
firmemente establecido el caricter maternal de la patria: ésta se con-
funde, por tal funcién, con “la mujer del partido”, y ésta, de nuevo, con
la madre, en general.

Los hijos de la mujer del partido del pueblo le dicen a esta «ma-
dre de amor, patria», que «nuestro puesto de lucha en las filas / el
partido nos ha de guardar / donde caiga a su vez cada padre / cada
hijo el lugar llenara>. Son hijos de la patria; llenaran el lugar del pa-
dre; lo llenardn en las filas del Partido. Nuevamente, Mujer del parti-
do: Madre, y ésta: Patria, Venezuela.
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Reduciendo el discurso, para fines comparativos, al sencillo
esquema actancial de Greimas, tenemos entonces que un destina-
dor (una madre-patria-partido) daré a un destinatario (un pueblo
campesino-minero-estudiante-comerciante-soldado-industrial-
jornalero-maestro-marino) un objeto (el pan, que lleva consigo
escuela, tierra, mar, trabajo, igualdad, justicia, y libertad). Este
pueblo policlasista, que es a su vez sujeto del texto, cuenta como
ayudantes con las mujeres que irdn “de tus hombres al par” y con
los ninos que llenaran el lugar “donde caiga a su vez cada padre”. El
sujeto no tiene otros oponentes en lucha tan ardua que «tiranos»
sin definicién o identificacién de ningun tipo, y que, vista la abso-
luta consolidacién del “pueblo” en el bando opuesto, parecen estar
absolutamente solos.

Matricentrismo, dadiva y colaboracion de clases engranan asi en
una sola constelacion simbdlica.

Contra el marxismo yla derecha

Hay cuatro himnos asociados al partido Copei: a) Juventud De-
mdcrata-Cristiana; b) Himno Nacional de la Juventud Revolucionaria
Copeyana, con letra de Eduardo Tamayo Gascue y musica de Italo
Pizzolante; c) Juventud Victoriosa, cuyo autor es Régulo Arias More-
no; y d) Escucha Pueblo, de Elias Lépez. No hemos encontrado datos
sobre el autor del primero; a veces, se lo cantaba con la musica de
“Cara al Sol’, el himno falangista. “Escucha Pueblo” es casi un jingle
para Eduardo Ferndndez. Como en el ya estudiado caso de los em-
blemas (V. 1.2) la diversidad de tentativas parece corresponder a una
insatisfaccion con los resultados. Analicemos las razones.

Ninguno de los cuatro himnos tiene los emotivos temas (ma-
dre, hijos, pan) del canto acciondemocratista. Tampoco, la habili-
dad retérica de que podia hacer gala un Andrés Eloy Blanco. Si los
estudiamos conjuntamente con el método de los roles actanciales,
que aplicaremos detenidamente m4s adelante (V. §), tendremos los
resultados siguientes:
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El sujeto es, en a), b) y c), simplemente “la juventud”. Sélo d)
intenta precisarlo mas definitivamente: “Soy un céndor”; “soy un lan-
» « . » “« » « .
cero”; “soy un minero”; “soy un pescador”. Pero “estudiante, obrero,
. » o7 «
campesino’, aparecen en tercera persona. También el pueblo: “Escu-
cha, pueblo”. Es dificil que el oyente se identifique con el que canta:
éste lo trata con distancia gramatical y emotiva.

El objeto del deseo, en a) es “Justicia y Libertad”; en b) es “Justicia
Social’, en c) es una “lucha” que “vencerd”; en d) es “la redencién, el
cambio y la renovacién” Todos son imprecisos y abstractos.

Los oponentes no aparecen definidos en a). En b) “la derecha

. » « . »
conspira en la sombra” y “el marxismo socava la fe”. En c), son aque-
llos que “nos ladren”. En d) tampoco aparecen. “Derecha” y “marxis-
mo” son ideologfas, impersonales y abstractas. Definirse por simple
oposicion a ellas no es nada claro.

El destinador de los bienes u objetos que se desean (justicia so-
cial, cambio, renovacién) parece ser la misma “juventud’ o “EDUAR-
DO El destinatario, en a) es la “Patria Nueva”; en b) y c) “la patria”;
en d) “la Nacién”

Como el himno acciondemocratista, los cantos copeyanos des-
criben aguerridas marchas que no parecen tener enemigos precisos.
A diferencia de aquél, sus objetos del deseo son abstractos, y su reto-
rica descolorida: no hablan de “revolucién” ni de “tiranos”; carecen
de emociones tan empdticas como el “amor”; también de “frutos del
amor”; y, en definitiva, de “entranas”
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2.4. Jingles

Tt me dices con tu canto
lo que no aprendi en la escuela.

Cancidn popular venezolana

El himno personalista

Lo que en definitiva determina la escasa difusion de los himnos,
es su vinculo con una organizacién y no con un dirigente. El mensaje
politico no se emite para quienes ya han adherido, sino para los que
quizd no se unirdn nunca a la organizacién, pero pueden ser atraidos
por un prestigio personal. La institucionalidad de los himnoslos va re-
legando al “consumo interno” en los actos partidistas, y excluyéndolos
de las campanas. Estas se hacen, ante todo, para convencer al “elector
indeciso” que no se siente necesariamente atraido por los emblemas
partidistas, pero podria ser permeable al “carisma” de un dirigente.
De alli que en cada campana se confeccionen uno o varios jingles para
cada candidato. Las condiciones formales estin dictadas por la logica
de la publicidad: musica pegajosa, de marcha, brevedad del texto, re-
ferencia directa de éste a las excelencias o la identidad del producto,
es decir, del candidato. El jingle es una especie de himno personal del
caudillo. Personal hasta lo personalista: casi siempre omite el nombre
del partido, por no hablar de su ideologia.

Lalarga marcha

Ejemplo de ello, el jingle con musica de Chelique Sarabia utili-
zado en 1973 por el comando de campana acciéndemocratista, que
meramente repetia los esloganes centrales de la campana, asociando-
los al nombre del candidato:

Ese hombre si camina
va de frente y da la cara

iCarlos Andrés!
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Similar uso del eslogan hacia un segundo jingle centrado sobre la
frase “Gracias a ti, Venezuela ya camina” {Sin la gracia del candidato,
no podia ni siquiera moverse el pais!

La campana de 1978 fue el escenario de la aparicién de una espe-
cie de super-jingle que, fuera de identificar al candidato, omitia todo lo
demis. El comando acciondemocratista distribuy6 un silbato de varios
tubos que, al componer automdticamente las notas do-sol-mi-sol-la,
daban una suerte de equivalencia musical del apellido Pifierua. El reco-
nocimiento era instantineo, pero la difusion de esta especie de rubrica
musical dependia del capricho de activistas y simpatizantes, y por ello
se recurrié también a los jingles manufacturados en agencias de publi-
cidad y transmitidos por los medios masivos. El mas difundido estaba
también centrado en esléganes directamente vinculados al candidato:

El pueblo de Venezuela
consciente de su futuro

no duda de su presente

no arriesga su bienestar
sigue el camino correcto

el de la prosperidad

Pinerua: capacidad y firmeza
para gobernar

iCorrecto!

El texto recogia ecos de anteriores consignas. En 1960, Betan-
court habia invitado a combeatir la crisis econdmica uniéndose a “La
marcha de la Prosperidad”. El “camino correcto” intentaba asociar el
“correcto” de Pinerua a la imagen del “caminante” con la cual triunfé
Carlos Andrés Pérez. Y todavia insistird en la simbologia del camino y
de la marcha, el jingle de la campana de Lusinchi en 1983:

iPueblo!
ipongamos al pais

en marcha!
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También hubo en este caso un super-jingle, que identificaba al
candidato Lusinchi con un masivo jsi!

Es tiempo de confiar en él
Unidos, decididos, optimistas
idile si a tu pais!

Con Lusinchi pongdmonos en marcha

Hacia una Venezuela de verdad

Porque Jaime nos conduce a un tiempo nuevo
Hacia una democracia social

iPueblo!

iPongamos al pais

en marcha!

Es tiempo de confiar en él
Alegre, entusiasta, victorioso
iDile si a tu pais!

E1 “Si” de el hombre que “si camina” aparece aqui convertido en
super-jingle que se confunde con el apellido de LuSInchi. No es la
unica continuidad entre campana y campana. El tema de la marcha
dominaba también la de Carlos Andrés en 1988 (V. 3.1.). Las cufias
lo presentan avanzando irresistiblemente, vestido de blanco, entre
multitudes blancas que se apinan para tocarlo. La musica incluye va-
riaciones del antiguo tema del “hombre que si camina” Pero el texto
del jingle se adapta —como un guante— a un gesto que identificara
luego al candidato: el saludo con las manos alzadas y abiertas. En efec-
to, mientras las imdgenes muestran manos de campesinos u obreros
que trabajan, y luego las del lider que saluda, la tonada dice:

Esas manos que ves,
esas manos que ves,
venezolano,

son las de Carlos Andrés
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De nuevo —tema clasico en la retdrica populista— lider y pue-
blo venezolano son presentados como la misma cosa.

Igual de personalista —y de triunfalista— es otro jingle de la misma
campana que afirma, al compds de una gaita:

Porque para gobernar

se necesita experiencia
por eso la Presidencia
Carlos Andrés ya gano.
Eslo que quiere la gente:
Carlos Andrés Presidente
jCarlos Andrés ya gand!

No hay mediacién alguna entre sujeto y objeto del deseo. La magia
de un nombre basta para traer el consenso, y el triunfo arrollador.

Vino viejo en odres nuevos

Frente a esta elementalidad, los jingles socialcristianos presentan
una profusion de temas a veces dispersos. Ello no hace radicalmente
distinto su contenido. Examinemos el tema mds difundido en la cam-
pana de Eduardo Fernindez en 1988:

Debemos sembrar con semillas nuevas
esta gran patria, tu Venezuela
hay que tener clara la conciencia
no repetir viejas experiencias
Esta naciendo un futuro nuevo
hay que regar con amor el suelo
pany trabajo, manos honestas

la democracia nueva se acerca.
Unidos brazo a brazo

y todo el poder para el pueblo.
No hay quien detenga el cambio,
respalde al hombre nuevo:
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el hombre claro que surge limpio
con un presente y futuro dignos
al hombre serio que pisa firme
junto con él todos somos tigres.
Al Presidente de la esperanza

la juventud tiene su confianza

al Presidente del Bravo Pueblo
iEl Tigre! ;El Presidente nuevo!

El texto es largo, y los versos, de diez silabas, menos eficaces —y
menos utilizados en la poesia popular— que los octosilabos del adver-
sario. El lector puede advertir la tendencia socialcristiana a mimeti-
zar al acciondemocratista, que ya indicamos al estudiar las consignas.
“Pan y trabajo”, asi como la “Tierra” implicita (que hay que “sembrar
y regar”) estdn en el escudo adeco (V. 1.2.). “Tu Venezuela” parece
hacer eco ala “Venezuela libre y de los venezolanos”, asi como “poder
para el Pueblo” La “democracia” estd en el nombre de la tolda opo-
nente. Las “manos honestas” parecen ser una recriminacion a las “ma-
nos que ves” carlosandresistas. De nuevo, el mensaje socialcristiano
esta lleno de los signos acciondemocratistas. Ello se debe, no sélo a
la menor creatividad verde, sino a la habilidad blanca para apropiar-
se anticipadamente de apelaciones de amplio atractivo (pan, tierra,
trabajo, democracia, venezolanidad, pueblo) que, en realidad, perte-
necen a todos.

En efecto, el jingle citado es populista, no por tal coincidencia en
los signos, sino por la forma como distribuye los roles y sitta los ac-
tores en el campo politico, problema que analizamos de manera mds
detenida en el capitulo 4 de este libro.

En este caso, el lider reune todas las excelencias y todos los roles
activos: manos honestas, nuevo, claro, limpio, presente y futuro dignos,
serio, pisa firme, tigre, esperanza, digno de confianza, Presidente. Su mas-
culinidad es cuddruplemente reiterada: tres veces consecutivas se lo
llama hombre; una, Tigre.
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El pueblo, por el contrario, es sujeto pasivo de un diluvio de 6r-
denes: debemos sembrar, hay que tener, no repetir, hay que regar, hay
que estar unidos, brazo a brazo. La consigna pide, oportunamente, todo
el poder para el pueblo, porque en el restante texto, lo tnico que recibe
son instrucciones. Cuando, excepcionalmente, merece una atribucién
positiva, ella le corresponde por su relacién con el caudillo: se lo llama
Bravo Pueblo, pero sdlo porque tiene determinado Presidente. Se lo lla-
ma Tigre, pero sélo porque asi comparte el sobrenombre del lider. Tiene
confianza, pero, naturalmente, la tiene en el lider, no en si mismo. Es casi,
punto por punto, la tradicional asignacién de roles en el discurso popu-
lista que analizamos en La mdscara del poder (V. 5.1. en dicha obra).

Las transformaciones que constituyen el objeto del deseo, por otra
parte, parecen venir por si solas: “la democracia nueva se acerca”; “no hay
quien detenga el cambio” (;quién lo impulsa?). No esta especificado un
papel activo del pueblo en tales transformaciones: las mismas, implicita-
mente, se deberan entonces a la providencial intervencion del dirigente.

Todos los valores del discurso son construidos en torno a la ca-
racteristica personal (y jay, cuan transitoria!) de la edad bioldgica del
candidato. Todo lo negativo es viejo (“experiencias”) porque el adver-
sario es mds entrado en anos y pretende la reeleccién. Todo lo posi-
tivo es nuevo (“semillas, futuro, democracia, cambio, hombre, presi-
dente”) porque el lider socialcristiano tiene menos edad, y atin no ha
ejercido la primera magistratura. Lo inico que no es nuevo, y mucho
menos positivo, es la caudillesca personalizacion del mensaje.

De la emocién al ruido

El lector habrd advertido que recurren en los jingles las principa-
les caracteristicas del mensaje populista: incondicional exaltacion de la
figura del dirigente, falta de ideologia, irracional ofrecimiento de pros-
peridad y de bienes sin explicacion de los medios de obtenerlos. La bre-
vedad del texto y el acompanamiento musical potencian el contenido,
produciendo una categoria de mensaje que Oscar Rincén califica como
“emocional”: la que no hace “alusién directa a ningtin tema especifico
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y/o cuando se utiliza musicalizacién (cantada) como refuerzo, y donde
se exalten en el contenido, exclusivamente cualidades de personalidad
del candidato”. Esta categoria se opone a la “racional’, en la cual se hace
referencia a temas o problemas especificos. En la campana de 1978, el
citado investigador verificé que “se nota en la propaganda de AD un
predominio de mensajes emocionales”, con apenas un 32 % de mensa-
jes racionales; mientras que Copei muestra un equilibrio en la distribu-
cién de mensajes: “Emocional 47 % y racional 53 %”*

Estas cifras muestran por si solas la importancia del tipo de pro-
paganda altamente personalizada y sonorizada propia del jingle. La
mitad o mds de los mensajes son de tal tipo. No promueve una politi-

ca: vende una emocién y un hombre.

En la campana de 1978, como bien sefiala Sebastian de la Nuez:

Ninguno de estos dos postulados, concentracion nacional y
pacto social, aparecié nunca en la publicidad oficial de es-
tos dos partidos. Lo que quiere decir que fue la publicidad
préctica, de esloganes y jingles, la que arrastr6 el debate
general hacia sus predios, vaciando la campana de con-
tenido y adjetivizdndola (...) fue una de las camparias mds

vacias de contenido que se hayan escenificado en Venezuela.’

Y quizd podria aplicarse ala totalidad de las campafias “tecnocra-
tizadas” desde 1968 el juicio de Marcelino Bisbal:

las campanas se convierten en “ruido”; la “despolitiza-
)
cion inducida” y la “presencia de mensajes sin mensa-
jes” hardn que la mayoria acuda a las urnas indiferente
elasideologias de los partidos. Sélo recordara el tono
delasideol del tidos. S6l dard el tono,
el gesto, el traje, la imagen... "

8. Rincén, Oscar. Op. Cit, pp. 52, S3.

9. De la Nuez, Sebastidn,“La campana electoral en slogans: el reflejo del caos”. Comunicacion. N° 44,
pp. 91,93, 94.

10. Ibidem, N° 44, “El American Way of life en las elecciones venezolanas’, p,114.
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2.5. Discurso populista y habla popular:
cédigo amplio y cédigo restringido

Hablé por mds de una hora y cuando mi mujer, que no habia

asistido al mitin por enfermedad y compartia conmigo la intensi-

dad de aquellos momentos, me pregunté qué habia dicho, me di
cuenta de que no lo recordaba.

Roémulo Betancourt,

Venezuela, politica y petréleo, p. 234.

Que el discurso populista es “popular”, y por ello lo entiende el
pueblo, es una de las afirmaciones mas frecuentes de seguidores y ad-
versarios de tales partidos. El parentesco entre ambos adjetivos y el
sujeto parece establecer una similitud que dispensa de toda prueba.

Que el emisor del discurso politico pretenda asimilarse a su re-
ceptor, es explicable. Como indica el psicélogo social Kaufmann,

una afinidad reconocida entre comunicador y receptor
favorece el cambio de actitud. El primero puede subra-
yar la afinidad recordando que tienen mucho en comin
ély el receptor, que los dos son ‘gente sencilla’ (Marsh,
1967; Simons, Berkowitz y Moyer, 1970). Asimismo,
la afinidad es una de las principales determinantes de
cohesién y de atraccion, las cuales a su vez producen
uniformidad de actitud (Back, 1951)."

En sintesis, “la relacién entre afinidad (tal como la ve el percep-
tor) y simpatfa es simétrica: la afinidad percibida da origen a un apre-
cio mayor por parte del perceptor y ala inversa, apreciar mas a alguien
hace que sea mayor la afinidad percibida”.

11. Kaufmann, Harry. Psicologia Social, p. 205.
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Betancourt mismo se atribuye una captacion del lenguaje popu-
lar y un uso instintivo del mismo que tendrd su origen en experiencias
infantiles: “No lo calculo, es una reaccién natural. Es como un intento
por lograr, intuitivamente, un nivel de comprensiéon medio.”**

Para establecer hasta cudl punto el discurso populista se asemeja
o se diferencia del “habla popular”, debemos primero establecer las
caracteristicas de ésta ultima. Para evitar el uso y abuso que el popu-
lismo hace del término “popular”, preferimos llamarla “habla de las
clases dominadas”. En efecto, cada clase dominada crea una subcultu-
ra propia: el habla especifica es una de las maneras de expresar, comu-
nicar, preservar y reproducir esa subcultura.

En un notable trabajo sobre el habla de la cultura dominada en
Venezuela, Juana Achdbal hace notar que ésta es, al mismo tiempo,
una cultura de carencia y una cultura alternativa. De carencia, porque
“sus elementos mas originales y especificos no pueden desarrollarse
porque estan sofocados de manera suficiente como para alcanzar ni-
veles complejos de formalizacion”. Y alternativa, porque “va crecien-
do paralelamente a esa otra cultura que se presenta como factor de
insolidaridad y discriminacién monopolizada y controlada por los
detentadores del poder”."

Tal dicotomia entre culturas se traduce en el uso de un “cédigo
elaborado” por parte de la cultura dominante, y de un “cédigo restrin-
gido” por la cultura dominada. Segun Basil Bernstein, dichos cédigos
presentan las caracteristicas siguientes:

1) Cédigo restringido (previsibilidad lexical, fuerte previsibilidad
estructural): ritualismo.
a) modelo universalista, significacién particularista.
b) modelo particularista, significacién particularista.

2) Cédigo elaborado (previsibilidad estructural débil): modelo
particularista, significacion universalista.'

12. Freilich de Segal, Alicia. La venedemocracia, p.47.

13. Achdbal, Juana. No. 47. “Lenguaje y cultura popular”. Cuadernos de Educacion.

14. Bernstein, Basil. “Sobre las relaciones entre clase social y lenguaje”. Langage et classes socials. pp. 73-74.
ver también Robinson, W, p.: Lenguaje y Conducta Social. pp. 133-154; Luce Irigaray. Parler N'est Jamais
Neutre. pp. 135-148; Ginsburg, Herbert: The Myth of the Deprived Child. pp. 58-64.
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Sobre las pautas anteriores, intentaremos verificar si el discurso
populista tiene afinidades con lo que pudiéramos llamar “cédigo res-
tringido” del habla popular.

En su trabajo “Lenguaje y cultura popular”, Juana Achdbal verificé
en muestras de grabaciones hechas a habitantes de Caracas de bajos ingre-
sos, varios de los rasgos atribuidos por Bernstein al “cédigo restringido”
de las clases dominadas." La presencia de tales rasgos esti adecuadamen-
te cuantificada en tal estudio. Por ello, lo utilizaremos como patrén de
comparacion con respecto a una muestra grabada de oratoria populista.

A tal fin, hemos elegido el discurso pronunciado por Betancourt
en la Plaza O’Leary, de El Silencio, el 13 de febrero de 1962, con mo-
tivo de cumplirse el tercer ano de su gobierno. La pieza consta de unas
tres mil palabras.

Utilizamos tanto la versioén en cinta magnetofénica editada con-
juntamente con Multimagen, como la transcripcion taquigréfica que
consta en La revolucion democrdtica en Venezuela bajo el titulo de “Did-
logo directo con el pueblo”.'®

Lainvestidura del emisor, el cardcter oral dela pieza, la carga emocio-
nal de los temas preponderantes (lucha contra la subversién y entrevista
con Kennedy) autorizan a considerarla como representativa. El estilo de
Betancourt, por otra parte, ha creado una escuela bastante uniforme entre
sus seguidores, como lo evidencia el siguiente parrafo de Siso Martinez:

Elmes de febrero estd intimamente ligadoalavidayala
pasion de Venezuela. Mes de las dionisfacas, cuando el
aire cobra encendido color, el viento silba con lengua de
fuego y la pasion mestiza se desata en la danza que elec-
triza el instinto y en el canto que se alarga por los cami-
nos para que lo recojan los vagabundos y los sofiadores,
lo prendan en vihuela encantada y se haga cascabelera
conseja en los pueblos perdidos y suave cancién de cuna
en las noches doloridas de las madres del mundo."”

15. Cuadernos de Educacién, N° 47. pp. 5-82.
16. Liscano, Juan, et al. Op. Cit, s, p.
17. Siso Martinez, José Manuel. “Semblanza de un politico”. Un hombre llamado Rémulo Betancourt, p. 97.
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Parte de los rasgos presentes en el discurso de Betancourt han
pasado a ser constantes del discurso acciondemocratista. Analizar el
uno es decodificar el otro.

2.5.1. Oracion simple y coordinacion de oraciones

Refiriéndose a las muestras grabadas de lenguaje popular, ma-
nifiesta Juana Achdbal que “se caracterizan por una organizacién sin-
tactica sencilla en la que, muy a menudo, parrafos muy largos estdn
constituidos exclusivamente por oraciones simples y por proposiciones
coordinadas, sin que aparezca para nada, o lo haga muy raramente, la
subordinacién”. En tales muestras “no es raro tampoco que queden
verbos sueltos, o trozos largos sin verbos o con verbos en forma no
personal”. Por ejemplo:

Yo vendia todos los productos de cosméticos. Tenia
un carrito. Si me asocié con otro tipo, el que vivia
en Los Eucaliptos. Empezamos con dos mil boliva-
res cada uno. Eso fue en el sesenta y tres, setenta y

cuatro o asi.'®

En el andlisis de la pieza oratoria de Betancourt que hemos
elegido como muestra, advertimos, por el contrario, que hay 135
oraciones subordinadas, 81 coordinadas, y apenas 10 simples. Las
primeras constituyen, por tanto, un 59,73 % de la muestra; las co-
ordinadas, un 35,84 % de la misma, y las simples, apenas un 4,42
% de ella.

En este aspecto, el discurso populista aparece distante del “habla
popular’, o de cédigo restringido.

18. Loc. Cit.
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2.5.2. Formas verbales: predominio de la accion, disimu-
lo de los actores

En las muestras de lenguaje popular analizadas, Juana Achabal
encontrd “un uso preferencial del modo indicativo, fundamentalmen-
te en tres tiempos: el presente, el imperfecto y el perfecto simple. Hay
unaincidencia mas débil del futuro, del perfecto compuesto y del plus-
cuamperfecto de ese mismo modo”. En efecto, “de las 336 ocurrencias
de verbos en forma personal contabilizadas en dos de los locutores,
el 87,4 % corresponde a los tiempos simples del modo indicativo, y
s6lo un 1,6 % a las formas compuestas del mismo modo”. Ademds,
“las formas del futuro hipotético y del modo subjuntivo —presente e
imperfecto se emplean mds escasamente, en una proporcion significa-
tivamente menor (1 %y 6,5 % respectivamente”."

Por otra parte, indica Achabal que las formas no personales
—infinitivos, gerundios y participios— tienen una aparicién fre-
cuente, asi como las frases verbales del tipo “deber + infinitivo”, “venir
+ gerundio’, “estar + gerundio’, “seguir + gerundio”, y otras construc-
ciones equivalentes con muy variados verbos; y que, por el contrario,
se aprecian pocas ocurrencias de la voz pasiva y del imperativo.

En la muestra de discurso politico analizada, apreciamos por nues-
tra parte la presencia de 154 tiempos simples y 24 tiempos compuestos.
La proporcion del uso de estos ultimos es ligeramente mayor que en el
“habla popular”. Prepondera, ante todo, el modo indicativo, con 130 ins-
tancias de los tiempos simples y 20 instancias de los tiempos compuestos,
totalizando 150 verbos en indicativo (54,15 %). El tiempo més emplea-
do, en términos absolutos, es el presente de indicativo, con 89 instancias.

Los 130 tiempos simples del indicativo constituyen 46,93 % de
las instancias verbales. Es significativamente menor que 87,4 % de
recurrencias de dichos tiempos simples detectado por Achabal en el
discurso popular; pero su preponderancia autoriza a aplicarle la con-
clusion de la autora conforme a la cual

19. Loc. Cit.
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el hecho de privilegiar el indicativo evidencia la ten-
dencia a la inmersién en la inmediatez de lo concreto
particular, y si nos colocamos en el dmbito de las for-
mas determinadas, la preferencia por los tiempos sim-
ples, con el abandono de los tiempos compuestos y de
las formas de la voz pasiva, expresa una fuerte restric-
cién del paradigma verbal.*

Después del indicativo, el modo mds usado en la muestra de dis-
curso politico es el infinitivo. Dentro de éste, recurren S8 infinitivos
simples; (20,93 % del total); 12 gerundios (4,33 %) y 25 participios
(9,02 %). Hay también un empleo abundante de las frases verbales
formadas mediante la combinacién de infinitivos y gerundios: recu-
rren en unas 40 instancias, 14,44 % del total. En frecuencia de empleo
sigue el modo subjuntivo, con 28 instancias (10,10 % del total) re-
partidas entre 24 de los tiempos simples y 4 de los compuestos. En
fin, hay un empleo relativamente abundante de la voz pasiva: en la
muestra analizada recurre en 44 instancias.

En todo caso, la voz pasiva o las voces impersonales en el discur-
so populista son, con gran frecuencia, utilizadas para disimular el sujeto
cuando la mencién de éste es embarazosa, o cuando quiere omitir pre-
cisiones sobre la accién narrada. Asi, en el discurso que analizamos, el
orador dice que en un cuartel “se introdujeron unos oficiales” (;Cémo lo
hicieron, y ayudados por quién?). Afiade que “la mayorfa quedaron tendi-
dos” (;a causa de qué?). E informa que “otros estan en la cércel” (;puestos
o mantenidos en ella por quién?).

A menudo el sujeto que se disimula es el del propio emisor del
discurso, cuando las acciones del mismo hacen incémoda la automen-
cion. Asi, en el mismo discurso, se dice que “estan detenidos en el pais
alrededor de mil dirigentes del partido comunista y del MIR” (;por
quién?). A los mismos “no se les va a aplicar” una autorizacién que
permite reducir la prisién a 15 dfas (;quién negara la aplicacién?). “El

20. Loc. Cit.
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presidente Kennedy vino a Venezuela y se le recibié con cordialidad”;
en este caso, la mencién del anfitrién cordial es tan obvia, que el ora-
dor aclara a renglén seguido: “Y yo sin ninguna zalameria, porque no
soy un proconsul de Estados Unidos, sino el presidente legitimo de
una patria soberana”*'

Tal empleo de las voces pasivas o de las formas impersonales es
constante en el discurso populista. Asi, la micro biografia que figura
en la contraportada de Venezuela, politica y petréleo y de Multimagen
(trozo probablemente escrito por Betancourt, o por lo menos apro-
bado por él), afirma que el politico “emergié como Presidente de un
gobierno provisional en 1945, después de ser derrocado un régimen
que negaba al pais el derecho de elegir y administraba sin honradez
la hacienda publica” (Medina fue derrocado por un golpe de Estado
en el que participaron Betancourt y los militares que después instau-
rarfan una dictadura). Y luego informa que Betancourt es elegido “en
las elecciones libres realizadas en 1958, después de ser abatido el ré-
gimen dictatorial” (la tirania “es abatida” por la accién conjunta de
pueblo, militares, comunistas y acciondemocratistas radicales sin in-
tervencion directa de Betancourt, quien reprimird luego a las dos l-
timas fuerzas). Como se puede advertir, las dos evoluciones politicas
mas significativas para la carrera del lider parecen suceder sin actores,
por si mismas. Un hipotético historiador futuro que sélo dispusiera
de esos textos no sabria qué sucedié. Las generaciones presentes em-
piezan a ignorarlo.

2.5.3. Personas verbales: el discurso soy yo

En sus muestras de hablantes con cédigo restringido, verifi-
ca Juana Achdbal que en lo que respecta a las personas verbales
“sobre un total de 1.094 ocurrencias apreciadas, el pronombre
‘yo’ absorbe 624 ocurrencias, lo que significa el 59 % del total”.
La tercera persona so6lo tiene un 9% de ocurrencias. La autora

21. Betancourt, Rémulo. La revolucién democrdtica en Venezuela, p- 233-236.
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explica este predominio por la situacién de didlogo, en la cual
“se insto a hablar de si mismos” a los locutores; también por el
predominio del uso del indicativo sobre el subjuntivo, ya que “el
modo indicativo y el ‘yo’ se implican mutuamente: constituyen
una exigencia irreversible”*

En el discurso politico analizado encontramos que sobre 203
ocurrencias la primera persona es utilizada 58 veces (28,5 %), y la
tercera persona 145 (71,42 %). Este empleo de las personas verba-
les casi invierte el registrado por Achabal, por lo menos en el aspecto
formal. En efecto, el emisor del discurso emplea muy frecuentemente la
tercera persona para referirse a si mismo, con expresiones tales como “el
partido’, “el gobierno que presido”, “la administracién democratica”
Una parte significativa de tales terceras personas, de hecho disimulan
la primera persona del singular.

Desde tal perspectiva, el emisor del discurso si hace un niimero de
autoreferencias significativamente frecuente. En la muestra amplia de tex-
tos que analizamos a efecto de verificar los valores segtin el método de
Rokeach (V.5.1.y5.2), verificamos que de 788 menciones del emisor
y del receptor del discurso, 563 son automenciones del emisor, bien
caracterizado como lider, como partido o como gobierno (71,44 %
de las menciones totales). El uso real de la primera persona supera
con creces el empleo de la misma en el habla popular: sélo que dicha
primera persona estd enmascarada en el discurso politico, y no se jus-
tifica por la situacion de didlogo (el poder emite discurso, no dialoga).
Después de todo, el uso abierto del “yo” en el discurso politico tiene
sus riesgos. Para desacreditar el manifiesto que Rojas Patllanz6 desde
el exilio en Curazao en 1892, se dijo que dicho documento “principia
por yo y acaba por mi”** Y el actor cémico José Cadavieco satiriz6
durante décadas a Jévito Villalba porque a éste se le es- cap6 un “yoy
mi partido” al inicio de una arenga.

Esentonces perfectamente vélidala conclusion de Argenis Pérez Hu-
ggins en el sentido de que “en Betancourt, a través de un yo perfectamen-

22. Achébal, Juana. Op. Cit, p. 32.
23. De Armas Chitty, José Antonio. El Mocho Herndndez: papeles de su archivo, p. S0.
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te instalado en la enunciacién y en el enunciado, hay conciencia objetiva
del caudillo que ejerce plenamente su autoridad, norma y sanciona”*

En el texto analizado el “yo” ocupa la primera y la tercera per-
sona, tanto del singular como del plural, y de esta manera invade la
enunciacion. Parafraseando una frase célebre, se podria decir que en

el discurso populista el Mensaje soy yo.

2.5.4. Llamadas al consenso: la subjetividad como
connivencia

Indica Juana Achdbal que “se pueden observar en el lenguaje que es-
tudiamos frecuentes llamadas al consenso, a través de construcciones del
tipo ‘yo dirfa, ¢no?’ ‘;verdad?’ “yo pienso que) ‘yo creo que”. Seguin la au-
tora, “se trata de un intento de subjetivizar los enunciados objetivos me-
diante la introduccién de la duda, de la presuncién o de la inferencia, para
provocar el consenso o, por lo menos, la participacion del interlocutor.

Estas llamadas al consenso cumplen con la funcién phatica del
mensaje, que se da cuando el objetivo de éste consiste en establecer el
contacto, mantenerlo o cortarlo, y estdn asociadas, no al deseo especi—
fico de comunicar una informacidn, sino a la practica de la cortesia.”®

En el texto politico que examinamos, este tipo de llamadas al
consenso ocurre unas 11 veces en 7 paginas. Estimamos que, tratdn-
dose de una pieza oratoria, es una frecuencia moderada.

2.5.S. Verbalizacion explicita de las impresiones subje-
tivas: la emocion como prueba

Incluye Bernstein entre las caracteristicas del “cédigo elaborado’, el
que las impresiones individuales son “verbalizadas por intermedio de la
estructura de relaciones entre las frases y al interior de las frases, es decir de
manera explicita”. Por contraposicion, el c6digo restringido, o “habla po-
pular” comprende “impresiones individuales en estado implicito en la or-

24. Pérez Huggins, Argenis. Betancourt y Caldera. Discurso e ideologia, p. 75.
25. Loc. Cit.
26. Mounin, Georges. Claves para la lingiiistica, p. 77.
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ganizacion de la frase: es un lenguaje de significacién implicita”*” En otras
palabras, quien maneja el “cédigo elaborado” de las clases dominantes
dispone de un instrumento que le permite verbalizar perfectamente sus
impresiones subjetivas y comunicarlas eficazmente a través del codigo del
lenguaje. Quien sélo dispone del “cédigo restringido” del “habla popular”
tiene dificultades para expresar su subjetividad: debemos inferirla a partir
de otros signos distintos del cédigo lingiiistico (tono de voz, gestos). En
alguna manera, esta reducido a solicitar “interpreten mi silencio”.

Estas referencias a la subjetividad del emisor configuran la fun-
cion expresiva del lenguaje que, segun indica Olivier Reboul, “esta
centrada sobre el destinador del mensaje, aquél que habla o que escri-
be”. Dicha funcién “no se limita a la emocion: ella aparece desde que
el discurso comporta una informacién sobre su autor: su pasion, su
creencia en el espacio y el tiempo”?®

En el lenguaje populista por regla general hay un énfasis en lo
que pudiéramos llamar “la expresividad de la funcién expresiva”: el
emisor informa continuamente sobre las pasiones y emociones que
estd experimentando. Conforme alas reglas del kitsch, que ha sefialado
Abraham Moles, tales emociones son las automaticamente previsibles
(las banales), y estan descritas en su mayor grado de acentuacién. Son
estereotipicas y casi invariables: el emisor siente “emocién’, cuando
no “pasién” (inevitablemente honda, sincera o confesa) ante el conte-
nido de su discurso o la presencia del que lo recibe (V. 2.4.5).

Asi, el emisor populista se declara continuamente sacudido, alte-
rado, conmocionado por aquello que comunica. En la primera intro-
duccién a Venezuela, politica y petrdleo, Betancourt advierte al lector
que “no leerd paginas escritas con tersa serenidad”. Luego, que escribe
“como pienso y como siento”. Venezuela estd “en su sangre y en sus
huesos”; le “duelen sus dolores colectivos”; seria un “farsante si jugara
ala comedia de la imparcialidad”; de alli la “pasién confesa” con que
analiza sus problemas, y termina por ello compardndose con “otro
gran apasionado’, don Miguel de Unamuno. En 16 lineas del parrafo

27. Bernstein, Basil. Op. Cit, pp. 31-40.
28. Reboul, Olivier. Op. Cit, p. 81.
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mencionado hay 21 palabras que aluden, de manera directa o metafé-
rica, a la emocidén. En el parrafo inmediato declara su intima frustra-
cién al pensar que no podran leer esas paginas companeros caidos.”

Esta practica es constante en mensajes de tal tipo. Asi, llega a
San Cristébal “con la devocién que inspira su recuerdo a lo largo de
los afos y también con la honda emocién del venezolano y del gober-
nante que se acerca a la puerta de la patria y observa desde ella la vasta
extension de la heredad”°

En discurso de 6 de abril de 1948, en la apertura de la Novena
Conferencia Interamericana:

Hablo a vosotros, representantes de los gobiernos
americanos, en nombre de Venezuela, su gobierno y
su pueblo. Y lo hago dominado por profunda y sincera
emocién (...). Esta invocacién emocionada no es soco-
rrido pértico para un discurso retérico mdas.>!

En otro sitio:

Este es un dia de verdadero jabilo para mi. Senti una
extraordinaria satisfacciéon cuando su Eminencia, el
cardenal Quintero, estaba bendiciendo este Parque del
Este, en cuya construccion ha puesto su mayor desvelo
el gobierno que presido.*

Y en otro aun:

Es particularmente satisfactorio para mi iniciar una gira
hacia Oriente por mi pueblo natal, tan lleno de emoti-
vos recuerdos para mi. Generalmente se considera que
el hombre publico, y més si ha sido un hombre publi-
co que no ha vivido entre algodones, sino luchando y

29. Betancourt, Rémulo. Venezuela, politica y petrdleo, pp. 5-6.

30. Betancourt, Rémulo. La revolucion democrdtica en Venezuela, p. 38.

31. Betancourt, Rémulo. América Latina: democracia e integracion, p. 169.

32. Betancourt, Rémulo. Discurso del 6 de enero de 1962, en el Parque del Este. Op. Cit, p. 214.
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combatiendo, es una especie de robot con un cerebro
electrénico, sin corazén y sin sentimientos. Esto es ab-
solutamente falso. Precisamente por tener sensibilidad
hay hombres publicos que no vacilan en entregar lo
mejor de sus esfuerzos al mejoramiento de las condi-
ciones de vida, en el orden politico, econémico y social
del pais donde nacieron y acttian.*

También estd presente en la conducta publica. Al juramentarse
como Presidente en 1959, llora. De esta circunstancia se enteran los
que siguen la ceremonia por radio, ya que advierte, para los micréfo-
nos: “;qué hace un hombre como yo, llorando?”.

Esta presencia constante de la funcién expresiva en el mensaje popu-
lista podria tener dos finalidades. En primer lugar, la de asegurar un con-
tacto empatico con el piblico: la emocién tiende a contagiarse, a crear a su
vez emocion. Afirmar que se la siente es una invitacion a compartirla.

Por otra parte, la alusién continua a las emociones del emisor
cumple, tangencialmente, una funcién referencial; la de insinuar la
sinceridad del comunicador. Alguien que se presenta como poseido
de una emocidn casi indominable no parece tener el suficiente con-
trol de si mismo como para mentir. Como el borracho, el apasionado
supuestamente es veridico.

El orador se ocupa de recordar continuamente la veracidad, la
franqueza, la falta de engano que lo caracterizan, cualidades que que-
dan comprobadas por la misma reiteracion autorreferente. Es una
practica frecuente en todo tipo de mensaje de Betancourt. Asi, en el
discurso del 17 de octubre de 1945:

Ha venido esta noche, una vez mds, Accién Democrati-
ca a decir su palabra clara y sin esguinces; ha venido esta
noche el Partido del Pueblo a hablarle al pueblo en su
mismo lenguaje sincero y tajante de siempre, agarrando
al toro por los cuernos y llamando las cosas por su nom-

33. Betancourt, Rémulo. “Emocién de Terruiio”. Discurso del 20 de febrero de 1962, en Guatire, Op. Cit.
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bre. Porque para nosotros la politica no es discusién ala
sordina, en trastiendas complices, sino abierto, publico
y vigoroso debate ante la opinion de las grandes cues-
tiones nacionales. Asi estamos cumpliendo ya, durante
cuatro afios, aquel compromiso solemne que contraji-
mos con nuestro pueblo de venir como partido politico
aromper el pacto infame de hablar a media voz.**

En el breve pérrafo concurren doce protestas de sinceridad, de
diafanidad de intenciones y de alejamiento de “trastiendas complices”.
No estan de mas: Betancourt preparaba en el mas absoluto secreto el
golpe militar que habria de estallar al dia siguiente.

En el mismo sentido, en textos de otras fuentes:

“Continuamos hablando el mismo lenguaje de ruda
franqueza para enfocar los problemas de la nacién”*
“Pérez Alfonzo desnud6 también ante el pais las verda-
deras caracteristicas de la economia nacional”*

“Al utilizar esa técnica de la verdad despiadada, demos-
trdbamos confianza en nuestro pueblo”.

“El gobierno de AD no oculté, detrds de amafiadas ma-
niobras, su interés en que subieran sueldos y salarios”*
“Deber del gobernante animado del sentido de respon-
sabilidad con el pais y con la historia es el de no esca-
motear verdades, o decirlas a medias, cuando la nacién
vive horas de dificultades”. (Mensaje al Congreso para
solicitar la Ley de Medidas Econémicas de Urgencia, 4
de mayo de 1961).%

“He creido necesario ser explicito y hablar claro”*

34. Caballero, Manuel. Rémulo Betancourt y los partidos modernos, p. 92.

35. Betancourt, Rémulo. Op. Cit, p. 350.

36. Loc. Cit.

37. Betancourt, Rémulo. Op. Cit, p. 351.

38. Betancourt, Rémulo. Op. Cit, p. 359.

39. Telegrama al senador Abel Santos Stella, sobre la intervencién al Banco Tachira, 27 de abril de 1961.
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“En ese documento dije con didfana sinceridad que sus
primeros pasos como gobernante de los Estados Uni-
dos eran indicio de una rectificacion de rumbos”*

2.5.6. Previsibilidad lexical: la reiteracion como argumento

Como hemos visto anteriormente, Bernstein coloca la previ-
sibilidad lexical entre las caracteristicas del codigo restringido del
habla popular. Ello implica elecciones individuales operadas dentro
de un conjunto de giros proverbiales y el uso rigido y limitado de
adjetivos y verbos.

Para el mismo autor, “la forma pura de un cédigo restringido se-
ria aquella en la cual todas las palabras, asi como su estructura orga-
nizadora, fuere cual fuere su grado de complejidad, serian totalmente
previsibles para los locutores y los auditores”*! Obviamente, para un
auditor ideal, este cddigo proporcionaria poca informacién: en el gra-
do en que fueran previsibles, las palabras se harian asimismo redun-
dantes, no aportarian mayor cosa nueva.

En el mismo orden de ideas, Abraham Moles caracterizd el kitsch
en el estilo literario sefialando que “en sintesis, los sistemas de asocia-
cién son automdticos, reducidos a los grupos mds frecuentes”, y que
“el kitsch se mediria por el grado de banalidad de las asociaciones”. Por
otra parte, “los pares de adjetivos son siempre opuestos y tienden ha-
cia la dicotomia més extrema (extension de las escalas de valor por
estereotipia)”*? Asi, por ejemplo, no se opondria pobre y rico, sino
misérrimo y magnate.

En tal sentido, el discurso populista tendria algunos elementos
de kitsch: por lo menos estdn presentes en el estilo de Rémulo Be-
tancourt, que ha creado verdadera escuela entre sus seguidores. No
decimos esto para rebajarlo en el sentido estético (las intenciones del
discurso populista no son estéticas). Creemos simplemente que el

40. Betancourt, Rémulo. Carta para John F. Kennedy, 15 de marzo de 1961. Op. Cit, p. 7.
41. Bernstein, Basil. Op. Cit, p. 130.
42. Moles, Abraham. Psicologie du kitsch, p. 113.
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aislamiento de tales rasgos permite situar la especifidad del estilo, y,
posiblemente, algo de su eficacia agitativa.

Examinemos primero la previsibilidad lexical o banalidad de
las asociaciones. Es este uno de los rasgos donde existe mas con-
tacto entre el discurso populista y el “codigo restringido” del habla
popular. Hasta sus partidarios, como Gottberg, creen notar en los
discursos de Betancourt, “verdaderos catilogos de expresiones car-
gadas de volicién y urgencia: repetiré machaconamente, reiterar,
hasta el cansancio”*

Maés que en las expresiones, la reiteracion estd en la acumulacion
de léxicos previsibles y que no anaden informacién alguna. Que, en
otras palabras, podrian ser suprimidos sin que el discurso sufriera vi-
sible pérdida de significado. También Argenis Pérez Huggins ha ad-
vertido esta redundancia: al efecto opina:

que tanto la retérica académica de Caldera como la
retérica publicitaria de Betancourt, implican una vo-
luntad de saturacién mdltiple en el plano significante,
orientada a promover signos expansivos para la crea-
cién de un sentido obvio. Tal metalenguaje mitico, de
fuerte cardcter redundante, permite ejercer una pre-
sion psicoldgica en el receptor y movilizarlo para que
se someta a las ‘evidencias’ impuestas.**

Como bien lo indicé Roland Barthes:

La tautologia es el procedimiento verbal que consiste
en definir lo mismo por lo mismo (“El teatro es el tea-
tro’). Se puede ver en ella una de esas conductas ma-
gicas de las que se ocup¢ Sartre en su Esbozo de una
teoria de las emociones: nos refugiamos en la tautolo-

gia como en el miedo, o la cdlera, o la tristeza, cuando

43. Liscano, Juan, et al. Op. Cit. s, p.
44. Pérez Huggins, Argenis. Op. Cit, p. 82.
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estamos faltos de explicacidn; la creencia accidental
del lenguaje se identifica mdgicamente con lo que
decide que es una resistencia natural del objeto. (...)
Migica, sélo puede por su puesto, protegerse detrds
de un argumento de autoridad. Asi como responden
los padres agotados ante el hijo insaciable de explica-
ciones: ‘es asi porque es asi, 0 mejor todavia: ‘porque

siy punto; se acabd’®

Examinemos dicha redundancia en el famoso pérrafo de la pa-
gina 164 de Venezuela, politica y petréleo, donde el lider describe su
contacto con el pueblo:

Fue una etapa de cuatro afios (1941-1945) que en
lo personal me dej6 huella imborrable. En mi exi-
lio de juventud siempre ambicioné conocer, pueblo
por pueblo, caserio por caserio, a la inmensa Vene-
zuela; mirar de cerca y a lo vivo sus problemas; dia-
logar sobre sus destinos con hombres y mujeres de
La Montafia y del Llano, de Oriente y de Guayana.
Realicé ese soterrado anhelo, en esos afios que me
ensenaron de mi pais mucho mds de cuanto apren-
diera en vigilias estudiosas sobre las paginas de los
libros. Navegué el Orinoco, en precaria lancha de
fabricacion doméstica; y en curiara por el Lago de
Maracaibo y en bote de “palanqueo” por las aguas
del rio Tuy. Dormi en los ranchos en piernas de los
llanos del Guirico, del Alto y el Bajo Apure, escu-
chando detalles sobre sus vidas y trabajos de labios
de las peonadas, mientras pastoreaba el suefio en la
criolla hamaca de moriche; y convivi con los andi-
nos en sus tierras paramenas y con los hombres de
petréleo en Cabimas, Quiriquire y EI Tigre, y con

4S. Barthes, Roland. Op. Cit, p. 250.
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los pescadores del Golfo de Cariaco, y con los tra-
bajadores del sisal en Lara, de la cafia de aztcar en
Aragua y Miranda, del cacao en Barlovento.

Manuel Caballero ha denunciado en este parrafo un “lirismo
ramplon”. Entenderemos mejor el efecto de “ramploneria” si veri-
ticamos que, en dicho parrafo, la huella ha de ser “imborrable”; Ve-
nezuela ha de ser “inmensa”; se la quiere conocer no sélo “pueblo
por pueblo”, sino ademads “caserio por caserio”, se desea mirarla “de
cercay a lo vivo™ El anhelo ha de ser “soterrado” y también “pre-
mioso”; permite conocer al pais mejor que en “vigilias”, las cuales
obviamente, han de ser “estudiosas”, estudio que, se tiene buen
cuidado de advertir, se realizaba en “libros” que, segtin se informa,
constaban de “paginas”.

Verbigracia, se debe aclarar que el rio Orinoco es “navegado” (y
no caminado); que esta navegacion se hace en lancha (parala época
las embarcaciones de alto calado eran muy escasas en esa arteria);
que la lancha es “precaria” y que su fabricacién es “doméstica” (;na-
cional, o fabricada hogarefiamente?). La mencién al conocimiento
de Venezuela —aunque no pretende ni ofrece precision geografica
alguna— comprende dieciocho menciones de localidades y regio-
nes. Cada una de ellas estd especificada de manera de evitar toda
equivocacion posible: asi, hay “andinos en sus tierras paramenas”
mientras que en los llanos hay “peonadas”, y en el golfo de Cariaco
hay “pescadores”, asi como trabajadores del sisal en Lara, de la cana
de aztcar en Aragua y Miranda, y del cacao en Barlovento. La ha-
maca donde duerme en el Llano, no es sélo de moriche, sino, por si
alguna duda cupiera, “criolla”.

Como se puede ver, los sustantivos estin acompafiados muy fre-
cuentemente de adjetivos o complementos redundantes. A riesgo de
incurrir en el mismo pecado —que no me es extrano— podria sena-
lar que reiteran indtilmente lo obvio: por tal razén, resultan moles-
tos para el lector culto; pero no necesariamente tienen que producir
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tal efecto en un lector o auditor con escasa preparacion formal. Esta
insistencia podria tener el mismo efecto de fijacién de un contenido
que logra la repeticién de un eslogan.

De hecho, no sélo el discurso ordinario, sino las “frases célebres”
de Betancourt obedecen a la mecdnica de la redundancia. Casi siempre
son oraciones donde la misma se hace llamativa por su extrema obvie-
dad. Asi, se llama él mismo “un Presidente que ni renuncia ni lo renun-
cian” Incita a los integrantes de la disidencia del MEP a votar blanco
porque “adeco es adeco hasta que se muere”. Habla de la “didspora del
exilio” Recurre varias veces en el mismo discurso a la afirmacion de
que sus adversarios “que estdn presos, van a seguir presos”. En alguna
oportunidad habl6 de “dureos lingotes de oro”, en otra, al denunciar un
complot en su contra, acusé a los conspiradores de utilizar un “reloj de
tiempo”; aun en otra, motejo a los pesimistas de “casandras agoreras”.
Al prologar Venezuela, politica y petréleo, escribe “con la actitud sin arro-
gancia de quien no practica la autosuficiencia”. Esta redundancia lexical
se repite en toda la obra de Betancourt y en la de sus imitadores. Si nos
ceflimos sdlo al discurso que hemos usado como muestra para esta sec-
cidn, apenas en las primeras lineas encontraremos ya que un velorio ha
de tener un aspecto “melancélico”; una pasion ha de ser “militante”, y
una decisién “irrenunciable”. El andlisis ha de ser no sélo “claro” sino
ademds “categorico”: de ¢l se desprende que el gobierno es asediado
“porla doble accion de pinzas de dos conspiraciones”. El recinto univer-
sitario ha sido convertido en “ciudadela artillada” al efecto de “disparar”.
Se dispara, bueno es especificarlo, con “ametralladoras y subametralla-

doras” contra pacificos transeuntes que, por cierto “estin en la calle”*

2.5.7. Interferencias lexicales: el prestigio de lo incomprensible
La continua y redundante previsibilidad lexical parecera sor-

presiva para quienes se han acostumbrado a identificar el discurso
de Betancourt —y de sus imitadores— por las “palabras raras” El

46. Betancourt, Rémulo. Op. Cit, pp. 233-235.
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mismo es el primero en aceptar complacido esta caracterizacion.
Al entrevistarlo, Alicia Segal le Ilama la atencion sobre el contraste
entre el tono de la conversacion (“lenguaje sencillo, nada romule-
ro”) y el vocabulario para hablar en ptiblico, en el cual “utiliza, en
exceso, vocablos arcaicos y neologismos”, y le pregunta si lo hace
adrede. Contesta el politico:

No lo calculo, es una reaccién natural. Es como un
intento de lograr, intuitivamente, un nivel de com-
prension medio. Y lo del criollismo es muy curioso.
En el tomo IV de las Buenas y malas palabras, el pro-
fesor Angel Rosenblat dedica un capitulo a lo que
llama “El lenguaje politico de Rémulo Betancourt” y
analiza esas palabras. Lo que pasa es que yo leo varios
idiomas, y palabras como “obsoleto” y “parafernalia’,
si son arcaicas. Pero “hampoducto”, por ejemplo, si la
inventé yo. Ja, ja, ja. Yo de nifio, en mi pueblo Guati-
re, tuve mucho contacto con los arrieros porque mi
padre, Luis Betancourt, administraba, era apoderado
de una especie de supermercado, el comercio “Pietro
y Gonzalez”, que tenia un restaurante donde yo desa-
yunaba. Alli ofa conversar a la gente en un espafiol an-
tiguo. Y disfruto mucho el lenguaje popular. No por
demagogia. Gozo realmente hablando con la gente

del pueblo.”

Varias perplejidades asaltaran al lector. Vocablos arcaicos y neo-
logismos improvisados no parecen adecuados para lograr “un nivel de
comprension medio”. Tampoco forman parte de “criollismo” alguno:
en el mejor de los casos, de su polo opuesto: la preciosité. Ni aparecen
frecuentemente en el “lenguaje popular” americano. Este no es “un
espanol antiguo”: hace casi dos siglos, ya se habia separado lo sufi-
ciente de su modelo ibérico como para que Andrés Bello juzgara ne-
cesario redactarle una nueva gramatica.

47. Freilich de Segal, Alicia. Op. Cit, p. 47.
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Lo cierto es que las palabras raras son en el discurso betan-
couriano lo que Maingueneau denomina “interferencias lexicales”:
fragmentos que aparecen como “rupturas seménticas en el hilo conti-
nuo del discurso”*

Estas interferencias son llamadas:

a) Diacrénicas, cuando en un texto determinado son insertas pa-
labras o frases provenientes de un estadio anterior de lalengua,
tales como los arcaismos: obsoleto, ergdstula.

b) Diatdpicas, cuando insertan términos de lenguas extranjeras:
“We will come back; fifty-fifty”.

c) Diastrdticas, cuando incorporan lexemas de niveles de lenguaje
diferentes que hacen contraste con el resto de discurso: asi, los
criollismos o giros populares insertos en un discurso culto.

d) Diafdsicas, cuando incorporan términos de un tipo de discurso
(cientifico, poético, etc.) en otro tipo de discurso.

Como indica Maingueneau, “el sentido de estas interferencias
es extremadamente variable segtin el discurso de que se trate: con-
nivencia con el receptor, deseo de dar un cierto status al locutor”; en
todo caso, “se trata de un medio muy eficaz de modalizacidn, al cual el
analista debe prestar la mayor atencion”*

Siguiendo la ley de dicotomia extrema senalada por Moles con
respecto al kitsch, mediante tales interferencias el discurso salta des-
de la mds chata monotonia a la mds extrema excentricidad: por eso
son tan remarcables. Siempre hay en ellas algo que no pertenece al
contexto, bien temporal (arcaismos, neologismos), bien cultural (an-
glicismos, norteamericanismos). Son como un desfile circense de fe-
némenos. Como en la teratologia, su poder de maravilla depende de
su escasez: rara vez aparecen mas de dos o tres en un mismo discurso,
y sin embargo, la voz popular conviene en que “caracterizan” un estilo.
Cada categoria de ellos tiene una especifica funcidn:

48. Maingueneau, Dominique. L ‘Analyse du Discours, p. 121.
49. Ibidem, p. 122.
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a) Por lo regular, los arcaismos o cultismos en desuso son aplica-
dos por Betancourt y sus imitadores para descalificar a adversarios.
Buena parte de las expresiones de tal indole recopiladas por Rosen-
blat tienen ese sentido, aunque el fildlogo no siempre lo advierte:
Obsoleto tilda todo lo que el lider considera fuera de uso. Sicofante
insulta a Vallenilla Lanz, defensor de Gémez. También turiferario
sirve para tal fin. Parafernalia execra las armas de Fidel Castro. Fa-
lencia designa el estado del fisco atribuido ala administracion de Pé-
rez Jiménez. Vagarosa, es el habla de Pérez Jiménez, y la del mismo
Betancourt al redactar el Plan de Barranquilla. La paloma pardcleta
se posa sobre los designados para presidentes por medios distintos
del voto popular.®® Nefelibatas son los extremistas.

Igual funcién tienen otros arcaismos no registrados por Rosen-
blat. Casandras agoreras son quienes anuncian males para su gobier-
no; estafeta del Caribe es 1a Revolucién Cubana. Ergdstulas son las pri-
siones del gomecismo y de los regimenes que Betancourt no aprueba
(nunca lo aplicé a las carceles politicas de su administracién). El suje-
to de dichos calificativos queda asi investido del mismo cardcter arcai-
coy descontextualizado de aquello que lo califica. Como el adjetivo o
sustantivo, es anticuado, cursi, rebuscado o incomprensible.

Tal uso de arcaismos y neologismos para descalificar adversarios
habia sido inaugurado un siglo antes por el gran demagogo Antonio
Leocadio Guzmén. De los conservadores decia: “godos”, “mamanto-
nes’, “oligarquistas’, “jabaditos” A su archienemigo, el panfletista Juan
Vicente Gonzilez, lo acusaba de “blandicoso”, “hipopétamo malsin’,
“gismendero y biasmador”. Ramén Diaz Sinchez apunta que tales
motes “penetran en el alma del pueblo y se difunden con rapidez”. Sus
frases “son comentadas en todas partes” y se “convierten en prover-
bios”. Sus sentencias “pasan a la categoria de axiomas politicos”>'

b) Las interferencias diatdpicas casi siempre son intertextos sa-
cados del inglés y, a diferencia de los anteriores, tienen como sujeto al
propio emisor. A través de ellos, éste se inviste de la gloria de alguna

50. Rosenblat, Angel. Buenas y malas palabras. Tomo IV, pp. 148-150.
51. Diaz Sanchez, Ramo6n. Guzmdn, elipse de una ambicion de poder. Tomo I, pp. 215-253.
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celebridad estadounidense o britanica. El lider “will come back”, como
Douglas MacArthur; ha ordenado “disparar primero y averiguar des-
pués” como el general Patton; posard en el extranjero “la planta pere-
grina” como (y lo advierte textualmente) Lord Byron.>*

La funcién de estas interferencias es transparente: Betancourt
quiere hacernos conocer que “yo leo varios idiomas”; que tiene el ac-
ceso al cddigo supuestamente superior del inglés y del francés, lenguas
de metrdpolis. Al analizar en profundidad un texto lleno de interferen-
cias del inglés de Norteamérica, concluyé Maingueneau que las mis-
mas operan como ‘medio de inscripcion casi magica en la ideologia
del self-made-man” y que mediante ellas “los Estados Unidos aparecen
como un lugar mitico de iniciacién a la promocidn capitalista”

c) Entran en el discurso betancouriano, asimismo, interferencias
diaphasicas, especies de neologismos que por lo regular son vocablos
de aspecto cientifico acuniados por el lider para describir una realidad
trivial. Asi, mabitélogos designa a los supersticiosos que creen en la
mala suerte o mabita; conchupancia a quienes desempenan a la vez
cargos administrativos y legislativos; hampoductos a un puente aéreo
para mandar a campos de concentracién en Guayana a jévenes que
manifestaban contra su gobierno.

Como los arcaismos, descalifican a adversarios; al igual que an-
glicismos y galicismos, prestigian al emisor, atribuyéndole el dominio
de un cddigo elevado, en este caso el de la ciencia, el de una moder-
nidad que siempre procede a través de mecanismos complicados o
pedantescos: a través de gadgets que antes complican que simplifican
la tarea a la cual estan destinados.

d) Dentro de este conjunto de interferencias, debemos mencionar
en fin a las diastrdticas, los giros populares, casi siempre refranes
o frases en las cuales se alude a objetos o costumbres tipicas.
No forman tampoco parte organica del discurso. Resaltan en él
como una materia que se ha tomado prestada de un repertorio
de giros proverbiales preexistentes. Es obvio que juegan la fun-

52. Ver Betancourt, Romulo. Venezuela, politica y petréleo, p. 21.
53. Maingueneau, Dominique. Op. Cit, pp. 122, 123.

114

La lengua de Ia demagogia

cién delllamado a la connivencia dirigido a la supuesta audien-
cia popular: “disfruto mucho el lenguaje popular. No por de-
magogia. Gozo realmente hablando con la gente del pueblo”

Tal empleo de los giros “populares” es enteramente consciente y
premeditado. Como indica Carlos Gottberg sobre Betancourt:

Tiene el secreto del expositor nato que sabe elegir las
palabras de acuerdo con el auditorio. Habla como un
experto entre expertos, como un escritor entre escri-
tores; pero cuando se encuentra rodeado de pueblo,
le vienen a la lengua los més sabrosos giros populares,
no por obra del rebuscamiento sino de su ligazén pro-
funda con las maneras del venezolano. Las expresiones
populares le dan fuerza y color a su discurso; usadas
por él no tienen nada de postizo sino se cargan de in-

tencién y contenido nacional**

Los giros més recordados son, precisamente, menciones a la ali-
mentacién. Con razén los llama Gottberg “sabrosos”. Particular fama
disfrut6 lamencion delas “multisdpidas hallacas”, tanto como la del “con-
dumio guatirefio”. Ambos platos estdn condimentados por el arcaismo,
que en este caso inviste al orador de la reputacion de culto. La culinaria
sirve también para recordar que “guerrillas sin campesinos son como
arroz con pollo sin pollo.* Lo popular siempre parece referir a este es-
tomago sin fondo: en una carta juvenil, el politico se asimila a un llanero
“« . . ”56

capaz de tragarse una mula con todo y enjalma y sin eructar”

Tales asociaciones son constantes en el discurso populista. Ya
hemos visto que el calificativo que mas aplica al pueblo es de “recep-
tor de alimentos”, y el que le sigue en frecuencia es el de “hambriento”
Como contrapartida, la calificaciéon que mas se atribuye a si mismo

) 4

54. Liscano, Juan, et al. Op. Cit, s, p.

55. Ibidem.

56. Servicio secreto de investigacién. La verdad de las actividades comunistas en Venezuela (E! libro
rojo), p. 138.
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el politico es la de persona que dirige; la segunda, la de elevador de
salarios, la tercera (comprensiblemente asociada a las anteriores) la
de persona que facilita alimentos (V. 5.3). Para el orador, una vez més,
parece el estomago la via real hacia el corazén del pueblo. No es dificil
adivinar por qué tales expresiones podian retener la atencién de un
pueblo que estaba, y estd todavia, azotado por un hambre crénica.

El uso descontextualizado de los giros y refranes populares, su
empleo como argumento o verificacién, también tiene un caracter
tautologico que Roland Barthes ha situado agudamente entre los mi-
tos de la derecha:

El mito tiende al proverbio. El refrin popular prevé
mucho mds de lo que afirma, permanece como el habla
de una humanidad que se hace, no que es. El aforismo
burgués, en cambio, pertenece al metalenguaje, es un
segundo lenguaje que se ejerce sobre objetos ya pre-
parados. Su forma clésica es la méxima. En este caso
la verificacion ya no estd dirigida hacia un mundo por
hacerse; debe cubrir un mundo ya hecho, ocultar las
huellas de esta produccién bajo una evidencia eterna.
Es una contraexplicacion, el equivalente noble de la
tautologia, de ese porque si imperativo que los padres,
cuando no tienen respuestas, suspenden encima de sus
hijos. El fundamento de la verificacion burguesa es el
buen sentido, es decir, verdad que se asienta en el orden
arbitrario de quien habla.®’”

El discurso populista aparece asi, en su conjunto, como un ex-
trano hibrido: un discurso cuya previsibilidad lexical y fuerte redun-
dancia lo asimilan al cédigo restringido, pero que echa mano en forma
esporadica de materiales sumamente constrastantes por su descon-
textualizacion: arcaismos, extranjerismos, neologismos de factura propia,
giros proverbiales.

57. Barthes, Roland. Op. Cit, p. 252.
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En realidad, como hemos verificado, Iéxicos y cédigos distintos
coinciden en el mismo discurso. Parece que se quisiera elegir, justa-
mente, aquellas palabras que el auditorio no comprende, para prestigiar
al orador colocando a su audiencia en una situacién de perplejidad,
oscilando entre una monotonia redundante y una excentricidad in-
descifrable. A muchos oyentes ello les parecera una prueba, como a
Gottberg, de una “memoria fenomenal para las palabras” y de una
“apabullante memoria [éxica”*® A otros, como al maestro del lengua-
je, Arturo Uslar Pietri, le parecerd “quincalla verbal”*

Rafael Guinand le atribuye a Negrin, un curandero protegido
por Gémez, igual navegacion erratica entre léxicos cientificos, arcais-
mos, criollismos y neologismos destinados a realzar el prestigio del
orador y maravillar a la audiencia:

Asi, pues, sefiores, undmonos todos en este gran des-
rengamiento cleténico; pacuchemos las grandes cha-
magiiinas del pasado; no permitamos el barrigonismo
cientifico; alcémonos como un solo hombre contra las
pejigueras cunénicas; demos la espalda a las traumati-
zaciones del dolor, y asi, de tumbo en tumbo, pero con
paso firme y politico habremos llevado la ciencia a una
altura verrigica, y todos ganaremos porque con nues-
tros conocimientos pleuréticos habremos espantado
para siempre el chapote de las violencias y el zorroclo-
co de las enfermedades.®

El efecto es paraddjico. Aquello que el pablico recuerda de los dis-
cursos de Betancourt es justamente lo que no comprende. Del mismo
modo, en un atuendo o en una decoracién kitsch, lo que golpea la aten-
cidén y recordamos es el relumbron, el detalle bizarro, la ornamentacion
llamativa, el arcaismo rebuscado o la modernidad sin funcién alguna.
Ello constituye el atractivo de tal estética para un cierto publico.

58. Liscano, Juan, et al. Op. Cit, s, p.
59. “Carta a Rémulo Betancourt”. El Heraldo, 26/3/1946, p. 3.
60. Nazoa, Aquiles. Los humoristas de Caracas. Tomo I, p. 65.
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2.5.8. Estilo narrativo: el relato como demostracién

Al referirse a las muestras de habla popular que analiza, Achédbal
dice que las mismas “son otros tantos ejemplos del estilo narrativo y
descriptivo: el estilo propio del lenguaje popular. Las formas del len-
guaje directo se intercalan muy a menudo originando secuencias de
muy fuerte expresividad”®'

Otro tanto ocurre con la pieza oratoria que analizamos: su ca-
racter “narrativo” se evidencia en el hecho de que describe peripecias
o0 actos de personas reales antes que conceptos; los avatares que su-
fren son eminentemente anecdéticos (“seguirdn presos’, “quedaron
tendidos”); no hay una insistencia en la creacién de categorias, ni en
la articulacién de estructuras de ideas abstractas. La audiencia sigue
un relato, mas que una demostracién; los acontecimientos narrados
sirven de prueba para lo alegado.

En lineas generales, estamos de acuerdo con las apreciaciones de
Argenis Pérez Huggins en el sentido de que en Betancourt

lo doctrinario desaparece para dar lugar a una pragma-
tica funcional, un ‘aqui ahora), en funcién de las necesi-
dades inmediatas de su partido; de alli que su retérica
sea eminentemente publicitaria, a nivel de exaltacion
de su partido y de si mismo como objetos de consumo
politico. Sin embargo, el racionalismo escoldstico-aris-
totélico enmascara esa intencion.

También coincidimos en que “la construccién en Betancourt es
esencialmente dindmica, a base de asertos que intentan promover una
‘objetividad’ en los enunciados”®

El discurso populista, en resumen, se aproxima al “cédigo res-
tringido” del habla popular:

61. Loc. Cit.
62. Pérez Huggins, Argenis. Op. Cit, p. 74.
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1. En cuanto al léxico, por la alta previsibilidad de la mayoria del
mismo y la trivialidad o redundancia de las adjetivaciones y
asociaciones.

2.En cuanto a las formas verbales, por el predominio del indicativo, de
los tiempos simples sobre los compuestos, y por el uso frecuente
de frases verbales que incluyen participios y gerundios. Estos ras-
gos, sin embargo, son menos frecuentes que en el habla popular.

3. Por el uso (moderado en el discurso populista) de llamadas al
consenso que subjetivizan la opinién del emisor para atraer el
acuerdo hacia ella.

4. Por la acentuada narratividad del discurso, que privilegia la des-
cripcién de actos o dichos de personajes definidos, antes que
los razonamientos o las categorizaciones conceptuales.

Por el contrario, el discurso populista se aproxima al “cédigo
formal” o “elaborado’, en los siguientes rasgos:

1) Predominio de las oraciones compuestas o subordinadas sobre
las oraciones simples.

2) Uso preponderante de la tercera persona, si bien esta tercera per-
sona en la mayoria de los casos designa de manera indirecta al
mismo emisor del discurso: es una forma disimulada del “yo”.

3) En las formas verbales, a pesar del claro predominio del indi-
cativo, de los tiempos simples y de las “frases verbales”, la inci-
dencia de tiempos compuestos, del subjuntivo y de las formas
pasivas e impersonales es significativamente mayor que en el
“habla popular”

4) Hay una frecuente descripcion explicita de la subjetividad del
emisor, si bien tal descripcion es estereotipica y confunde la
funcidn expresiva con la referencial, es decir, alude ala emocién
para sugerir la veracidad.

S) Hay interferencias lexicales diacrénicas, diatdpicas, diastrdsticas
y diafdsicas, es decir, arcaismos, anglicismos, giros populares y
neologismos de cardcter rebuscado e incorporados al discurso
como piezas disonantes dentro de la fuerte previsibilidad lexi-
cal del mismo.
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Al mezclar indiscriminadamente elementos del “c6digo elabo-
rado” de la clase dominante y del “cédigo restringido” de la clase
dominada, el emisor del mensaje no hace otra cosa que expresar, a
nivel del discurso, el proyecto populista de colaboracion de clases.

En efecto, codigos provenientes de estratos sociales distintos ocu-
pan, sin solucién de continuidad, el mismo espacio del discurso, y en
ese sentido parecerian sugerir una igualacién, una fraternizacién entre
simbologias, y por consiguiente entre las clases que las producen.

Un andlisis mds detenido sobre la funcién del empleo de cada
codigo destruye tal ilusion. Los elementos del “codigo restringido” de
la clase dominada son empleados preponderantemente para retener
la atencion del receptor, despertar su solidaridad y la sensacion de
identidad con el emisor. Pero éste, al mismo tiempo, con el uso de
cultismos, neologismos, arcaismos e interferencias que supone perte-
necientes al “codigo elaborado”, quiere presentarse como dominador
de dicho cédigo, y en alguna forma, como investido de los poderes y
las excelencias del dominador.

Reteniendo la atencidn de las clases dominadas mediante el dis-
curso con rasgos del “cédigo restringido” o popular, el emisor se cons-
tituye a si mismo como participe del “cédigo elaborado” de la clase
dominante. De hecho, todo el populismo consiste en la realizacion,
en el plano politico, social y econémico, de este proyecto de escala-
cién social anunciado en la escalacién de c6digos: obtener un sitio en
las clases dominantes por la capacidad de retener la atencién de una
audiencia de clases dominadas.

Tan significativo en un discurso es lo que omite, como lo que
expone. En todas las versiones de la pieza oratoria consultadas (in-
cluso en las cintas magnetofénicas que acompanan a Multimagen de
Rémulo), fue quitada la orden de “disparar primero y averiguar des-
pués” que el lider dijo esa noche, y escucharon millares de venezola-
nos. Agotadas la redistribucion y la retérica, aparece la represion. Tras
la mascara, asoma el poder.
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3. Los rituales del populismo

No me dijo perro, pero me ensend el tramojo.

Refrdn popular venezolano

a palabra y la imagen constituyen cédigos altamente elaborados,

muy sujetos al dominio de la intencionalidad consciente. Parale-
lo a ellos, el gesto abre un raudal de significaciones ambiguas: a veces
inconsciente, a veces enteramente voluntario, transmite un mensaje
en el cual se juntan espontaneidad y deliberacién; el impetu de un
lenguaje primario y las complejas gramdticas de la ritualidad. Tiene,
por ello, doble eficacia: en cuanto signo primario y espontaneo, pue-
de penetrar por debajo de las barreras de la conciencia y operar en
la emocionalidad. En cuanto gramética ritual, transmitir significados
abstractos y construir verdaderos silogismos. El intérprete debe estar
atento a esta polisemia o ambigiiedad de lo gestual.

El “rito” es, para Guillo Dorfles, el desenvolvimiento de una acti-
vidad motriz que se exterioriza a través de recursos particulares (que
pueden hallarse a veces cabalmente institucionalizados) tendientes
casi siempre al logro de una determinada funcién (y de un determi-
nado objetivo, fin, telos) que podré tener caricter sagrado, bélico,
politico...! Destacan en esta definicién la particularidad de los signos
(su seleccién cuidadosa), su institucionalidad (su estatuto de cédigo
preconcebido), y su intencionalidad, su finalidad funcional. El gesto
seleccionado, codificado y destinado a una finalidad, deviene ritual
politico, es decir, discurso de poder.

Hemos estudiado la mayoria de los rituales del populismo en
nuestro anterior libro La mdscara del poder: del gendarme necesario
al demdécrata necesario. En efecto, es a través de précticas continuas,
que pueden ser consideradas rituales por la relativa estereotipia y la

1. Dorfles, Guillo. Nuevos ritos, nuevos mitos, p. 74.
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finalidad politica, que el caudillo transmite los signos del carisma, o
prestigio. Mediante ellos da fe de su personalismo, de su buena rela-
cion con las fuerzas invisibles, de su resistencia fisica, de su machismo 'y
de su astucia. A través de los gestos se refuerza la expresion verbal en
las relaciones con los allegados, y se transmiten el particularismo, el
patriarcalismo, la simulacion del origen modesto, las promesas de retiro
y la designacién del sucesor. Todavia son mas decisivos al plasmar las
costumbres que afilian al dirigente a su comunidad cultural: comidas
criollas, traje ruralizante, amor por los animales, aficién a los entreteni-
mientos populares, y complementos gesticulantes del habla popular. En
fin, también a través de rituales vehicula el hombre de poder su rela-
cién con los gobernados: el contacto con el pueblo, el igualitarismo, las
proclamaciones de entroncamiento simbélico con el Libertador la inser-
cidn en una causa, y, por sobre todo, las promesas de dddiva.

En el presente capitulo, estudiaremos dos categorias de ritos:
los individuales, los colectivos; y su potenciacion por los recursos
audiovisuales.

3.1. Ritos individuales: saludos,
caminatas, contactos

El populismo venezolano no ha institucionalizado ningun salu-
do oficial gestual. Los adoptados a tal fin han sido efimeros, y, previsi-
blemente, han servido mds para identificar al caudillo, necesariamen-
te personal, que a su masa, reciprocamente anénima.

La mano del poder

Como indicamos, en la campana electoral de 1963 la tarjeta y la
propaganda representaban a un campesino pobre que hacia el gesto
de la “V de la Victoria”, con el indice y el medio extendidos. La sefial
tiene una especifica trayectoria de aplicacion politica:
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No fue el mismo Churchill, sin embargo, quien lo hizo
famoso. Fue un abogado belga llamado Victor de Lave-
laye (;quizé inspirado por su propio nombre?), y la fe-
cha fue el 14 de febrero de 1941. De Lavelaye no estaba
satisfecho con el uso de las letras R.A.F. como un grafhiti
de la resistencia. (...). Dio en la idea de la V para Victo-
ria, porque no solamente encajaba con la palabra ingle-
sa, sino ademds con la holandesa vrijheid y la francesa
victoire (...). Fue tras ello que Churchill adopt$ el signo
y lo usé publicamente en todas las oportunidades.”

Candidato y electores la adoptaron fugazmente en Venezuela.
La misma sena fue reciclada para la precandidatura de “OctaVio” en
1988, sin éxito alguno.

Lalarga marcha

En el intervalo entre ambas campaiias, la ritualidad individual
mads notoria fue la de las publicitadas caminatas de Carlos Andrés Pé-
rez, mediante las cuales, como indicamos en La mdscara de poder: del
gendarme necesario... se intentaba dar fe de la resistencia fisica asociada
a la imagen de todo caudillo. El jingle asociado, “ese hombre si cami-
na’, le anadia connotaciones de eficacia, y hasta de potencia sexual.
Pérez fue desde entonces “el caminante”; las huellas de zapatos, pinta-
das en calles y carreteras, pasaron a formar parte esencial de la icono-
logia de la campana; el movimiento del pie fue el centro tematico dela
misma. Parecia que se hubiera admitido la opinién de Paul Diel, para
quien “el pie es el simbolo del alma, acaso por ser soporte del cuer-
po, lo que aguanta al hombre en su posicion erecta”’ Para algunos
pueblos, como los Dogons, el pie, en tanto que punto de apoyo para
la marcha, es “un simbolo de presa, una expresién de la nocién de po-
der, de jefatura, de realeza”* Los venezolanos no somos ajenos a este
significado. La mas célebre proclama de Cipriano Castro describe la

2. Morris, Desmond. The Pocket Guide to Manwatching, p. 227.
3. Citado por Cirlot en Diccionario de simbolos, p. 362.
4. Chevalier, Jean, et al. Dictionnaire de Symboles, p. 389.
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invasién de ingleses y prusianos afirmando que “la planta insolente
del extranjero ha hollado el sagrado suelo de la patria”. Hollar es do-
minar; acaso atropellar, violar.

La gestualidad del pie en marcha fue potenciada por los atri-
butos de la impetuosidad, y del salto. De creer a la panegirica, las
caminatas de Pérez eran infatigables, como las de Teddy Roosevelt.
También, indiferentes a todo obstdculo: antes que admitir el des-
vio, el candidato recurria al salto, conforme lo hizo ver una foto-
grafia reproducida obsesivamente durante la campana de 1973, en
la cual el politico volaba por encima de un charco. Para el vene-
zolano, la persona muy avispada no corre, sino vuela. Este brinco
puso en drbita una carrera politica.

Otros candidatos cursaron esta misma gimndstica electoral,
sin mayores resultados. Las cufnas de su campana de 1983 mues-
tran a Teodoro Petkoff nadando en piscinas y jugando con potros:
eran deportes demasiado ritualizados como para transmitir la idea
de un dinamismo cotidiano, presente en la vida préctica. Lo mismo
puede decirse de las cufias de la campana de 1988 que muestran a
Eduardo Fernindez encabezando un tropel de mensajeros moto-
ciclistas, jugando bolas criollas y metiendo en la cesta una pelota
de basquetbol. Las dos primeras hazafas resultan inverosimiles,
dado el origen social y las selectas frecuentaciones habituales en
el candidato. La tercera remite de nuevo a la excesiva ritualidad y
decoratividad de la fuerza fisica meramente deportiva. La varie-
dad y dispersion de las actividades antes debilita que potencia el
mensaje. La “marcha” perecista era una sola actividad, y tenia una
meta bien clara: llegar. Con una simbologia similar, arrib6 a Roma
Benito Mussolini en 1922.

En una década, la gestualidad del pie dio paso a la gestualidad
de la mano, abierta y saludante, como culminacién de un gesto de
brazos alzados que es prolongacién de la “V de la victoria”. Carlos
Andrés Pérez adopta en 1987 uno de los mas cldsicos signos de sa-
ludo distante:

124

La lengua de Ia demagogia

La sacudida lateral de la mano, comun en todo el mun-
do, consiste en mostrar la palma al amigo, y luego mo-
verla ritmicamente de lado a lado. Esta parece ser una
forma mejorada de las otras oscilaciones. La modifica-
cion esencialmente incrementa la visibilidad y conspi-
cuidad de la accién de palmoteo. Al convertirla en mo-
vimiento lateral, pierde su cualidad envolvente, pero
gana de manera dramitica en impacto visual desde la
distancia. Puede ser ain mds exagerada extendiéndola
hasta agitar todo el brazo, o incluso ambos brazos.

En este caso, el gesto se convierte en uno de los mas conocidos
“despliegues de triunfo”:

Los politicos, quizd esperando adquirir por asocia-
cién algo de la virilidad de los peleadores profesiona-
les, también han adoptado el estilo pugilistico de las
manos juntadas sobre la cabeza en los momentos de
victoria en la noche de las elecciones. También usan el
gesto mds generalizado del despliegue y elevacion de
los dos brazos, en el cual ambas extremidades se alzan
al cielo, ligeramente separadas, con las manos abiertas
y los dedos extendidos rigidamente hacia las alturas.
Una variante es ejecutada con los dedos sostenidos en
la postura de la V de la victoria.®

A principios de 1988, el empleo masivo de estos gestos tuvo un
renacimiento durante los grandes conciertos de “Amnistia Internacio-
nal”. Bruce Springsteen y Sting provocaban una marejada de saludos
al cantar Wanna see your hand.

Los militantes venezolanos corresponden al saludo de Carlos
Andrés Pérez agitando multitud de guantes blancos rellenos, silue-
tas de manos y monigotes que manotean con los brazos en alto. No
es el individuo que se funde en la masa: es la masa la que se funde
en el individuo.

S. Morris, Desmond. Op. Cit, p. 119.
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Estos bosques de manos alzadas —vivientes las del candida-
to, enguantadas o acartonadas las de los militantes— corresponden
a una milenaria emblemitica. “En la tradicién biblica y cristiana la
mano es simbolo del poder y la supremacia”, apuntan Chevalier y
Gheerbrant.® Entre los romanos, de acuerdo con Cirlot, la manus
simbolizaba la autoridad del pater familias y la del emperador, por ello
aparece rematando algunos signum de las legiones en vez del dguila.”
En Venezuela, esta asociacion se da en una de las imdagenes més vene-
radas por la devocién popular: “la mano del poder” Y es que, como
bien lo demuestra Elias Canetti, tanto el 6rgano como sus funciones
son simbolos de dominio. La mano palpa, ase, presiona, aplasta, tri-
tura, agarra y lleva ala boca, quita y da cosas, engendra herramientas,
sefaliza y mata: “todos los pacientes quehaceres de la mano no apor-
tan, a quienes se limitan a ellos, mas que sometimiento. Pero los otros,
los que se consagran a matar, detentan el poder™®

La mano del poder, a fin de cuentas, monopoliza todas estas fun-
ciones. Las cufas televisivas de la campana de 1988 muestran manos
andénimas ordenando vacas, escribiendo o cosechando. El jingle dice:

Estas manos que ves,
esas manos que ves, venezolano,

son las de Carlos Andrés

De nuevo la gestualidad, en vez de identificar al lider con el pue-
blo, identifica al pueblo con el lider. Pero la mano abierta populista
habia sido presentada como portadora de dddivas. Por primera vez,
de manera explicita, reclama para si las manos del pueblo, y, en conse-
cuencia, lo que éstas producen.

Las manos que abanican el aire simétricamente, devienen alas.
En su apresurado aleteo, parece que el lider intentara sobrevolar de
nuevo los obstéculos. “P4jaros”, llamamos los venezolanos a las perso-
nas fecundas en ardides.

6. Chevalier, Jean, et al. Op. Cit. Tomo 3, p. 170.
7. Cirlot, Juan Eduardo. Diccionario de simbolos, p. 296.
8. Canetti, Elias. Op. Cit, p. 218.
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No han tenido similar difusién otras manualidades politicas. El
Movimiento al Socialismo adoptd el cldsico saludo comunista del
puiio cerrado. El socialcristiano Eduardo Fernandez lo apropié para
su campana de 1988, sin tener afinidad ideoldgica ni con el uno ni
con los otros. El resultado no debe ser satisfactorio, porque alterné el
saludo usurpado con un gesto de “garra crispada” correspondiente a
su apodo “el Tigre” Pufio y garra son agresivos. No parecen coheren-
tes con un partido que quiere diferenciarse del comunismo, o con un
candidato de ortodoxia cristiana.

Contacto fisico: nifios, ancianos, ancianas

El pie que marcha nos aproxima al amigo; la mano agitada lo
saluda. Andanza y manoteo son preludio del contacto fisico, con el
cual se emblematiza el “contacto con el pueblo” que, como hemos vis-
to, cimenta la reputacion de todo caudillo. Nuestro pueblo no admite
la formalidad y la distancia implicita en las reverencias del japonés.
Tampoco, el efusivo beso en los labios entre hombres, frecuente en
los rusos. Entre ambos extremos, el ritual politico apropia todas las
formas de contacto admitidas en publico, que van del simple toque
o palmada, al apreton de manos y al abrazo. El beso sélo es admitido
con respecto a objetos de protecciéon. De hecho, la ceremonia ritual
del contacto fisico publico se da de preferencia con tres categorias de
personas a las que se presume desasistidas: nifios, ancianas y ancia-
nos. En cuanto efusién espontinea, que debe arrancar del corazon,
los comentaristas la califican infaltablemente de ruptura del protoco-
lo. Asi, Multimagen de Rémulo titula la foto de un nifio junto a Betan-
court en un acto oficial: “Uno que no entiende de protocolo”. Luego,
“intercambian palabras y sonrisas un ‘Sefior Presidente’ que ridiculiza
el protocolo y una mujer encontrada al azar en una calle de cualquier
pueblo venezolano”. En fin, ante el contacto con un nino especial-
mente disfrazado para una ceremonia: “Lo que menos se esperaba
la comitiva era que el Presidente de Venezuela, de visita en México,
tomaria en sus brazos a este pequefio charro”’ La verdad es que el

9. Liscano, Juan. Op. Cit, s, p.
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unico propdsito de campanias y giras consiste en estas “rupturas del
protocolo” que posibilitan ostentar la presencia fisica del lider ante
sus clientelas. Todos los efectos del poder, desde la coleccién de in-
formacion hasta la emision de 6rdenes, se pueden operar actualmente
a distancia. Salvo explicitar la personalizacién del mando, su ligamen
con un ser especifico.

Los beneficiados con besos, abrazos, toques o con el manteni-
miento de esa distancia que los especialistas en proxemia califican
como “intima’, presentan una peculiar distribucién de sexo, edad y
condicién econdémica en el mensaje populista. Jean Paul Gourevitch,
al estudiar la iconografia politica en las sociedades desarrolladas, dice
que “la mejor manera de hacer creer a alguien que nos dirigimos a él,
es mostrarle su propia imagen”, en virtud de lo cual reseia un elenco
de personajes distintos del lider que aparecen en dichas representa-
ciones, estableciendo una especie de orden de prioridad entre la in-
fancia, la juventud, la mujer, la familia, la pareja y la tercera edad.'” En
Venezuela, los tipos de personajes que acompanan al lider en contacto
o proximidad fisica con él, son, en orden de frecuencia: nifos, muje-
res ancianas, ancianos, mujeres jovenes, hombres adultos trabajado-
res. Tales 6rdenes de prelacion los hemos establecido a partir de los
propios repertorios iconoldgicos que hacen circular los organismos
de propaganda del partido: son los que a éstos les parecen ideales.

En la seccién 1.3.3 de este libro hemos examinado las imagenes
del lider en relacion con sus acompanantes que pudiéramos llamar
profesionales (masas indistintas, politicos, militares, intelectuales,
celebridades, curas). Al inventariar en Multimagen de Rémulo las fo-
tografias en donde hay contacto o proximidad intimas con personas
distintas a esos grupos, encontramos: cuarenta y dos fotos con nifios;
treinta con mujeres ancianas, siete con ancianos, cinco con mujeres
jévenes y cinco con trabajadores varones adultos (de las ocho foto-
grafias con “trabajadores” que resenamos en 1.3.3, tres son con an-
cianos). Estas frecuencias parecen no ser casuales. En El pacto social:

10. Gourevitch, Jean Paul. L ‘Imaginerie Politique, p. 14.
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un camino para salir de la crisis, especie de presentacién-programa de
Jaime Lusinchi, encontramos siete fotos del candidato. En dos de ellas
aparece con nifios (uno de los cuales es acariciado por el politico);
en una, con mujeres maduras que cargan ninos; en otra, tocindole
el hombro protectoramente a un anciano; en las restantes, solitario
(dos de ellas corresponden a la efigie de la tarjeta). Eduardo Fernan-
dez reproduce frecuentemente el mismo patrén. En un reportaje de
la prensa sobre sus giras por barrios pobres, aparece en una fotografia
acompanado por una mujer madura, visiblemente indigente; en otra,
por numerosos nifios: en las dos imagenes hay ocho nifios, contra una
mujer."' Cada uno de estos grupos de personas con las cuales hay con-
tacto cercano del lider, tiene una significacién simbdlica especifica.

Dejad que los nifios vayan al politico
Los nifos, de acuerdo con Gourevitch,

aunque destinatarios indirectos, constituyen un argu-
mento electoral no negligible, dadas sus implicaciones
afectivas yla simbdlica del devenir y de las opciones de-
cisivas que el mismo implica: nifio presentador o nifio
presentado, simbolo de una comunidad o arquetipo de
un régimen, vector de un proyecto politico cuya cons-
truccién utdpica incita a cambiar la vida.'

Su empleo en la imagineria politica de los paises desarrollados
es tan cldsico, que ha dado lugar a una expresion satirica: el “baby kis-
sing” designa la mas sensiblera demagogia. Leni Riefenstahl presenta a
Hitler en su documental Triumph das Willes en efusivo encuentro con
bebés. Charlie Chaplin lo parodia dcidamente en El gran dictador .

En el populismo, la funcién de la ceremonia es otra: el lider aparece
como protector de la clientela en su mas obvio aspecto de dependencia.
Venezuela tiene un elevado indice de infancia abandonada o indigente:

11. Alvarez, Alfredo. “Eduardo Fernindez en La Dolorita”. El Nacional 30/8/1988, p. D-2.
12. Gourevitch, Jean Paul. Op. Cit, p. 14.
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la esposa del presidente la atiende a través de los programas paliativos o
dadivosos de la Fundacién del Nifio; el lider aparece fugazmente como
el patriarca simbolico, el padre de todos los venezolanos. Gémez, pese a
su caracter adusto, no desdend posar en publico cargando o acariciando
nifios: son las unicas fotografias suyas en las que aparece demostrando
gestualmente afecto por algo."” Ya hemos indicado la frecuencia con la
que Betancourt, ante los fotografos, deja que los nifios vayan a él. Lu-
sinchi hizo de su condicién de médico pediatra un argumento electoral
poderoso, como consta en las imdgenes de su pacto social, donde con-
genia con infantes. Estas escenas son difundidas por todos los medios:
en la transmision televisada del desfile militar del 5 de julio de 1988,
una nifa vestida de blanco entra en la tribuna presidencial y acompana
largo rato al mandatario. El lider que asocia su imagen a la de los ninos,
aparte de imitar a Jesucristo, se rodea de los emblemas de la fecundidad,
el crecimiento, la inocencia, el devenir y la ascension.

Este empleo politico de los ninos tiene larga tradicién en Vene-
zuela. José Rafael Pocaterra critica acremente tal practica en las alti-
mas décadas del pasado siglo y las primeras del presente:

iEsos nifos sirviendo a méviles y a intereses! {Ese pue-
blo atraido con bandas de musica y banderolas! Lue-
go pasan las épocas, empeoran las condiciones de un
régimen, éste se torna barbarie, infamia, opresion, |y
vuelven los desfiles por entre las parvadas escolares y
los vivas que parecen un largo lamento ensordecedor
en la desolacion de los caminos! Esta mania de hacer
domiciliarios, familiares, intimos con nuestros nexos
de sangre o de afinidad los intereses de una politica
turbia, revuelta, fangosa, ha traido por consecuencia
mezclar de una manera siniestra las actividades de ca-
racter publico con las predilecciones personales... Los
nifios, por lo menos, deberian ser sagrados.'

13. Dorronsoro, Jozune. Torito Martinez, un espontdneo de la fotografia, p. 18, Crénica fotogrdfica de una
época, pp.28, 89-90.
14. Pocaterra, José Rafael. Memorias de un venezolano de la decadencia. Tomo 1, p. 178.
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Elbeso de la anciana

Lasegunda categoria de personas que los medios muestran como
favorecidas por el contacto préximo con los lideres, son las ancianas.
Aparece esta ceremonia politica a partir de la institucionalizacién del
periodismo grafico. No es asociada con la imagen adusta y seca de
Juan Vicente Gémez, ni con las de Lopez Contreras, Medina Angarita
o Pérez Jiménez, que llegaron al poder sin campana electoral. Sin em-
bargo, la tradicién oral repite la leyenda segtin la cual el primero pro-
tegia con abundantes limosnas a dos viejecitas, y la laconica sentencia
de muerte que pronuncié contra el asesino de ellas: “No lo quiero
aqui, ni alld”. Larrazébal elevo el rito al foclor politico: desde entonces
se lo llama “besadera de viejecitas”. Los restantes candidatos usaron y
abusaron del recurso.

La viejecita suscita la misma idea de sujeto de proteccién que el
nifio. Un sujeto que, en este caso, retine los siguientes rasgos: 1) sexo
femenino, 2) senilidad evidente, 3) nivel socio-econémico ostensi-
blemente bajo, y 4) anonimato. Las sefales de destitucion se poten-
cian asi de manera exponencial: al estatuto de inferioridad atribuido
tradicionalmente a la mujer, se afiaden la incapacidad fisica que acom-
pana la declinacién irrecuperable, la pobreza, usualmente irreversible
a edad avanzada, y la ausencia de individualidad o prestigio propios,
es decir, de logros especificos. Casi nunca se reproduce la imagen del
lider en relacién afectuosa con una anciana rica, activa o célebre. No
habria contraste. Por lo tanto, tampoco exaltacion.

Si el contacto con los nifios refiere al devenir, al crecimiento, el
beso a las ancianas aproxima al pasado, la declinacién, la debilidad, la
dependencia. En otras palabras, a los rasgos con los cuales el populis-
mo caracteriza a sus clientelas.

En efecto, la anciana es pobre y desvalida, como el elector. Irre-
versiblemente incapacitada, necesita el soporte y el afecto del lider.
Esta gratificacion se merece por el simple transcurso del tiempo; no
resulta de un mérito o esfuerzo especificos. La proteccion se da por el
mero hecho de la carencia, que, en este caso, es ya consustancial con
la persona favorecida.
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La anciana es la tradicion. Veremos, al estudiar los valores en
el discurso populista, que éste denigra del pasado (V. 5.1) mientras
adopta y ensalza sus simbolos mds superficiales: atuendos ruralizan-
tes, folklore adulterado, comidas verniculas. La anciana representa
las raices con las cuales se puede tener un fugaz contacto publicitario
antes de volver a asuntos més actuales.

La anciana es, simbdlicamente, la madre, el origen, lo primario,
lo esencial, la fuerza telurica. En Venezuela hay un alto indice de fa-
milias matricéntricas y de desercion paterna. Embleméticamente, la
anciana es la madre desamparada; el politico que se le acerca, el “hijo”
que regresa a protegerla después de haberse abierto camino en la vida.
Elnombre y el escudo de Accién Democratica, conforme hemos indi-
cado, son esencialmente femeninos (V. 1.2.y 2.1.); su himno asimila
y confunde patria, madre y partido (V. 2.3.); su propaganda alude fre-
cuentemente a los productos alimenticios, y entre ellos de preferencia
a la leche (y: 5.1.). El hijo triunfador que regresa a la madre pobre,
ilustra visiblemente el mito de la ascension social, paralelo a laleyenda
conforme a la cual las dirigencias populistas serian de origen humilde.

La anciana es, en fin, la tierra, y en cuanto tal, lleva consigo aso-
ciaciones precisas:

Se reencuentra en el simbolo de la madre la misma am-
bivalencia que en los del mar y de la tierra: la vida y la
muerte son correlativas. Nacer, es salir del vientre de la
madre: morir, es volver a la tierra. La madre es la segu-
ridad del abrigo, del calor, de la ternura y del alimento;
es, también, en revancha, el riesgo de opresion por la
estrechez del medio, y de ahogo por una prolongacién
excesiva de la funcién de nodriza y de guia: la genitrix
devorando el futuro genitor, la generosidad devinien-
do captadoray castradora.'

15. Chevalier, Jean, et al. Op. Cit. Tomo 3, p. 206.
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O, como dice sintéticamente Juan Eduardo Cirlot:

Los simbolos de la madre presentan una ambivalencia
notable; la madre aparece como imagen de la naturale-
za e inversamente; la ‘madre terrible’ como sentido y
figura de la muerte. Por esta causa, segin la ensenanza
hermética, ‘regresar a la madre’ significaba morir."¢

De manera oculta, entonces, el encuentro con la anciana prefi-
gura el pathos del maximo ritual colectivo populista, las exequias de
los lideres.

Recalca los antedichos significados simbdlicos del ritual, el
hecho de que en Venezuela no hay ningun prestigio asociado a la
longevidad. A los cuarenta anos, el ciudadano es tenido por viejo y
le resulta problematico conseguir trabajo. La edad provecta le signi-
fica la mds absoluta desproteccion y relegacion, a menos que haya
acumulado fortuna o poder. La edad es esgrimida como elemento
descalificador en los mismos debates politicos (el de Carlos Andrés
Pérez contra Lorenzo Fernidndez; el de Caldera contra Lusinchi; y,
de nuevo, el de Eduardo Ferndndez contra Carlos Andrés Pérez, a
quien apostrofan “el Chocho”). Todo contraste, sin embargo, atrae
la atencion. El desnivel de edades (sea con nifios o con ancianos)
enfatiza dramdaticamente el desnivel social y la lastimera dependen-
cia del cliente. En una de las cunas televisivas mas repetidas durante
la campana de Jaime Lusinchi en 1983, el candidato tocaba protec-
toramente el hombro de un anciano campesino. En otra, escucha-
ban el jingle de la marcha, y acudian a integrarse a ella, una sefiora
de edad madura que dejaba sus quehaceres domésticos, un cojo con
muletas, y otro anciano, que reposaba en una hamaca: maternidad
exhausta, incapacidad laboral y senilidad caracterizaban a estas
muestras del electorado.

Herrera Campins uni6 el tema de la “madre abandonada” con

el del nino, en las cunas televisivas de “Carlota Flores y Aleida Jose-
16. Cirlot, Juan Eduardo. Op. Cit, p. 290.
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fina”, que tanto impacto tuvieron en la campana de 1983. Eduardo
Ferndndez intent6 repetirlo en 1988, con las cufias de otra menes-
terosa rodeada de nifos. A la postre fue denunciada como empleada
municipal, y los nifios, como ajenos.

3.2. Ritos colectivos: mitin, romeria,
marcha, exequias

Elpoder delos dioses se refleja en su habilidad de obtener respues-
tas de sumision de gran cantidad de personas al mismo tiempo.

Desmond Morris, Manwatching, p. 193.

Todo ritual politico —incluso los gestos individuales del lider—
tiene aspiracion de devenir colectivo: se cumple para ser observado, y
por lo tanto, para involucrar a muchos y coordinar sus conductas.

El rito colectivo esencial del populismo no difiere del de los
restantes movimientos politicos contemporéneos: la concentracion
multitudinaria, con la cual el partido da muestras de su fuerza y de
su capacidad de movilizar adherentes. No hay que caer en el enga-
no de que las concentraciones urbanas sélo ocurren en Venezuela
después que son creadas las organizaciones populistas. Las campa-
nas de “el mocho” Herndndez, las movilizaciones del partido libe-
ral, incluso el pronunciamiento independentista del 19 de abril de
1810, son protagonizadas por muchedumbres entusiastas. Durante
la dominacidn espanola, las ciudades latinoamericanas fueron esce-
nario de grandes concentraciones politicas festivas, los “triunfos”
y las “entradas”, que en decir de Octavio Paz, tenian su raiz en el
Renacimiento Borgonén."”

Mas especificas del populismo son las funciones que se atribu-

yen al encuentro colectivo.

17. Paz, Octavio. Sor Juana Inés de la Cruz, o las trampas de la fe, pp. 193-211.
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La concentracion es demostracion de fuerza

La primera, es la de demostrar capacidad de convocatoria y ad-
hesion masiva. En el populismo, previsiblemente, el foco de atracciéon
es el lider, y no el pronunciamiento doctrinario o la imagen abstracta
de la organizacién. Multimagen de Rémulo muestra fotografias de con-
centraciones que son, a su vez, bosques de la “foto prototipica” del
dirigente, que hemos analizado en la seccion 1.3.1. Las de Carlos An-
drés Pérez, en 1988, son selvas de manos artificiales. La masa refleja al
individuo, o, en este caso, al individualismo.

La concentracién es canal de demandas

La segunda funcién de la concentracién es la de hacer llegar
directamente al lider solicitudes, peticiones y quejas. Dice el pie de
una foto de Multimagen, donde Betancourt aparece tomado de la
mano de una anciana: “Iba de caserio en caserio, escuchando el lar-
go rosario de la penuria venezolana”. En otra, donde fraterniza con
una vieja y un nino: “Cuando regrese a Miraflores lo primero que
haré serd ponerme a leer estos papelitos donde ustedes me cuentan
todas sus crujias” En otra, junto a una anciana: “Necesitamos agua,
necesitamos luz, necesitamos trabajo” Y todavia en otra, donde
escucha a una mujer madura: “Pareciera que no es tan importante
conseguir el puestecito, sino decir que se ha hablado con Rémulo”.
Lo que pareciera, mas bien, es que no hay otro canal para comunicar
con el Estado, que el dirigente. Lo cual no es extrano, puesto que él
mismo, a través de su discurso, ha dejado sentado que el Estado es
é1 (V.2.5.), y que todo abastecimiento, salario o mejora manan de él
(V.5.1). Como apunta José Ignacio Cabrujas:

Lo expresa muy bien el venezolano cuando decimos:
No chico, no hables con el Secretario. Habla directa-
mente con el Presidente, el Secretario es un pendejo.
Vete ala cabeza.'®

18. Cabrujas, Ignacio. Op. Cit, p. 143.
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La concentracion transmite carisma

La tercera funcién es la de cargar a la concurrencia de un mana
o fuerza milagrosa que fluye de la persona misma del lider. Como
testifica también Multimagen: “Pero tratindose de Rémulo tiene una
intencion de contacto, significado de rito casi mdgico, como para lle-
narse de su energia, para ‘ponerse de buenas’ tocando a un hombre
que ha sabido superar toda suerte de vicisitudes”. Juan Liscano cita,
en el mismo libro, las manifestaciones de “ingenua devocién”: guar-
dar muestras de sudor en un paiuelo, pedir que bendijera a un nino
para que “saliera algo en la vida”"

Habr4 advertido el lector que estas funciones de la concentra-
cion se corresponden, respectivamente con el personalismo, la dadiva
y la proteccion por las fuerzas invisibles, elementos histéricos del ca-
risma de nuestros caudillos tradicionales.

Las fases del ritual de la concentracién politica contemporanea
fueron registradas por la cineasta Leni Riefenstahl, en su documental
Triumph das Willes (El triunfo de la voluntad). La masa se concentra
desde diversos puntos de procedencia. La llegada del lider le presta
un punto focal de atencién. El lider recorre la masa y tiene breves epi-
sodios de contacto personal y corporal con algunos de sus miembros:
ninos, jévenes. El lider es rodeado por sus colaboradores inmediatos.
Ellider habla a la masa. La masa, mediante diversos codigos —vesti-
duras del mismo color, emblemas, gallardetes, danzas y gestos con-
certados— manifiesta repetidamente ante el lider que se encuentra
cohesionada al punto de que sus miembros no son ya discernibles
individualmente. Reifenstahl filmo estas imagenes en Nuremberg en
1934, pero las mismas revelan una especie de gramética casi universal
de la concentracion politica, que es seguida por organizaciones de las
ideologias més diversas. Esta se puede seguir, por ejemplo, en la se-
cuencia de fotografias que ilustran el paso de Betancourt por su pue-
blo natal, Guatire, en el libro Vigencia y proyecto de Rémulo: S0 afios
de proyecto politico. Y en casi todas las grandes concentraciones de la
Venezuela contempordnea.

19. Liscano, Juan et al. “‘Rémulo Betancourt ante sus obras y la historia”, En: Op. Cit, s, p.

136

La lengua de Ia demagogia

La concentracidn, y sus variantes, la entrega, la boda colectiva, la
romeria, la marcha y las exequias emblematizan una suerte de cielo
vital del militante.

Una concentracion, el 13 de septiembre de 1941, da nacimiento
al partido. Usualmente, al asistir a ellas nace el adherente para la or-
ganizacion. La participacion politica del militante populista es muy
reducida, y se traduce, esencialmente, en la asistencia a concentracio-
nesy a elecciones.

Elvinculo clientelar es confirmado en las entregas, concentraciones
en las cuales las autoridades populistas hacen ostensible obsequio de dd-
divas a los adherentes. Siguiendo el consejo de Maquiavelo, cuando el
poder da, lo hace espaciadamente y con la mayor pompa y publicidad. La
concesién de cualquier beneficio (titulos de la Reforma Agraria, crédi-
tos, reparticion de alimentos o de otros bienes, distribucién de juguetes
navidenos en los “Festivales del Nifio”) se hace en presencia de muche-
dumbres, y es difundido por todos los medios de comunicacién. Estos
desenfatizan los derechos que el ciudadano pudiere tener ala prestacion:
la misma es presentada casi como una graciosa limosna al indigente, y
celebrada como tal. Ellider entrega, el partidario se entrega.

Las bodas colectivas gozaron de fugaz boga durante la adminis-
tracién de Raul Leoni. La primera dama, Dona Menca, legalizaba de
esta manera millares de uniones concubinarias, al mismo tiempo que
servia como madrina de los matrimonios. La ceremonia cay6 en el
olvido en administraciones posteriores. Asi como el populismo no
favorece la pareja conyugal como tema de sus afiches politicos, tam-
poco sacraliza la legalidad de los vinculos.

La romeria —que hemos estudiado en la parte relativa a “festejos
populares” de nuestro libro La mdscara del poder— junta el tema de la
concentracion al de la dddiva, las comidas populares y la fiesta. Fraterniza-
cion y gastronomia la constituyen en una especie de eucaristia populista.

La marcha es la concentracién en movimiento por un itinera-
rio prefijado. Es distinta de la manifestacion de protesta: celebra un
poder institucionalizado y dominante, o que aspira a la dominacién
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sin un quebrantamiento serio del orden. Adquiri6 auge como ritual
populista a partir del simbolo del pie y de la caminata adoptados por
Carlos Andrés Pérez en la campana de 1983, cuyas cunas televisivas
lo mostraban encabezando procesiones de campesinos, o paseos de
botes de pesca. Carlos Andrés Pérez insiste en el mismo tema en
la campana de 1988: los documentos filmados muestran verdade-
ras carreras atropelladas por avenidas principales de diversos pue-
blos, entre grupos de adherentes que se disputan la proximidad o
el contacto fisico del lider. Como hemos indicado, la marcha afade
al tema del namero, el del dinamismo y la direccién prefijada: desa-
rrolla el ritmo, una de las propiedades que Elias Canetti sefiala como
latentes en toda muchedumbre.” El discurso visual cinematogréfi-
co que las resena, culmina en la elevacion del candidato a un sitial
prominente desde donde gesticula y habla a la masa.

Las exequias, en fin, constituyen una suerte de marcha cuyo
objetivo es la ultima ostension del dirigente fallecido. Asi como el
contacto de éste con las ancianas suscita el pathos de la oposicién
entre poder y desvalimiento, los funerales explotan el dramatismo
de la contraposicion entre encumbramiento y desaparicion definiti-
va. La acumulacién de homenajes quiere perennizar la presencia del
fallecido. Como siempre, su persona —o su personalismo— son el
centro, principio y fin de la ceremonia.”!

3.3. Rituales y agregacion de codigos:
el mensaje politico audiovisual

La méaxima potencia del mensaje politico se logra mediante la
agregacion de codigos. La mas eficaz agregacion se da en el mensa-
je audiovisual. El resultado es algo mds que una simple sumatoria
de efectos: bien combinados, los c6digos multiplican su eficacia de
manera exponencial. No se trata de la mera yuxtaposiciéon de una

20. Canetti, Elias. Op. Cit. Tomo I, pp. 25-29.
21. Ver Robinson, Samuel. Los tiltimos dias de Rémulo Betancourt; y VV. AA. Leoni, una condicién humana.
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imagen, un texto y un acompanamiento sonoro. El encuadre y el
montaje agregan su propia retérica: constituyen, como lo indican
los tratadistas del cine, una sintaxis especifica que puede sugerir sig-
nificados que vayan mads alld de los intrinsecos en el texto y en la
imagen misma.

La Cepal®* estimaba, hacia 1968, en Venezuela un numero de 71
televisores por mil habitantes.”® La simple aplicacion de esa tasa a los
dieciocho millones de habitantes actuales daria una cifra, muy conser-
vadora, de millén y medio de receptores. Eleazar Diaz Rangel nos co-
municé estimaciones personales, seguramente mas realistas, de acuer-
do con las cuales el 94 % de los hogares venezolanos tienen television.
Las campanas electorales se juegan en la pantalla chica. No es extrano
que mediante ella se transmitan las mismas constantes ordenadoras
del mensaje populista: personalismo, desideologizacion, oferta de da-
divas, constitucion del electorado como una clientela pasiva.

Personalismo caudillista

La personalizacién del mensaje audiovisual se traduce en la pre-
ponderancia de planos dedicados a la imagen del dirigente. El encua-
dre casi siempre lo coloca como centro de la imagen, en primer plano,
o como centro de la atencién de los circunstantes. Los planos donde
no figura el dirigente tienen una funcién que pudiéramos llamar adje-
tiva: comentan o refuerzan la anterior imagen del lider, o preparan la
inmediata. Son contraplanos de rostros anénimos, o de muchedum-
bres que supuestamente lo contemplan, o repertorios de los bienes
que producira su accién politica.

La imagen del dirigente desaloja todo otro tema, fuera del de la
carencia de su clientela. No s6lo las campanas audiovisuales carecen
de mensaje ideoldgico: en la mayoria de las cuias, terminan por omi-
tir el nombre de las organizaciones contendoras, para centrarse en el
nombre —o el apodo— del candidato.

22.Es, dela ONU, la Comision Econémica para América Latina.
23. Diaz, Elena, et al. “Balance de la Economia Latinoamericana: Nivel de Vida”. Basada en Boletin
Econémico de América Latina. Cepal. Vol. XVII, N° 2, p.54.
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El tema recurrente de la presentacion del lider es el ya estudiado
ritual de la concentracion y la marcha. Caudillo es el que arrastra cauda,
cola. Para traducir esta idea en imdgenes, se muestra un seguimiento
fisico e inmediato del dirigente por sus adeptos, como si éste los guia-
ra, en un Exodo, hacia alguna tierra prometida geograficamente ubi-
cable. La marcha por lo regular culmina en una concentracién multi-
tudinaria. Las campanas de los lideres populistas que se han alternado
en el mando durante casi tres décadas permanecen fieles a este es-
quema. La de Carlos Andrés Pérez en 1973 lo convirti6 en carrera de
obstdculos. Las cunas de Luis Herrera en 1978 lo mostraban encabe-
zando tropeles. Las de Jaime Lusinchi en 1983, lo presentaban como
puntero de caravanas de campesinos o desfiles de botes pesqueros.
La campana de Pérez en 1988 recurrié en el modelo de la atropellada
carrera entre seguidores que se agolpaban para tocarlo; su contendor,
Eduardo Ferndndez, paralelamente, encabez6 tropeles de marginales,
desfiles de motociclistas y paseos de nifios. El texto de las cunas varia
de acuerdo al candidato, ala campana y alalocalidad donde se filma el
ritual, pero el mensaje iconico es idéntico en todas: indetenible avan-
ce, anénimo aclamacionismo, segura llegada a la meta. El mismo es
visible exaltacion del personalismo, la resistencia fisica, el contacto con el
pueblo, que estudiamos en La mdscara del poder como constituyentes
del carisma caudillesco.

El triunfalismo como argumento

Por cuanto la marcha representada en el mensaje audiovisual
procede irresistiblemente y sin obstdculos hacia su objetivo, éste
debe darse por obtenido. La campana de Lusinchi en 1983 y la de
Pérez en 1988 abundaron en mensajes triunfalistas, que ponian en
boca de los electores o de figuras de prestigio (un numerélogo esta-
dounidense, en el caso de Lusinchi) la certidumbre de una victoria
avasallante. Asi, en una amanada encuesta de calle, editada y presen-
tada como cuna:
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Locutor: ;Por cudntos votos gana Carlos Andrés?
Dama madura: Por dos millones.
Dama morena y gorda: Yo le pongo como un millén.

Sefior maduro: Por un millén quinientos mil.

Anciana vendedora de helados: La verdad es que no sé, pero de
que gana, gana.

Mujer que maneja un automévil: Por mucho.
Su pasajero: Muchisimo.

Joven peatén: Muchisimo.

Joven peatén: {Uuuuuf!

Locutor: jPor Carlos Andrés, vota blanco!

La cuna concluia con el primer plano de una mano sellando
las tarjetas de Accion Democrética. Estuvo en el aire una ver-
sion zuliana de la cuna, con protagonistas de esa regidn, e igual
optimismo.

Idéntica connotacién de hecho cumplido le daba al triunfo
otra cufia contemporanea, donde un conjunto de gaitas, acompa-
nado de prestidigitadores y malabaristas, aseguraba ante un publi-
co entusiasta:

Coro:

Por eso la Presidencia
Carlos Andrés ya gano.
Eslo que quiere la gente:
Carlos Andrés Presidente.
jCarlos Andrés ya gand!

El optimismo, comprensiblemente, terminaba por contagiar al
lider, quien aparecia en las pantallas de frente, en traje formal y fon-
do neutro, disertando como quien ya posee el poder y asegura el uso
magndnimo del mismo hacia los perdedores:
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Carlos Andrés Pérez: Quiero decir a los venezolanos
que me apoyan que contaremos con el alma, con
nuestro corazdén, con nuestra voluntad venezolana
en las urnas electorales, y que de antemano les agra-
dezco de todo corazdn el voto con el cual me van a
entregar su confianza, y alos que no me apoyen, que
no importa, que sigo siendo su amigo, y que como
Presidente de todos los venezolanos ellos tendrédn
los mismos derechos de quienes me hicieron Presi-
dente de Venezuela.

El mensaje concluia con la simultinea presentacion de un letre-
ro y una voz en off, que decian: “Carlos Andrés Pérez, el Presidente’.
Llama la atencién la identidad establecida en las primeras frases entre
candidato y electorado: éste contard “con el alma, con nuestro cora-
zOn, con nuestra voluntad venezolana en las urnas electorales”, como
si fuera su voto, y no el de los demds compatriotas, el que debiera
decidir la contienda. En el breve texto concurren cuatro alusiones a
la venezolanidad; tres referidas explicitamente a “los que me apoyan’,
una sola a los “que no me apoyen’, ya que los mismos quedan inclui-
dos, con los anteriores, en el conjunto de “todos los venezolanos”.
Triunfalismo, venezolanidad y caudillo quedan asi retéricamente de
nuevo asimilados.

Si bien las cunas socialcristianas recurrian asimismo de mane-
ra preferente al tema de la marcha y la concentracién, carecieron
del impacto triunfalista de las adecas. Presentaron, ciertamente, de
manera obsesiva y casi exclusiva al candidato, hacia el inicio de la
campana en cunas-biografias que mostraban su curriculo, y, hacia la
fase final, su interaccidn con las masas. Examinemos la més difundi-
da de estas tltimas:
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IMAGEN AUDIO

Locutor (en off):

Si tenemos el valor de abandonar las
politicas fracasadas del pasado.

Si creemos en nosotros, en nuestro
futuro, y le damos una opcién al
cambio.

Eduardo Fernéndez entre
manifestantes que avanzan en un
pequeiio pueblo. Disolvencia.

Eduardo Ferndndez habla a
jovenes de aspecto modesto que
se apoyan en una pared de ladrillo.
Disolvencia.

Primer plano de hombre maduro,
moreno.

Durante muchos afios nuestro
pueblo, honesto y trabajador, ha
sido olvidado.

Primer plano de hombre maduro
con bigotes.

Plano general de jévenes de aspecto
pobre, que saludan con el gesto de
la 'V de la Victoria. Disolvencia.

Es tiempo para una generacién
nueva.

Eduardo Ferndndez avanza en
cdmara lenta, entre dos mujeres,
una de las cuales carga a un nino.
Disolvencia.

Es tiempo para que Venezuela
brille con la esperanza de un nuevo
liderazgo.

Primer plano de las tarjetas de
Copei, con fotografia del candidato |{El Tigre! ;El Presidente nuevo!
y leyenda: El Tigre

Contrasta con la asertividad acciondemocratista, la reiteracion de
oraciones en modo condicional: Si tenemos el valor... “Si creemos en
nosotros... Las mismas comunican incertidumbre, antes que seguridad.
Elresto del mensaje es impersonal: “..ha sido olvidado”.. Es tiempo para
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una generacion nueva'... Es tiempo para que Venezuela brille”... El “nue-

vo liderazgo” es presentado al final, mds como una consecuencia de esos

factores impersonales que como una causa. Y sus efectos son asimismo
J¥E) « . »

poéticos y remotos: “que Venezuela brille con la esperanza’”.

Contacto fisico: nifios, ancianos, ancianas

El estilo de enunciacién del texto es mimetizado, punto por
punto, por la imagen. Frente a la compacta unidad del tema visual
acciéndemocratista (marcha acelerada, filmada en tiempo real),
la marcha eduardista es presentada en cimara lenta, con disolven-
cias que sugieren un clima onirico. Las cunas acciondemocratistas
presentaban al elector como masa abigarrada y an6énima, o como
individuos incorpordndose activamente a la marcha: las social-
cristianas tienden mds a presentar a los electores individualizados,
pero casi siempre en actitud de estdtica contemplacién. Quiza fue-
ron pensadas para un receptor mds individualista, de clase media
o clase alta, pero los sujetos representados eran visiblemente vic-
timas de la pobreza critica.

La descalificacion del adversario como ideologia

:Qué se debati6 en los medios audiovisuales durante las campa-
nas pasadas? En el plano ideoldgico, nada. En vano intentaran los televi-
dentes recordar definiciones, o comparaciones entre socialdemocracia
y socialcristianismo, liberalismo e intervencionismo, o cualquier otra.
Por lo mismo que la campana ideoldgica se centrd en la presentacién
del caudillo, el debate versé sobre la descalificacion de éste.

Tal constante admite una precisién. En las tres tltimas cam-
panas, los socialcristianos han tendido a descalificar personalmen-
te al candidato oponente, mientras que los acciondemocratistas
buscaron desprestigiar a las administraciones copeyanas. El medio
preferente de los socialcristianos ha sido plantear como argumen-
to decisivo la excelencia individual de su candidato frente a la su-

puesta minusvalia del adversario.
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Este argumento era ya clasico en las campanas de Copei, que
invariablemente presentaban a su candidato Rafael Caldera como el
mejor. La campana de 1978 realz6 la figura de Luis Herrera Campins,
calificando la negativa de Luis Pinerta Ordaz a asistir a un debate
televisado, como imperdonable falta de coraje. Durante la campana
de 1983, Caldera apel6 al mismo argumento, con éxito discutible.
Cuando Jaime Lusinchi acept6 por fin el reto, utilizé con éxito la
estrategia de llamar a la cooperacién més que al conflicto (“este es
un debate absurdo”), y se permitié tomar poco en serio al retador.
Caldera perdié visiblemente los estribos, lo que no contribuyé a
confirmar su deseada imagen de triunfador olimpico.** Como bien
apuntan Aldo Lubrano y Rosa Haydee Sdnchez en Del hombre com-
pleto a Jaime es como tii,

lo que realmente sorprendi6 fue la actitud des-
equilibrada de Caldera, quien, fiel a su predica-
mento, bajé del pedestal a las arenas de la lucha
politica. Yano veiamos al Presidente, este hombre
se molestaba, se indignaba, rogaba que le contes-
taran cartas, pedia mas debates, rendia cuentas y
esto si sorprendio.

También apuntaba a la descalificacion personal del adversario otra
de las mas difundidas cufias de campana televisiva de 1983. Mientras
aparecia en la pantalla el primer plano de un cronémetro, decia:

Locutor: (en off) Cuando Caldera fue Presidente
la primera vez, aumenté el nimero de casas cons-
truidas para la gente necesitada. El duplicé el nu-
mero de liceos y también duplicé el numero de
instituciones universitarias. El otorgé titulos de
propiedad a 33.000 familias campesinas. Cuando
salié de Miraflores dejé un promedio anual de s6lo

24. Welsch, Friedrich. El mensaje politico del debate, p. 65.
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3.6% de inflacidn, y junto con Rémulo Betancourt
ayud¢ a fundar y sostener esta democracia. En los
proximos veinte segundos, trate de recordar si-
quiera una cosa que haya logrado el otro candidato
para Venezuela. (Pausa). Por todo esto, Venezuela
entera necesita a Caldera.

La cufa llamaba a la connivencia del espectador, y tuvo un
innegable impacto, pese a su desviada retérica. Evidentemente, el
adversario no podia exhibir ejecutorias que s6lo son propias de un
presidente. En realidad, la cunia ha debido llamar a comparar admi-
nistraciones, pero el estilo socialcristiano siempre ha preferido la
descalificacion personal.

Muestra de dicha tradicion fue la cuna que comparaba a Eduar-
do Fernandez y “el otro”, durante la campana de 1988:

Paralelamente con esta cufa, fueron difundidos supuestos
“boletines informativos” (en realidad cufas socialcristianas) que
afirmaban que el candidato blanco habia perdido popularidad por
su negativa a debatir la cuestion del Golfo. Es probable que asi fue-
ra, pero ello no se reflejé6 de manera significativa en los resultados
electorales. En honor a la verdad, hay que recordar que la adminis-
tracién de Luis Herrera Campins habia nombrado una comisién,
presidida por el jurista Luis Herrera Marcano, para negociar justa-
mente dicho diferendo con la hermana nacién. En esa oportunidad
no se conocié ninguna protesta ptblica de Eduardo Fernandez. Fue
un movimiento de opinidn civica, encabezado por Pedro José Lara
Pena, el que obligd a engavetar el proyecto. El ultranacionalismo po-
pulista es tan intermitente como sus campafias.
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IMAGEN

AUDIO

Mapa de Venezuela con los limites
de 1830. Del mismo se van retirando
las porciones correspondientes a los
Llanos de Casanare y la Goajira. Un
patrén de rayas diagonales cae sobre
la Guayana Esequiba.

Locutor (en off): A través de los
anos, otros paises se han apode-
rado de nuestro territorio y de ri-
quezas que nos pertenecen.

En estas elecciones, td decides si
entregaremos o no a Colombia
parte del Golfo de Venezuela.

Eduardo Fernéndez, de frente, en tra-
je formal, habla enérgicamente, gesti-
culando con el pufio derecho.

Mapa de la zona occidental de Ve-
nezuela, con trazados que delimitan
dreas del Golfo.

Sobre el mapa, aparece un parche que
cubre incompletamente un letrero.

Eduardo Fernindez no cedera ni
un milimetro de nuestro territo-
rio. El otro candidato reconocié
que Colombia tiene derechos so-
bre nuestro Golfo.

De espaldas, borroso por un efecto
de cuadriculado electrénico, aparece
un calvo que hace el saludo de manos
alzadas.

El es (pitido que impide oir el
nombre). Por eso no se atreve a
debatir, sobre este tema.

Imagen del Lago de Maracaibo.

Uno de estos dos hombres serd
electo Presidente.

Comparten la pantalla la imagen
borrosa de “el otro”, y la imagen
gesticulante de Ferndndez.

El futuro del pais estd en tu voto.

Primer plano de las tarjetas verdes.

iTa decides! jVota verde!
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Un candidato por encima de toda controversia

La respuesta de Carlos Andrés Pérez a estas descalificaciones
perso-nales fue la misma de Lusinchi: declarar todo debate inutil, ne-
gandose siquiera a nombrar al adversario, y afirmando, por el contra-
rio, que su interlocutor era el pueblo. Asi, en la cuna en donde aparece
con traje claro, hablando ala cdmara:

Carlos Andrés Pérez: No he querido perder tiempo en
polémicas inutiles ni en responder agresiones de mis
adversarios. Me dediqué a plantear lo que el pais quie-
re, lo que el pais busca en estos momentos en que nos
estamos jugando el futuro: el tema del costo de la vida,
el problema de la deuda publica, el de la inseguridad
personal, del desempleo, de la pobreza critica: esos
son los temas fundamentales sobre los cuales yo me he
comprometido con todos los venezolanos, y vamos a
cumplir porque voy a contar con ustedes.

(Letrero: Carlos Andrés Pérez, el Presidente)

De nuevo, la controversia ideoldgica es sustituida por el argu-
mento cldsico populista: la presentacion de los objetos del deseo como
ya logrados. De los cinco “temas”, cuatro por lo menos (costo de la
vida, deuda publica, desempleo, pobreza critica) tienen que ver con
el valor que hemos aislado como supremo en el discurso populista: el
abastecimiento. Mas que “temas”, son promesas que “vamos a cum-
plir”: luego, a entregar al votante.

La ubre inagotable

Pues a falta de explicaciones, buenas son dddivas. A mediados
de 1988, una cufia mostraba las manos del lider acciondemocratista
saludando; y luego, primeros planos de manos de trabajadores que
exprimian leche de una ubre (sustituto criollo del cuerno de la abun-
dancia), cosechaban vegetales y accionaban maquinas.
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Acompanada del jingle:
“Esas manos que ves son de Carlos Andrés”

La sugerencia era obvia: por alguna alquimia milagrosa, el pro-
ceso de produccion de bienes parecia realizado enteramente por el
candidato. Incluso el ordefiado de la munifica y maternal ubre.

Hacia la misma época, otra cuiia represent6 al mismo dirigente
corriendo entre lluvias de papelillo dorado, explicita alusion a la llu-
via de arroz que augura a los conyuges fertilidad y riqueza, a la lluvia
de oro que fecund6 a Dénae, y a la de monedas de oro con la que se
coronaba a los antiguos zares.

El dltimo trimestre del afio, el jingle “Ya Carlos Andrés gané”
aparecié conjuntamente con una secuencia de imagenes que re-
presentaban: un conjunto de gaitas, contoneandose; hombres y
mujeres que agitaban pompones y banderolas blancas; tres acto-
res caracterizados como reyes magos, con coronas y vestiduras
doradas; un bosque de manos que alzaba banderolas blancas; un
malabarista que jugaba con bolos; un prestidigitador que sacaba
una paloma blanca de la nada; una vista general de la celebracion,
y un primer plano de manos sellando las dos tarjetas blancas. La
asociacion era evidente: el candidato equivalia a jolgorio perenne,
espectdculo de circo, personajes magicos que traen regalos, ma-
labarismo, magos que sacan cosas de la nada. En una cépsula: la
retérica populista.

Maés concretas fueron las cufias que pudiéramos llamar de
gracias por favor concedido, expresién de agradecimiento publico
que hacen los devotos a los santos que han concedido milagros.
Tradicionales en todas las campanas acciondemocratistas (forman
el centro del tema: “Con los adecos se vive mejor”), en la de 1988
se tradujeron en testimonios de estudiantes que habian logrado
graduarse gracias a una beca de Fundayacucho, y artesanos que
habjan montado un taller gracias a créditos recibidos durante la
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primera presidencia de Pérez. El tema de la dddiva aparecia asi
magistralmente unido al de la obsesion populista por la ascensién
social individual.

Alusiva también a la déddiva fue la cuna en la cual diversos elec-
tores sellaban las tarjetas blancas, mientras mencionaban los diversos
bienes que lograrian de tal manera. Al presentar primeros planos de
las manos en el acto de sellar, reiteraba el tema de las Manos que ves:

Mugjer joven: jPor nuestros hijos! Arriba y a la izquierda.
Hombre joven: jPor la seguridad! Arriba y a la izquierda.
Moreno con camisa de colorines: jPor el pleno empleo!
Arribayalaizquierda.

Mugjer joven: jPor Venezuela!

Locutor: Arriba y a la izquierda. Por Carlos Andrés Pé-
rez, vota blanco.

Dadiva y acto de votacién quedaban asi simbdlicamente ligados.

Pero la dddiva debe quedar asociada, ante todo y por sobre todo,
al candidato mismo. De alli que la campana cerrara con una diversi-
dad de cunas en las cuales el lider, con traje oscuro y contra el fondo
de una biblioteca, recitaba variaciones de las ofertas de su programa
Accion de gobierno para una Venezuela moderna:

Carlos Andrés Pérez: El mantenimiento es realmente de-
sastroso y la ineficiencia ya es sumamente preocupante.
Se ha llegado a la conclusion de que hay que cobrar los
servicios a los usuarios. Yo no estoy de acuerdo. La me-
dicina bésica debe darsela gratuita a las gentes que recu-
rran a los hospitales. De otra parte vamos a designar a las
sociedades de usuarios para que formen parte del elenco
organizativo de los hospitales, y asi garanticemos el con-
trol y la eficiencia en el control y el mantenimiento.
Locutor: (en off) Arriba y a la izquierda.

Por Carlos Andrés, vota blanco.
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Este bombardeo de ofertas de dadiva, mégicas o concretas, reci-
bidas o por recibir, pero siempre ligadas a la intervencién providen-
cial del dirigente, quiza fue responsable de la eficacia de la campana.
Eran, por otra parte, promesas enteramente manipulativas. En la mis-
ma Accién de gobierno para una Venezuela moderna, que circul® limita-
damente desde octubre de 1988, por el contrario, se ofrecia una serie
de medidas —liberacion de precios, alza de las tasas de interés, elimi-
nacién de subsidios, restriccion del gasto social, alza de las tarifas de
los servicios publicos— que castigarfan a las mismas clases domina-
das cuyas esperanzas halagaba. En las primeras semanas de gobierno,
todas estas medidas impopulares fueron implementadas. No se cum-
plié ni una de las ofertas de dadiva hechas en la campana audiovisual.
La insinceridad del mensaje es directamente proporcional al alcance
del medio (V. Cap. 7).

El pasivo pueblo

Siguiendo otra de las reglas del mensaje populista, en el medio
audiovisual, el pueblo es presentado como sujeto carente y pasivo.
Este tratamiento forma ya una larga tradicién, y es uniforme en las
diversas organizaciones del estatus. El lider providencial tiene como
contraparte multitudes menesterosas y andnimas, entre las cuales
destaca fugazmente algtin rostro marcado por la espectacularidad de
su indigencia.

Asi, la campana de Luis Herrera en 1978 elevé ala fama a “Aleida
Flores y su hija Carlota Josefina’, una madre desamparada que vivia
en una barraca de refugiados, que se convirtié en prototipo de quie-
nes esperaban que el candidato “Arreglard esto”.

Una de las cunas mas difundidas de la campania de Lusinchi en
1983, la acompanada por el jingle “;Si!” presentd las siguientes carac-
terizaciones del pueblo: a) Mujer madura, en cocina modesta, que
deja las ollas en las que estd cocinando. b) Sefior entrado en afios,
que reposa en un chinchorro y se levanta al escuchar un tumulto. )
Minusvélido que se incorpora y echa a andar usando muletas. d) Tres
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grandes columnas de personas vestidas de blanco, que se integraban
a una gran marcha, encabezada por el candidato. Minusvélidos, an-
cianos reposeros y cocineras pobres son arrancados por un breve ins-
tante de su condicién de inactividad o de sometidos a tareas serviles,
para cumplir con la funcién trascendente de seguir al lider.

Porque parece que, para ellos, no existiera otra. En la cuna de
la misma campana que se iniciaba con la afirmacién de que “los go-
biernos copeyanos siempre han paralizado el pais”, en la imagen, en-
granajes de maquinas se iban inmovilizando con un ruido siniestro
hasta que, al son del jingle “pongamos al pais en marcha”, las maquinas
arrancaban de nuevo y los bienes aparecian en las cadenas de monta-
je, sin intervencién visible de manos humanas. De nuevo, la méigica
mencién del nombre del lider y la imagen de éste desencadenaban
por si solas la aparicién de los bienes de consumo, sin que el pueblo,
aparentemente, desempenara trabajo creador alguno.

Una idéntica contralectura es posible con respecto a las cufas
que ofrecen dédivas en la campafia de 1988. En todas, sin excepcion,
se presupone la pasiva carencia del elector. En las acciondemocratis-
tas, como hemos visto, becarios y titulares de créditos, indigentes y
electores, se unen a marchas que remediarian milagrosamente sus
necesidades. En las cunas socialcristianas aparecié una nueva version
de la “madre indigente” —desenmascarada luego por los adversarios
como empleada municipal— y una paralela procesién de nifios po-
bres, jévenes mal vestidos y hombres maduros agotados, contemplan-
do en onirica cdmara lenta el paso centelleante del lider, cuya figura
era exaltada con disolvencias de amaneceres y explosiones de estre-
llas. Advertia el locutor que “durante muchos anos nuestro pueblo,
honesto y trabajador, ha sido olvidado”. En dltima instancia, el pueblo
sirve para ser recordado, como los muertos: para ser convocado sub-
jetivamente a la memoria como otro dato mds almacenado en ésta.

Cada cinco afios, con ocasién de la campana.
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4. El mensaje populista
4.1. Los actores en el campo politico

No es la conciencia la que determina la vida, sino la vida la que
determina la conciencia.

Marx, Carlos y Federico Engels.

La ideologia alemana, p.26.

No hay en las ciencias sociales tema mds ideologizado que el de
la ideologfa. Nos proponemos utilizar el término en el sentido que le
dan Marx y Engels:

Los hombres son los productores de sus representa-
ciones, de sus ideas, etc, pero los hombres son reales
y actuantes, tal y como se hallan condicionados por un
determinado desarrollo de sus fuerzas productivas y
por el intercambio que a él corresponde, hasta llegar a
sus formaciones mds amplias. La conciencia no puede
ser nunca otra cosa que el ser consciente, y el ser de
los hombres es su proceso de la vida real. Y si en toda
ideologia los hombres y sus relaciones aparecen inver-
tidos como en cdmara oscura, este fendmeno respon-
de a su proceso histérico de vida, como la inversion de
los objetos al proyectarse sobre la retina responde a su
proceso de vida directamente fisico."

Ideologia es, entonces, falsa conciencia, proyeccion invertida de
relaciones reales. Esta inversion alcanza difusidon determinante en una
sociedad gracias a condiciones muy precisas:

1. Loc. Cit.
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Las ideas de la clase dominante son las ideas dominan-
tes de cada época; o, dicho en otros términos, la clase
que ejerce el poder material dominante en la sociedad
es, al mismo tiempo su poder espiritual dominante.
La clase que tiene a su disposicion los medios para la
produccién material dispone con ello, al mismo tiem-
po, de los medios para la produccidn espiritual, lo que
hace que se le sometan, al propio tiempo, por térmi-
no medio, las ideas de quienes carecen de los medios
necesarios para producir espiritualmente. Las ideas
dominantes no son otra cosa que la expresion ideal de
las relaciones materiales dominantes concebidas como
ideas; por tanto, las relaciones que hacen de una deter-
minada clase la clase dominante son también las que
confieren el papel dominante a sus ideas.”

El populismo es ideologia en cuanto reflejo distorsionado de
unas determinadas relaciones sociales. También lo es en cuanto pro-
duccioén espiritual de clases dominantes, que a través de ella expresan
y afianzan su dominacion, obligando a aceptar esta vision deformada
a quienes “carecen de medios para producir espiritualmente”.

Toda ideologia tiene dos niveles: uno explicito, denotativo, su-
perficial, aparente, que expone una visién deformada de la realidad.
Y un segundo nivel, que pudiéramos llamar implicito, connotativo u
oculto, que contiene las conexiones entre esa deformacién de la reali-
dad y los intereses y prejuicios de la clase que la produce. Para revelar
el primer nivel basta, por lo regular, confrontarlo con los hechos. Para
descubrir el segundo, es necesario utilizar a menudo complejos ins-
trumentos de andlisis, a fin de poner de manifiesto lo que el discurso
no nombra de manera directa, pero de todos modos transmite por
medios mas o menos desviados.

2. Loc. Cit.
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Una ideologia politica tiene asimismo tres grandes “temas”:

a) La definicién de los actores que intervienen en el campo
politico.

b) La definicién de los valores que sirven como objetivos de la
accidn, y que los actores desean ver cumplidos.

c) La definicién del conjunto de actos y de procesos que ta-
les actores cumplen a lo largo del tiempo para lograr esos
objetivos.

El andlisis de la ideologia, por tanto, comporta determinar quié-
nes intervienen en el campo politico, cémo proceden a lo largo de la
historia y para qué lo hacen.

Para cada uno de estos objetivos resulta apropiado un especifico
método de anilisis.

Asi, para determinar quiénes son los actores politicos segtin la
ideologia populista, nos valdremos del analisis de algunos de los mas
importantes documentos programaticos o doctrinarios, en los cuales
sus ide6logos tratan de definir las propias organizaciones. Agruparemos
sus enunciados, tal y como ellos los redactaron, conforme a la metodo-
logia para el andlisis de los roles actanciales propuesta por Greimas.

Para el andlisis de los valores sostenidos en el discurso populista,
nos valdremos del modelo propuesto por Rokeach para el anilisis de
los valores, a fin de lograr un cuadro sincrénico, es decir, simultineo,
de las prioridades que rigen tal discurso (V. S).

En tercer lugar, a través del andlisis de diversos textos, reconstrui-
remos la imagen diacrénica, es decir, evolutiva, que el discurso populis-
ta quiere imponer en relacién a la historia de Venezuela (V. 6).

Las tres categorias de andlisis revelan distintos niveles de distor-
sién y nos aproximan a comprender los mecanismos que la producen.
Mediante cada una de ellas trataremos de evidenciar tanto el nivel expli-
cito (denotativo) del mensaje, como su nivel implicito (connotativo).

En las secciones relativas al caudillo como mensaje y a los cddigos
del mensaje (V. 1y2), hemos visto que tanto los ritos de la préctica po-
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litica como los diversos cédigos de la comunicacién (imagenes, em-
blemas, tipos de habla) constituyen en si mismos signos portadores
de informacion, y por lo tanto, susceptibles de transmitir ideologia.

En esta seccién nos centraremos en el estudio de los signos lin-
giifsticos (escritura, verbalidad), no en cuanto significantes en si mis-
mos, (un modo de decir algo tiene ya un sentido especifico), sino en
relacion al significado que quieren trasmitir. Hemos visto cémo dicen
cosas los populistas. ;Qué quieren decir?

Ello plantea el problema de escoger las muestras a ser analizadas.
La gestacion y auge del populismo cubre varias décadas y diversas
etapas. Si bien Accién Democritica es fundada en 1941, tanto Betan-
court como diversos idedlogos del partido han reivindicado como
antecedentes de la misma a organizaciones tales como la Agrupacién
Revolucionaria de Izquierda (ARDI), de 1931; el Movimiento de Or-
ganizacion Venezolana (ORVE), de 1936; y el Partido Democratico
Nacional (PDN), del mismo afo. Al acoger, desde 1941, la candi-
datura de Romulo Gallegos a la Presidencia, y renovarla en 1947, la
organizacion acoge los idearios ético-civilistas del escritor.” Por ello,
hemos incorporado a este estudio manifiestos y textos que dan cuen-
ta de dichas etapas y aportes ideoldgicos. Tanto sus contradicciones
como sus coincidencias resultan reveladoras.

En determinadas oportunidades, la organizacién debié también
participar en la redaccién de documentos con otros actores politicos.
Dos de ellos son particularmente interesantes: Las Respuestas al cues-
tionario que le impone la Gobernacion del Distrito Federal a efectos de su
legalizacion al Partido Accién Democrdtica, en 1941,y el Pacto de Punto
Fijo, suscrito el 31 de octubre de 1958.

En el primer documento, AD demuestra estar dentro de los limi-
tes de la legalidad establecidos por el post-gomecismo. En el segundo,
conjuntamente con los también populistas Partido Social Cristiano
Copeiy Unién Republicana Democratica (URD), suscribe un acuerdo

3. Dichos textos estdn recogidos, por ejemplo, en Accién Democrdtica y los primeros programas politicos;
en Accién Democrdtica, doctrina y programas; y en Documentos para la historia de Accién Democrdtica, de
Marco Tulio Bruni Celli, compilaciones que tienen un carécter casi oficial para el partido.
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para mantener el sistema politico dentro de limites que no difieren sus-
tancialmente de los admitidos en las Respuestas de 17 anos antes. Tam-
bién, excluye explicitamente a las organizaciones comunistas (como lo
hacia la Constitucién vigente en 1941, en funcién de la cual fueron re-
dactados Cuestionario y Respuestas). Ambos documentos sefialan las
fronteras politicas que el sistema impuso al populismo, y que éste nunca
transgredio. Por ello consideramos indispensable su andlisis.

Ademas, incluimos la Doctrina y programa de AD en 1958, Un
pacto para la democracia social, con el que su candidato concurre a las
elecciones de 1983, y la Accidn de gobierno para una Venezuela moderna,
con la cual Carlos Andrés Pérez compite en las de 1988. Los tres docu-
mentos compendian casi un cuarto de siglo de evolucién ideoldgica.

Tres observaciones son pertinentes en cuanto a los textos men-
cionados. En primer lugar, no constituyen el tema privilegiado del
mensaje populista. Ninguno de ellos fue difundido hasta la satura-
cién, como si lo han sido las pricticas y las figuras de los lideres, y
los slogans vinculados a ellos. Ninguno de tales manifiestos ha sido
elevado a la categoria de biblia del movimiento, por el estilo de un
Mein Kampf o La Razén de mi vida de Eva Perén. No sélo son poco
publicitados: algunos son verdaderamente dificiles de conseguir. Pa-
reciera que las organizaciones los redactan por mero compromiso
para luego relegarles al olvido y concentrar su mensaje en el lider y las
conyunturas politicas circunstanciales: ello confirma el personalismo,
el particularismo y el pragmatismo antiintelectual del populismo.

El publico también parece percibirlo asi. En una encuesta de la
empresa Gallup, el 44 % de los entrevistados contestaron que Accién
Democratica se ha alejado “de sus principios originales como partido
del pueblo y de los trabajadores”. Un 31,9% opiné que se mantiene
fiel. Un 24,1% no sabia o no contestd. El periodista Leopoldo Linares
se pregunto al respecto si “;esos partidos, desdibujados ideoldgica-
mente, no se estaran convirtiendo en movimientos de opinién orga-
nizados unica y exclusivamente con fines electorales?”*

4. Linares, Leopoldo ,“La ideologfa qued¢ atras”. El Nacional. 14/4/1985, p. D-1.
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Ensegundo lugar, en ellos la escritura impone sus reglas. Al estudiar
la praxis politica de los caudillos indicamos que varios de los mensajes
implicitos en ella son de dificil traduccion al lenguaje conceptual; o que,
traducidos a él, revelan su endeblez légica. Por lo tanto, el redactor de
los textos programéticos del partido no incluye explicitamente en ellos
ni el pensamiento mdgico, ni el autoritarismo, ni el patriarcalismo del
dirigente, ni las groseras parodias folclorizantes del pueblo que plagan
otras manifestaciones del mensaje populista. A nadie se le ocurrird expli-
citar en un programa que el lider tiene derecho al mando por macho, por
sortario, por hembrero, por vestir trajes ruralizantes o por comer platos
tipicos, como si aparece connotado en otras formas de la propaganda. El
redactor del programa, como el Principe de Maquiavelo,

debe tener mucho cuidado de que no le brote nunca
de los labios algo que no esté empapado de las cinco
virtudes citadas, y de que, al verlo y oirlo, parezca la
clemencia, la fe, la rectitud y la religién mismas, sobre
todo esta ultima.®

Poco aparecen en los programas esas dos esencias del mensa-
je populista que constituyen su especifidad: el carisma del lider y las
interpelaciones nacional-populares.

Dichos textos doctrinarios y programaticos, en todo caso, pre-
sentan u omiten un conjunto de actores y les atribuyen o dejan de
atribuirles ciertas funciones, revelando asila visién ideoldgica que so-
bre el campo social y politico quiere transmitir el emisor.

Estimamos que el método mas adecuado para poner de mani-
fiesto tales contenidos es el andlisis de los roles actanciales, propuesto
por Algirdas Julien Greimas. Observo éste, a partir de las investiga-
ciones de Propp, que en todo relato parecian repetirse un namero
limitado de “actantes’, es decir, de entes que cumplen un acto o son
afectados por las consecuencias de éL.5

S. Maquiavelo, Nicolés. EI Principe. Cap. XVIII, p. 85.
6. Greimas, Algirdas Julidn. Semdntica estructural, pp. 261-293.
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Asi, en todo relato figuran los “actantes” o “protagonistas” si-

guientes:
Sujeto: Aquél que desea algo
Objeto: Lo deseado

Destinador: | Quien dispensa o provee el objeto deseado

Destinatario: | Quien recibe el objeto deseado

Quien dificulta o impide al sujeto la obtencién del
Oponente: .
objeto que desea

Adyuvante: | Quien aporta ayuda para que el sujeto obtenga el objeto

Es obvio que, en oportunidades, los actantes pueden confundir-
se. El sujeto, por ejemplo, puede también ser destinador y destinatario.
Quien “se busca a si mismo” es a la vez objeto y sujeto. El método en
todo caso, permite organizar el contenido de las narraciones con re-
veladora claridad.

El andlisis de los actantes fue desarrollado, en principio, para
estudiar relatos. Pero pronto resulté obvio que podia ser empleado
fructiferamente en cualquier tipo de texto. El mismo Greimas facilit6
el siguiente ejemplo de andlisis de la ideologfa marxista:’

Sujeto: Hombre
Objeto: Sociedad sin clases
Destinador: Historia
Destinatario: Quien recibe el objeto deseado
Oponente: Clase burguesa
Adyuvante: Clase obrera

7. Loc. Cit.
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Posteriormente, Guita Grin Debert aplic6 el mismo método al
andlisis del discurso populista en Brasil, con resultados particular-
mente esclarecedores.®

Veamos los resultados del andlisis de los textos programaticos
antes senalados.

4.2. Rémulo Gallegos: articulos de Alborada
(1909). Civilismo contra militarismo

En 1909, un grupo de jovenes escritores, entre los cuales figura-
ba Rémulo Gallegos, funda la revista cultural Alborada. En ella publi-
ca un conjunto de ensayos sobre la oposicion entre el civilismo y los
gobiernos de facto. Por distanciados en el tiempo que puedan parecer
con respecto a la fundacién de los organismos populistas, tales ensa-
yos tienen el interés de que abordan el tema del imperio de los princi-
pios, la legalidad, la constitucionalidad y la representatividad, contra
el personalismo: son consignas que dichos partidos apropiaran poste-
riorniente. Cuando Gallegos, en fin, acepta la candidatura por AD, 32
anos mads tarde, su discurso versara casi exactamente sobre las mismas
disyuntivas.’ Ellas constituyen, todavia hoy, el argumento central de
legitimacion de tales organizaciones: el electoral.

Un milagro politico

Examinemos en bloque el conjunto de los ensayos publicados
por Gallegos en los nimeros de Alborada, més el articulo “Necesidad
de valores culturales”, aparecido en el numero 496 de EI Cojo Ilustra-
do (15 de agosto de 1912). La esencial continuidad y trabazén de la
tesis sostenida nos autoriza a darles tal tratamiento. (Para simplificar,
citamos y parafraseamos las paginas de la edicién de Una posicién en la
vida, de Humanismo, México, 1954).°

8. Debert, Guita Grin. Ideologia y populismo, s, p.

9. Bruni Celli, Marco Tulio. “Discursos-Programa de Rémulo Gallegos al aceptar la candidatura”
Documentos para la historia de Accion Democrdtica pp. 131-144.

10. A partir de aqui y en los préximos doce pérrafos, todas las comillas hacen referencia a citas de
diferentes paginas del contenido de la obra de Gallegos: Una posicion en la vida.
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Gallegos se anima a escribir porque “parecen advertirse las se-
fiales que anuncian el advenimiento de aquel milagro politico des-
de largo tiempo esperado como unica solucién eficaz del complejo
problema de nuestra nacionalidad republicana”. Las sefiales son el
derrocamiento de Cipriano Castro por Gémez; el problema es, en
verdad, complejo.

Hombres y no principios

El mismo consiste, esencialmente, en que se ha tenido “por equi-
librio ese estado anormal que determina la presiéon de un individuo
sobre la colectividad” La causa de nuestros males, pues, estd en que
hemos tenido hombres y no principios ya que “la realidad viva de un
hombre es para él (pueblo) mas que una doctrina politica”

“Principios y no hombres” habia sido la consigna del recién de-
rrocado Cipriano Castro. Gallegos la invierte para denostar el perso-
nalismo del caido. Esta preponderancia del “prestigio del jefe”, que
es a la vez “sefior absoluto”, ha llevado al pais a vivir en un estado casi
permanente de guerra, cuando no en una “paz de campamento’, y al
regionalismo, que no es mds que una “suerte de funesta anarquia” en
la que “cada ciudad, cada uno de los mas miseros villorios tiene su
caudillo popular, intercesor inmediato entre la ciudadania y la patria”.

Tal situacion anula a la vez el imperio de las leyes, y la influencia
civilizadora de los partidos, de los poderes, de la prensa y de la edu-
cacion. Las leyes se violan de una manera fatal. Los partidos estin
en decadencia o bien “no han existido aun en Venezuela” en el sen-
tido propio del término, ya que “abundan en alma bélica y adolecen
de civismo: son nucleos de sugestionados en torno a guerreros”. Los
poderes estdn inermes frente a “gobiernos esencialmente ejecutivis-
tas”, y son “instrumento ddcil a los desmanes del gobierno que, por
si solo, convoca o nombra a los que han de formarlos”. La prensa, por
su parte, estd acostumbrada al silencio; mientras que el educador es
“el complice del tirano”, por cuanto ahoga “las virtudes de iniciativa e
independencia”. Vivimos pues, en la “barbarie”, ya que “América es la
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selva virgen, el suelo inexplorado e inculto, la tierra baldia, el desierto,
el analfabetismo, la barbarie, el instinto cerril y sefiero, la carencia de
principios, de disciplina e ideales”.

Europa es la civilizacién

Los remedios contra esta preponderancia del caudillismo belicista
consisten en que el pueblo “abandone de una vez este barbaro expedien-
te por el otro, més culto y eficaz, de la accion civil’, y logre “la victoria
definitiva del civil” Para ello se deberd “inculcar en la conciencia social
el respeto ala ley”. Con respecto a los partidos, se debera “desvirtuar el
cardcter bélico de tales agrupaciones, fortaleciendo en ellos el elemento
civil’) instalando en ellos la “idea esencial de colectividad” y el caracter
de representante que justifica al lider. Con respecto a los poderes, su
eficacia advendra cuando “el pueblo escogiera alos hombres que han de
representarlo en el legislativo, libremente y entre los que no tomen parte
en la politica militante del momento.” La prensa debe garantizar que “la
opinién nacional tenga un valor efectivo o suficiente a equilibrar la ac-
cién delos poderes”. Se debe tender —mas que a atiborrar al educando
de informaciones— a la educacidn de la voluntad. En sintesis, nuestro
remedio seria Europa, ya que “Europa es la civilizacion, y la civilizacién
quiere decir campos cultivados, poblacién, caminos, industria, cultura,
disciplina social, conciencia social, ideales sociales”

Masas tardas e ignaras: raices de la misma raza

Pero ;cémo llevar a cabo estas reformas? Nuestro pueblo, en
sentir del ensayista, estd integrado por “multitudes amorfas, de ori-
gen hibrido, formadas por la fusién atn no realizada de diversos
elementos étnicos, en las que luchan atavismos y supervivencias de
todas las razas”, por lo que sobre ellas, “es tan inutil querer edificar
nada sélido y estable” El caracter de “nuestra raza no ha cristalizado
todavia en una forma netamente definitiva.” Aun no se ha “fundido
en un conjunto homogéneo”, de donde vienen la “heterogeneidad y
el aislamiento” regionales.
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Este cardcter atn no definido presenta, sin embargo, para el es-
critor, rasgos tales como los de que “su mentalidad es bastante rudi-
mentaria”; tiene un “campo limitado de su vida de inteligencia” y pre-
senta una cultura “mezquina y tardia”

Son, en verdad, entonces, “masas tardas e ignaras”, y ello se debe
a las “funestas cualidades de la herencia” que “tienen su origen en las
raices de la misma raza”. Es la misma “condicién de raza, digamos, de
los educandos, perezosos y frivolos por naturaleza”

De alli que “en politica como en religién, nuestro hombre del pue-
blo es fetichista”; y en virtud de una “supuesta indole guerrera’, “se ha
constituido en hordas y montoneras y se ha fusilado mutua y cordial-
mente en despoblados”. ;Quién corregira esta “condicién de raza”?

La superior direccion de la inteligencia: exética, o mejor
dicho, extranjera

Repentinamente, el autor se confunde con uno de los actantes o
protagonistas de su ensayo. “A nosotros —dice— incumbe el deber de
preparar los senderos al hombre del manana, cultivando en el pueblo
los gérmenes del civismo”. ;A quién designa este “Nosotros”? A los in-
telectuales, que son “fruto de seleccidn, producto de una cultura siem-
pre superior a la general cultura de su medio, y a veces de su tiempo’,
ya que los “principios directores, entre los cuales, en hora buena, pue-
den contarse las instituciones y las leyes”, no pueden “salir del mismo
estado mental de las masas, porque lo inferior no puede producir lo
superior, sino que tiene que venir de arriba, de aquellas capas sociales
que corresponden a un estado de cultura més adelantado”.

Toca, entonces, a los intelectuales “llevar la luz hasta las concien-
cias oscuras’, exhortandolas a “la participacidn activa y directa en el
gobierno”; a integrar “cuerpos espontineos, asociaciones politicas,
econodmicas, etc..” y a equilibrar la influencia del guerrero con “la no
menos necesaria del hombre de intelecto que retribuye a aquél enluz su
contingente de fuerza”.
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Esta intelectualidad que nutre al pueblo de principios, a su vez
“se nutre de la savia europea, como nuestros comerciantes de sus pro-
ductos”, ya que, en definitiva “exética, o mejor dicho, extranjera, tiene
que ser nuestra cultura”. Su accién puede ser ejercida “como en Ale-
mania, desde el poder, y mds o menos autoritariamente; o como en
Inglaterra, comenzando desde abajo con la propaganda y el ejemplo”.
Quedan asi abiertas al intelectual dos opciones, que pueden desem-
bocar en una tercera: o la colaboracion con el poder, o la pedagogia a
través del “6rgano”, o fracasados ambos caminos, la accién violenta y
personalista.

Hasta aqui, hay una concreta narrativa que podemos sintetizar
usando el esquema de Greimas y de Propp: Un destinador (los intelec-
tuales) capacitard a un destinatario (las masas tardas o ignaras) para ma-
nejar un objeto (la conciencia civica) que le permitiré derrotar a un opo-
nente (el caudillismo guerrerista) en beneficio de su sujeto (Venezuela).

Rémulo Gallegos-Alborada, 1909

Sujeto: Venezuela
Conciencia civica.
Objeto: Cultura europea.
Respeto alaley.
Destinador: Los intelectuales
Destinatario: Las masas tardas e ignaras
El caudillo
Oponente:
El regionalismo
Ayudante: Asociaciones politicas, econdmicas.
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Después de formular estas difusas aspiraciones civilistas en
1909, Gallegos lleva cordiales relaciones con la dictadura de Gémez,
hasta que rompe ptiblicamente con ella en 1931 (V. 6. I1I). El mismo
ano, Betancourt descalificard en el Plan de Barranquilla a los proyec-
tos de “asociaciones civicas” como fruto de “espiritus simplistas”. S6lo
en 1939, en el programa del Partido Democratico Nacional, se ocu-
pard al fin del “sufragio universal” Y en 1941 apoyara la candidatura
simbolica de Roémulo Gallegos a la presidencia. Después de casi tres
décadas de olvido las “asociaciones civicas” y la “dignificacion civil’,
servirin de argumento legitimador al populismo, y de predmbulo al
golpe civico-militar de 1945, que serd apoyado por Gallegos.

4.3. El Plan de Barranquilla (1931):
lenguaje izquierdizante, practica reformista

En 1931, se congregan en Barranquilla varios de los exiliados
con motivo de la protesta del ano 1928. El ministro Arcaya los habia
tildado de comunistas; algunos de ellos intentardn desviar la acusa-
cién alegando que la censura de Gémez habria impedido lallegada de
tales ideas a Venezuela: “Vamos a hacer trizas la etiqueta con que nos
catalogd Arcaya para dejar enfatizada la orientacién de un movimien-
to que ha sido exclusivamente antidictatorial’, escribird Betancourt.'!
Una docena de ellos suscribi6 el 22 de marzo de 1931 el documento
llamado Plan de Barranquilla.

Anos mas tarde, Betancourt reconocerd la autoria del mismo, y
afirmard que en él ya estdn esbozadas ideas que luego serian accién-
demo-cratistas: “Ya madurado mi pensamiento, fui el redactor del
documento llamado Plan de Barranquilla, el cual tiene la peculiari-
dad histérica de ser el arranque de la filosofia y el programa que en la
actualidad configuran a Acciéon Democritica”"?

11. “En las huellas de la pezufia”. Citado por Sosa, Arturo y Eloi Lengrand. En: Del garibaldismo estudiantil
a la izquierda criolla, p. 37.
12. Betancourt, Rémulo. Accién Democrdtica, un partido para hacer historia, pp. 19-20.
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Para la época, sin embargo, intentaba justificarlo en carta a Mi-
guel Otero Silva, diciendo que “no ha sido formulado con criterio de
légicos sino de materialistas”, y presentandolo como imitacién de la
tactica de Trotsky de hacer revoluciones mediante la coartada de pro-
gramas moderados." Es por este cardcter amplio del documento que
estimamos importante su andlisis: un texto susceptible de ser presen-
tado por su propio autor y en épocas diversas como marxista 0 como
socialdemdcrata, ciertamente debe tener méritos como antecedente
ideolégico del populismo. Veamos.

Habla la dialéctica materialista
:Quién habla? Toman la palabra “los de las rigurosa dialéctica
materialista”, quienes han emprendido con

el andlisis penetrante de la situacién venezolana, la
aplicacion al estudio de su evolucidn histérica de los
métodos de la ciencia social contemporanea (... ) el
esfuerzo decidido de ir més alld de las explicaciones
superficiales de los fenémenos para buscarles su cau-
sa ultima.'*

Al final del Plan, se caracterizan los autores como duefios de un
“criterio mas realista y positivo, nutrido de doctrina y de historia’,
en virtud del cual han articulado su plataforma “con postulados de
accién social y antiimperialista”'®

El emisor del discurso se presenta, pues, como un marxista in-
telectual.

13. Servicio Secreto de Investigacién. La verdad de las actividades comunistas en Venezuela (El Libro Rojo),
pp. 28-28S.

14. Bruni Celli, Marco Tulio. “Plan de Barranquilla”. Accién Democrdtica y los primeros programas poli-
ticos, p. SO-S1.

1S. A partir de acd, y hasta la descripcién del Plan de Barranquilla segun el modelo de roles actanciales
propuesto por Greimas, todas las comillas resaltan citas textuales de dicho plan, incluido enla publicacion
de Bruni Celli citada anteriormente.
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Mensaje sin destino

¢A quién se dirige el Plan? ;Quién es el receptor ideal del dis-
curso? En principio parecerian ser los doce politicos exiliados que lo
firman, encabezados por Rémulo Betancourt, ya que “los que suscri-
ben este plan se comprometen a luchar por las reivindicaciones en él
sustentadas, y a ingresar como militantes activos en el partido politico
que se organizard dentro del pais sobre sus bases”

Masas, no clases: Hambre, ignorancia y vicio

El Plan, sin embargo, pareceria dirigido a una audiencia mas am-
plia: las “masas”. Las cuales, sin embargo, son mencionadas siempre
en tercera persona, no como un destinatario directo, sino como un
tercero. Las mismas, por ejemplo, “estin armadas de la resolucién ve-
hemente de armarse”.

El principal rasgo de ellas es su cuantitatividad: aparecen nombra-
das como “masas” quince veces, y como “multitud’, un par de veces. Estas
menciones del nimero preponderan sobre las calificaciones clasistas: se
las nombra como “clases productoras” dos veces; como “clase trabajado-
ra’, dos veces; y nuevamente como “masas obreras y campesinas”.

En tal categorizacién son mas escasos los rasgos precisos de ubi-
cacién en una clase especifica. Refiriéndose a épocas histdricas, se ha-
bla en dos ocasiones de “esclavos”; una vez de “proletariado urbano”;
una de “campesino”; otra de “trabajadores manuales” Las caracteriza-
ciones del nivel de vida son también comparativamente mds escasas:
se habla en una ocasién de “bajos fondos sociales”, y una vez de “clases
bajas” S6lo una vez aparece la mencién “pueblo”.

Desde su primera enunciacion, el mensaje populista estd dirigi-
do a una “masa” caracterizada mds por su cuantia que por una especi-
fica pertenencia a una clase.

Resulta interesante la calificacién de esa masa. Es, ante todo,
“expoliada” en condicién “semihambrienta” y de “ignorancia”; “sin li-
bertad econdmica, analfabetos y degenerados por los vicios”, cargada
con “taras sociales” tales como el “aguardiente” y la “jugada”; y, en de-
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finitiva “ignaras” (es exactamente el mismo adjetivo que usé Gallegos
21 afios antes). Su balance es “hambre, ignorancia y vicio”. La “masa”
aparece definida por un conjunto de carencias. Hasta sus dirigentes
legalistas estin afectados de “la tradicional indolencia venezolana
para ahondar problemas”.

Los enemigos son el capital extranjero y el caudillismo

:Quiénes son los oponentes del emisor del discurso y de las “masas™?

El “capital extranjero” es el adversario que merece el mayor na-
mero de menciones en el texto (16 veces). Quiza se lo reputa el mas
importante. Su tcita alianza con los “explotadores criollos” es mencio-
nada dos veces. En seis instancias es calificado explicitamente como
“imperialismo”, es decir, un capital aliado a politicas de expansion de
potencias extranjeras, llevadas a cabo por “La secretaria de Estado nor-
teamericana”; ya que “el capitalismo imperialista necesita apoyar y sos-
tener en el gobierno de los pueblos donde hace inversiones a hombres
sin escrapulos ni nocion de defensa nacional para asegurarle el méxi-
mo de rendimiento a sus trust y carteles inversionistas”

El segundo oponente del emisor del discurso y de la “masa” es
“Gomez, el gobierno de los Gémez”, mencionado en nueve instan-
cias. Si entendemos como sinénimo la mencién del “despotismo”
(seis veces), deberfamos acreditarle 15 menciones. Pero el despotis-
mo no serfa otra cosa que una expresién mas del “caudillismo” (men-
cionado seis veces) o de los “militaristas” (nombrados tres veces). Y
el caudillismo, a fin de cuentas no hace més que asegurar los derechos
de “el capitalismo extranjero y la casta latifundista”; entre quienes “ha
habido una alianza tdcita en toda época.”

La burguesia nacional no es enemiga:

los terratenientes no seran tocados

Llama la atencidn, en este cuadro de adversarios de las “masas’, la
omisién de menciones al capitalismo nacional. Se nombra a la burgue-
sia criolla sélo una vez, como protegida sucesivamente por la oligarquia
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conservadora y la oligarquia liberal en su derecho de —conjuntamente
con el capital extranjero— “explotar en la ciudad y en el campo a los
trabajadores manuales y a los sectores intelectual y medio no corrompi-
dos.” Este derecho a explotar “en el campo a los trabajadores manuales”
conferido a “la burguesia’, sugiere que el término no estd usado en su
sentido propio y que se la asimila a los terratenientes.

Tampoco parece ser propio el uso del término cuando se habla de
la “burguesia colonial”: la clase dominante de la colonia estaba integra-
da casi en su totalidad por terratenientes. En la tinica frase donde se em-
plea adecuadamente el término se lo hace para especificar que: “Siendo
agraria nuestra realidad, la burguesia urbana e industrial apenas comien-
za hoy a cobrar fuerzas.” Es decir, se la menciona sélo para descalificarla
como actora en la escena social y politica, y minimizar su importancia
como adversaria. Hay una fugaz mencién al “capitalismo nacional y ex-
tranjero” en el punto VII del Plan, para establecer que se revisardn los
contratos y concesiones celebradas por la nacién con aquellos. Para la
época, la intervencion del “capitalismo nacional” en materia de conce-
siones era apenas de intermediario entre el gobierno y las companias
foraneas. El capital nacional, por tanto, solo serd tocado en la medida en
que haya servido de pantalla a un capital internacional.

Los terratenientes no son amenazados de expropiacion en el
Plan, ni de otra medida significativa. En relacion a la “tiranfa imperia-
lista”, la “revolucidn social” se limitara a revisar sus contratos.

Los aliados son sublevados, antigomecistas y revolucio-
narios sociales

En su venidera sublevacidon contra Gémez, las masas tienen no sélo

adversarios (los latifundistas y el capital extranjero), sino ademés aliados.
Podemos establecer una jerarquia en la importancia de estos aliados:

1) Los iniciadores de la futura sublevacién, ya que “como Porfirio Diaz

y como Juan Manuel Rosas, Gémez serd arrollado por el primer

imitador de Madero o Urquiza que transporte a Venezuela, en ésta

o aquella forma, rifles, y cartuchos”. Es llamativa, sin embargo, la
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falta de precisiones sobre la identidad de este aliado que desenca-
denard “acontecimientos que llevaran fatalmente a la revolucién”

No son los suscriptores del Plan; tampoco parece haber una ex-
cesiva conflanza en tales agentes del derrocamiento, ya que el punto
IT exige la “confiscacion de los bienes de Gémez, sus familiares y ser-
vidores; y comienzo inmediato de su explotacion por el pueblo y no
por jefes revolucionarios triunfantes” Si no se adelantan las reformas
previstas en el Plan, “nuestra proxima revolucion serd una de las cldsi-
cas danzas de espadas venezolanas, sin trascendentales repercusiones
en el organismo nacional”

Parece entonces que la tinica credencial de tales agentes de la su-
blevacion sera su capacidad de introducir armas y fusiles, y convertir-
se en “jefes revolucionarios”. La descripcion conviene a los antiguos
caudillos surgidos del latifundismo. En los hechos, la oposicion anti-
gomecista de las ciudades confi6 en las tentativas de caudillos rurales
como Chalbaud, Urbina, Rescaniére, Arévalo Cedefio y Gabaldén, e
incluso particip6 fugazmente en ellas.

Ello no obsta para que el Punto I del Plan proponga la “exclusién
de todo elemento militar del mecanismo administrativo, durante el
periodo preconstitucional”, y “lalucha contra el caudillismo militaris-
ta”. No se explica como se podra excluir a elementos caudillistas mili-
tares de un nuevo régimen impuesto, en parte, gracias a su iniciativa.
El problema no estard resuelto todavia para el trienio 1945-1948.

2) El segundo aliado est4 constituido por los del esfuerzo y labor po-
larizados exclusivamente hacia una finalidad inmediata: derrocar
el gomecismo.

Es una vanguardia ineficaz a) que s6lo centra sus esfuerzos en
derrocar el gomecismo; b) que cree que tal régimen podra ser supri-
mido con una mera reforma en la superestructura politica; c) que fia
lo esencial de dicha accién en las “asociaciones civicas”; 4) que cree
que tal cambio se podrd dar mediante reformas constitucionales y
moralizacién de la administracion.
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Este tipo de proyecto condenado por ineficaz se asemeja bastan-
te al predicado por Gallegos en Alborada, y al propuesto durante el
trienio 1945-48, y en 1958, en el Pacto de Punto Fijo.

3) Un tercer aliado esté constituido por los propulsores de la revo-
lucién social: Este ayudante se identifica con el emisor del dis-
curso: es el que se propone ir mas alld de las “aspiraciones re-
trasadas” de legalistas y civilistas, al postular que “nuestra revo-
lucién debe ser social, y no meramente politica” Es el ayudante
que permitird al sujeto “pueblo” obtener el objeto “revolucién
social’, descrito como objeto del deseo al final del Plan.

Esta condicién de ayudante estd apenas sugerida, ya que no se
establecen operativos precisos para el logro de la revolucién social,
salvo la definicion de sus objetivos.

Un minimo objeto del deseo: aspiraciones atrasadas, le-
galismo, dadivas

El objeto del deseo, a pesar de haber sido descrito como “revolu-
cién social’, es luego considerado “programa minimo” porque “el sus-
crito hoy por nosotros apenas contempla los mds urgentes problemas
nacionales, y porque el contenido mismo de nuestros postulados de
accidn es apenas reformista’”.

Asi descrito el objeto, “revolucion social” o programa “reformis-
ta”, se imponen varias conclusiones:

a) En su esencia, las medidas propuestas parecen coincidir con
las previstas por los formalistas, juridicistas y civilistas que se
limitaban a postular la reforma de la “superestructura politica
y la presencia del elemento civil en la administracion” No otra
intencion tienen las consignas previstas en los puntos I, IL, II,
IV y VIIL {De ocho puntos del plan, cinco coinciden con las
“aspiraciones atrasadas” de los “espiritus simplistas”!

b) Las restantes postulaciones, que podriamos llamar sociales
(decretos protegiendo las clases productoras de la tiranfa
capitalista, “desanalfabetizacién” y educacion, revisiéon de
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contratos y concesiones, nacionalizacion de caidas de agua
y control estatal de servidos publicos), apenas trascienden
el referido marco legalista. En efecto, postular decretos que
protejan a las clases productoras de la tirania capitalista, pre-
supone la subsistencia de esta tltima y la fe en la eficacia del
instrumento juridico para refrenarla. La educacion habia sido
propuesta por Gallegos como precondicién de la accion civi-
ca. La “revision de los contratos y concesiones celebrados por
la nacién con el capitalismo nacional y extranjero” presupone
la supervivencia de contratos y concesiones como modos de
gestion. La politica econémica contraria a la contratacion de
empréstitos habia sido ya adoptada por Gémez, que cancel6
totalmente la deuda publica en 1930. Las caidas de agua no
constituian parala época objeto de mayor interés econémico;
el control por el Estado de los monopolios de servicios publi-
cos no tenfa mas cardcter que el de reforma superestructural.
c) En el cuerpo del programa se mencionan otras reivindica-
ciones (“proteccién efectiva para el proletariado urbano,
mejorando y elevando su estdndar de vida; un pedazo de
tierras sin capataces y sin amos para el campesino, despo-
seido por la voracidad del terrateniente”) que se recibirdn
como dddivas. No se explica a costa de quién se lograran.
En otras palabras, no se mencionan como antagonistas
a un capitalista que debera ceder parte de la plusvalia al
trabajador o a un latifundista que debera entregar sus tie-
rras al campesino. La donacién parece darse por si misma
y sin costo para nadie. Se articula, desde un principio, el
estilo que caracterizard a la promesa populista: la de una
dadiva que se producird sin intervencién del proceso de
lucha de clases.
De acuerdo con el modelo de roles actanciales de Greimas, ten-
dremos entonces el siguiente esquema:
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Plan de Barranquilla

Sujeto: Las masas
Objeto: Programas minimos de reformas
Destinador: Jefes revolucionarios triunfantes

Destinatario: Las masas

El capital extranjero
Oponente: El gobierno de Gémez

Los latifundistas-caudillistas

Iniciadores de la futura sublevacién
Adyuvante: Enemigos de Gémez

Propulsores de la revolucién social

El Plan de Barranquilla no es, desde luego, la “segunda Carta de Ja-
maica” que creyé ver en él Mariano Picén Salas, llevado, segtn confiesa,
por un “poco de tropicalismo”'é También ha sido presentado como el
“primer ensayo de historiografia venezolana influido por el marxismo”"”
El andlisis precedente nos muestra que sélo lo es en apariencia. No bas-
ta aludir a la “rigurosa dialéctica materialista” para caracterizarlo como
tal. Categorias como la “burguesia colonial” no causan gran impresion
en personas acostumbradas al uso de conceptos marxistas.

El Plan, por el contrario, califica de manera perfecta como do-
cumento programético del reformismo. Lo es por su apelacién a una
masa definida antes que todo por su nimero, y casi despojada de atri-
butos clasistas. Lo es por el escamoteo como enemigo de clase del
capital nacional, y por su eleccién como antagonista del capital ex-
tranjero y del “caudillismo latifundista”. Esta alineacién constituird el
frente tipico de los populismos latinoamericanos.'®

16. Picon Salas, Mariano. “Carta a Betancourt del 15/9/1931”. El libro rojo, p. 222.
17. Sudrez, Naudy, citado a su vez por Manuel Caballero. En: El 18 de octubre de 1945, p. 23.
18. Lanni, Octavio. La Formacién del Estado populista en América Latina, pp. 77.
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El Plan es reformista, también, por sus alcances: concluye pro-
poniendo un conjunto de modestas mejoras a ser logradas mediante
la convocatoria de una constituyente.

Con razén Miguel Otero Silva, en su “Carta a Betancourt”, lo
asimila casi a las ideas de los socialdemdcratas, con su “actitud de trai-
cion hacia las masas proletarias, papel subordinado a los intereses y a
los deseos del capitalismo europeo””

Dos rasgos coronan todavia al “Plan”, y contribuyen a situarlo de
perfecta manera dentro de las caracterologias del discurso populista.

La primera, es su explicito y vacuo empleo de la palabra “re-
volucion”

Todavia mas propia de él es la apelacion a un lider carismatico,
que parece implicita en la afirmacién de que “hasta ahora no ha tenido
Venezuela en su ciclo de Republica ningtin hombre cerca de la masa,
ningun politico identificado con las necesidades de la multitud”* El
documento se supone salido de una incipiente organizacion de po-
liticos que lo suscriben: no se prevé en manera alguna el papel que
cumplird esta organizacion en los acontecimientos futuros, ni su mo-
dalidad de accidn, ni su estructura.

Es posible que sélo sea el marco para que surja por fin el “lider”
al lado de las masas, que convierta la sublevacién armada en refor-
mismo, y éste, en “remedios ficiles”. Se comprende que el Gallegos
civilista de 1909 y el Betancourt reformista de 1931, con todas sus
aparentes divergencias, cooperaran a partir de 1941.

4.4. Manifiesto-programa de ORVE (1936):
hacia el Estado moderno

Al fallecer Juan Vicente Gémez en diciembre de 1935, los opositores
exiliados regresan al pais. La muerte del dictador libera una efervescencia
politica que se expresa en grandes protestas de masas —como la que el go-

19. Otero Silva, Miguel. “Carta a Betancourt”. El libro rojo, p. 81.
20. Ibidem.
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bierno reprime sangrientamente el 14 de febrero de 1936— y enla apresu-
rada formacién de organizaciones como el Movimiento de Organizacion
Venezolana (ORVE), que crean Betancourt y parte de los firmantes del
Plan de Barranquilla. Examinemos su “Manifiesto-programa’.

Urgencias sin sujeto
Del lado positivo estin “una voluntad de renovacién y supera-
cién del atraso venezolano en que nos tuvo sumido un régimen bar-

baro”; y una serie de urgencias:

urge la organizacién, la movilizacién de todas las fuer-
zas sanas del pais en un firme designio de recuperar
nuestra tradicion histérica; urge la formacién de una
gran disciplina nacional que nos permita imponer un
ritmo y una voluntad a nuestra empobrecida existencia
econdmica y espiritual.

Todas estas urgencias y deberes estin redactadas sin especifica-
cién del sujeto: parecen ser fuerzas sociales sin protagonistas e inclu-
so sin causas especificas, surgidas por si solas y sin intervencion del
pueblo (a quien, en tltima instancia, deberfamos referir las mismas).
En otras palabras, se esconde el sujeto del plan politico.

Antiintelectualismo y vibracion popular

El manifiesto-programa insiste en el antiintelectualismo del Plan
de Barranquilla. “No estamos estancados en férmulas intelectuales
—advierte en el quinto parrafo— ORVE sencillamente aspira a reco-
ger la vibracion de la vida venezolana”.

El octavo parrafo reitera que “mds que a cuestiones doctrinarias de
pura metafisica politica’, la opinién debe orientarse “en esta primera eta-
pa de nuestra existencia civil, hacia la solucién de concretas realidades
venezolanas”: los problemas de la miseria, de la salud, de las primeras le-
tras, interesan mas al pueblo que “aquellas cuestiones de debates doctri-

177



Luis Britto Garcia

narios o de pura forma constitucional, en que se entretuvo la mentalidad
Ier 4 » . .

politica de otras épocas”. Son curiosas afirmaciones en un documento

redactado y suscrito esencialmente por intelectuales. Con ellas, o se re-

huye una definicién doctrinaria ain no establecida, o se quiere escon-

derla. Asi, el destinador del plan politico también es ocultado.

El caudillismo y el capital extranjero como adversarios:
el capital nacional no lo es

Afirma el tercer parrafo, que “bajo el régimen pasado no hubo exis-
tencia nacional’, ya que “el Estado servia a dos intereses opuestos a la na-
cionalidad: a la penetracién exterior y al caudillaje lugareno”. Aparecen
aqui, de nuevo, los dos adversarios ya mencionados en el Plan de Barran-
quilla. De nuevo, no figura ni siquiera mencionado como adversario el
capital nacional: se esconde el protagonista esencial de la nueva acomo-
dacién econdémica que producird el reparto de la riqueza petrolera.

El Estado como conciliador, arbitro y providencia

Establecidos dichos adversarios, cabria esperar que “las fuerzas sa-
nas” orientadas por ORVE los aniquilaran a fin de que dejaran de causar
tantos males. Nada de ello. Las carencias del pais seran solucionadas
por un nuevo actor: Venezuela, que “se apresta a transformarse en un
Estado moderno”. ORVE aspira a “dar a cada hombre y a cada grupo
social su puesto de vigilancia y de combate en las luchas por el Estado
moderno y la justicia social” ORVE quiere una democracia “donde las
funciones del Estado no sean capturadas por las fuerzas del dinero, por
el cohecho o porla violencia” Quiere un pais “donde el Estado unifique
y concilie la discordia colectiva”. Al interés individual, opone “el con-
cepto de deber social y de responsabilidad ante el Estado”. El designio
de ORVE “es movilizar fuerzas sanas y activas de la nacién para vencer
nuestro atraso y crear el Estado moderno venezolano”. De los cinco ob-
jetivos de ORVE, el segundo es “hacer de Venezuela un Estado moder-
no, realizando la unidad politica, econémica y moral de la nacién” Y a
pesar de que el tercer objetivo es “orientar la conciencia publica hacia
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las soluciones de los grandes problemas concretos de la nacién’, es evi-
dente que dichos problemas también habran de ser solucionados por el
Estado: sanidad y asistencia social, educacion, establecimiento de una
economia nacional préspera y auténoma, transportes, mejoramiento
de la condicién social del obrero urbano y rural.

También son atinentes al Estado los puntos 4° y 5° del programa:
Modernizacion de las Fuerzas Armadas y establecimiento de la carre-
ra administrativa.

Este deseado “Estado moderno”, y no ORVE, es el actor esencial
del Plan. Sin necesidad de ejercer ninguna fuerza explicita contra los
enemigos (penetracién extranjera, caudillismo) causantes de todos los
males, es conciliador de discordancias, unificador politico, econdémico
y moral de la nacién, solucionador de todos los problemas concretos de
ésta, dispensador de justicia y eficiencia, y a la vez perfectible mediante
la modernizacion de las fuerzas armadas y el establecimiento de la ca-
rrera administrativa. El Estado moderno ocupa ahora el lugar que en el
Plan de Barranquilla se le atribuia a la sublevacién o a la revolucién. Es,
en definitiva, el Estado populista, que deberd en el futuro asumir el cui-
do paternal de todas las carencias del pueblo, sin ejercer accion alguna
contra las fuerzas o estructuras causantes de dichas carencias.

Asi tenemos:

Manifiesto-programa de ORVE

Sujeto: Venezuela

Objeto: Estado moderno conciliador de la discordia colectiva

. Las fuerzas sanas
Destinador: » »
Voluntad de superacién y sublevacién

Destinatario: | Pueblo

Penetracién extranjera
Oponente: Caudillaje lugarefio

Los latifundistas-caudillistas

Adyuvante: ORVE
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El pueblo como receptor pasivo

Como es caracteristico en el mensaje populista, el pueblo apare-
ce como receptor pasivo de bienes y servicios que entregard el Estado
por la intercesion o la inspiracién del partido. Se esconde el conjunto
de operaciones o de procesos por los cuales el Estado producira tales
bienes o a quién los quitara para darlos al pueblo. La didiva parece
producirse por si sola, sin la intervencién de un conjunto de procesos
humanos creativos.

En definitiva, al tomar el poder, el populismo utilizard los in-
mensos recursos de la Hacienda Publica para “unificar y conciliar la
discordia colectiva’, y “aliviar” las mds urgentes carencias sociales. La
experiencia le ensenard a usar las aspiraciones de modernizacién del
ejército para conquistar y luego retener dicho poder.

4.5. El programa del PDN (1939)

El Estado equilibrista

Tres etapas recorren la embrionaria organizacion denominada
Partido Democratico Nacional (PDN). En cada una de ellas emite un
documento de presentacion.

Enla primera, nace como intento de unificar a las izquierdas, con
un documento inicial, el Programa de 1936. Betancourt y el reducido
grupo de ORVE adhieren a é1.

Ilegalizadas por el gobierno de Lopez Contreras las organizaciones
que integraron el PDN (Organizacic')n Revolucionaria Venezolana, Par-
tido Revolucionario Venezolano y Bloque Nacional Democrético), el
movimiento pasa por una etapa de clandestinidad en el curso de la cual
emite un segundo documento, su “Tesis y Programa’, de 1939. Adviene
entonces un proceso de luchas internas que concluye con una sonada
ruptura entre el grupo que adhiere a Betancourt, de tendencia cada vez
mas reformista, y los restantes grupos, de orientacién marxista.

Recuperada la legalidad en 1939, el PDN suscribird un tercer
documento, el programa aprobado en su Primera Conferencia Nacio-
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nal en septiembre de 1939. Betancourt desautorizar posteriormente
el intento unitario del PDN de 1936, evitando toda mencion a él en
su obra Venezuela, politica y petrdleo, y calificindolo despectivamente
después como “menestrén politico confusionista”*!

En cambio “la tésis politica y programa” del PDN ilegal de
1939, en opinién de Bruni Celli, “constituye la mas proxima y verda-
dera base doctrinaria de Accién Democratica”?? En efecto, mas am-
plio que los restantes documentos, incluye un anélisis econdémico y
social de la Venezuela de la época, y a pesar de las repetidas autode-
finiciones como partido no clasista, incluye un andlisis de las clases
sociales en el pais. Gran parte de sus textos serdn incorporados, con
minimas modificaciones, a los programas que adopta AD en 1958 y
en 1964. Hasta hoy, el partido no parece haber tenido necesidad de
redefinir las orientaciones doctrinarias en él establecidas.

Habla el s6lido basamento doctrinario: ni generalizante,
ni principista, ni tedrico

En el primer pérrafo el emisor del discurso se presenta como duefio
de un “s6lido basamento doctrinario”. Su programa y su téctica han surgi-
do “del estudio ahondado por varios afios de los problemas de la nacion”
Es un “andlisis serio”. Al mismo tiempo no es “simplista la enunciacién de
principios generales”; ni “mecanico transplante de concepciones teéricas
y métodos de lucha”; tampoco es “europeizante”. El redactor o redactores
comienzan por atribuirse las penetrantes dotes que también se confirid
el autor del Plan de Barranquilla. Pero faltan los términos marxistizantes.
Estan presentes si, los denuestos contra el exceso de teoria.

Ni reaccionario ni clasista

La “transformacién econémica y social del pais”, afirma el punto
2, “exige la existencia de un organismo politico popular, no clasista.” El
punto 3 afirma que tal ente es el PDN, “y no otro’, ya que ni “un parti-
do reaccionario (el PAR-NAC, por ejemplo)”, ni “un partido de centro

21. Betancourt; citado por Bruni Celli, Marco Tulio en: op. Cit, p.21.
22. Ibidem, p. 28.
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(el P AN, por ejemplo)”, ni “un partido clasista (el Partido Comunista,
por ejemplo)”, llenarian tales condiciones. El primero, por “representar
a sectores de intereses opuestos a la nacion venezolana y a sus grandes
mayorias”. El segundo, “por promulgar reformas timidas”. El tercero,
por “la escasa densidad de la clase especificamente obrera”. Mientras
ue las medidas “incisivas”, “modernas” sélo pueden ser cumplidas
)
por “un partido de amplias masas populares”. Antes que cualquier otra
cosa el PDN quiere definirse por lo que no es: ni clasista (lo niega dos
veces) ni minoritario. Parece dispuesto a buscar ante todo el numero,
tema que en seis parrafos de conclusiones reitera cinco veces: esta al
lado de “los densos sectores populares”, de las “grandes mayorias”, de
las “amplias masas populares”, y descalifica a la clase obrera para dirigir
[(3 . . » “« . »
un “vasto movimiento’, por su “escasa densidad”.
Era, en todo caso, sélo una esperanza. Betancourt mismo reconoce-
ra que la organizacién era llamada “el partido del automévil” para aludir
al hecho de que sus integrantes casi podian reunirse en un vehiculo.®

Frente de capas oprimidas, sin obreros

Aparte de esta cuidadosa definicion por exclusion, el PDN se pre-
senta como “un frente orgdnico de capas sociales oprimidas”** Tales ca-
pas son los “trabajadores intelectuales y manuales, campesinos y amplios
sectores medios”. Se omite mencionar explicitamente a los obreros.

Tal ocultamiento no es casual. En el andlisis de los sectores so-
ciales, que ocupa diez paginas del programa, sélo se le dedican cinco
lineas al “sector propiamente obrero o proletario”, ya que el mismo
“solo existe en escasas fabricas, en las explotaciones petroleras y en los
campamentos auriferos de Guayana, en las empresas de pesqueria y
en los centrales azucareros”” En la pdgina inmediata, contradictoria-
mente, se reconoce que “el sector obrero es el que presenta mayores
caracteres de estabilidad y el que en la lucha politica ha dado mayo-
res pruebas de combatividad y abnegacién, para, dos parrafos mas

23. Ibidem, p. 27.
24. Ibidem, p. 116.
25. Ibidem, p. 10S.
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adelante, al mencionar las capas sociales en que encuadra el PDN, es-
conderlos de nuevo, hablando sélo de “trabajadores manuales” (de-
finicién que convendria también a los campesinos y artesanos men-
cionados en el Plan). Curiosa reticencia hacia una clase obrera que a
finales de 1936 habia demostrado su capacidad de paralizar durante
mes y medio la industria petrolera del pais.

Frente de trabajadores, terratenientes y burguesia

Otros sectores concurren en el frente organico referido. El mis-
mo puede no sélo “neutralizar a amplios sectores poseyentes”, sino
ademds lograr “inclusive que individualidades lucidas y de avanzada
de esos grupos sociales militen también en sus filas”; y ello

es perfectamente posible ain con respecto a algunos
terratenientes. El PDN “es también el unico partido ca-
paz de conjugar su accién popular-revolucionaria con
la activa asistencia a los reclamos y consignas que plan-
tean los sectores progresistas de la burguesia nacional,
especialmente los de tipo industrialista”

Terratenientes y burguesia nacional estan, por lo tanto, repre-
sentados en el frente.

Latifundistas, banca y comercio exportador como adversarios

La definicién de los adversarios no ofrece sorpresa. En la “ubica-
cién de los diversos estratos sociales de Venezuela” (se usala expresion
estratos para aludir a lo que en buena parte son clases), se menciona a
la “clase latifundista”; al imperialismo y a su clientela (abogados, agen-
tes parlamentarios, altos empleados, etc.); y la burguesia, formada
por “alta banca, la industria, el fuerte comercio importador, el comer-
cio exportador”. En esta tltima se distingue el grupo bancario “ligado
sustancialmente, por sus intereses, a la coalicién antidemocratica’) el
comercio exportador que “defiende la politica de los grandes propie-
tarios de tierras de fortuna saneada y del imperialismo colonizante”
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En fin, “el comercio importador, los industriales progresistas, etc.’, no
puede ser categorizado como adversario ya que se “siente llamado en

funcion de los intereses que presenta, a una posicién nacionalista’”.

El Estado equilibrista

En todo caso, para resolver los citados antagonismos entre sec-
tores sociales, es necesario que se efecte una transformacion de
los obstdculos que traban el proceso social del pais. Ellos son “la re-
forma latifundista de explotacion de la propiedad rural, la ilimitada
gestion usurera de la banca privada y el control de nuestra economia
por parte del imperialismo.” Dichas fuerzas “se obstinan en man-
tener un Estado tarado por fuertes resabios absolutistas e incapaz
por lo mismo de admitir un régimen de democracia politica sobre
amplia base popular”. Entonces, los “maximos objetivos de la revo-
lucién democratica” venezolana consisten en “quebrantar el sistema
de propiedad feudal en el campo, desterrar del pais la usura ban-
caria y rescatar para la nacion el control de sus riquezas naturales,
armando al pueblo con la direcciéon de un Estado democritico”*
La construccién en infinitivo (“armando al pueblo”) impide deter-
minar con precision si la direccién del Estado democrético serd la
causa, el efecto o la concomitante de tales reformas. La enunciacion
general del “programa” lleva a pensar que todo se hard por el Estado,
gracias a su ampliamente sefialada capacidad financiera.

En efecto, esta potencialidad fiscal “en determinados momentos
le da fuerza para actuar aun contrariando los intereses de las capas so-
ciales que constituyen sus soportes histéricos”. Sélo asi se comprende
c6mo dicho Estado

siendo de filiacidén latifundista, confisc6 los bienes
de Gomez; cémo estando tan influenciado por la
banca, legisl6 sobre el Banco Central de Emision y
la reforma bancaria; y por ultimo, cémo siendo tan
evidente la presién que los sectores patronales mas

26. Ibidem, pp. 116-117.
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reaccionarios ejercen sobre él, se mantiene en pie
la legislacion del trabajo y aun en los periodos de
reflujo sindical se afirman las conquistas alli garanti-
zadas a los trabajadores manuales e intelectuales, tal
como sucedi6 con la reglamentacién ejecutiva del
reparto de utilidades.

Ello permitiria en los hechos, desde entonces, que el Estado con-
tinuara la situacion que el Programa le atribuye en esa época:

la posicién de equilibrismo de los actuales diri-
gentes del Estado venezolano que los lleva a ha-
cer concesiones al frente democritico y al frente
reaccionario, revela bien que no se ha realizado
aun una soldadura cabal y definitiva alrededor de
él de las fuerzas sociales retrogradas, y que los go-
biernos venezolanos, cuando tienen frente a si un
movimiento de masas en permanente actitud de
vigilancia y lucha, son aptos para eludir en parte la
influencia regresiva de los sectores resueltamente
definidos contra el progreso nacional, que consti-
tuyen los soportes del Estado.”

Pero el programa deja sentada desde ya la mecdnica populista
para la obtencién de tales reformas: se lograran mds a costa de la
“potencialidad fiscal” y de la “potencialidad econémica” del Estado,
que a costa de las clases antagonicas. Obtenido el control sobre esta
fuente que en apariencia permite dar sin quitar a nadie, se podra
articular la inverosimil unién de trabajadores y burguesia en un sélo
frente orgdnico, sin que el mismo amenace de muerte a sus adversa-
rios: imperialismo y latifundismo. Sélo cabrd, desde entonces, de-
batir las cuotas del reparto. Mientras éste dure, queda postergado
todo conflicto insoluble.

27. Thidem, p. 116.

185



Luis Britto Garcia

Tenemos asi, al subsumir los actores sefialados en el esquema de
Greimas:

Tesis y programa del PDN:

Sujeto: Venezuela
Estado democratico
Objeto: ) )
Concesiones estatales al frente democrético
Partido politico popular no clasista
Destinador:
Estado equilibrista
Destinatario: El pueblo
Imperialismo y su clientela
Oponente:
Burguesa (alta banca, comercio exportador)
Trabajadores intelectuales y manuales
Campesinos
Adyuvante: Sectores medios
Terratenientes
Burguesia nacional: Industrialistas

4.6. Respuestas al cuestionario para la legaliza-
cion de Accion Democratica (1941): los li-
mites del reformismo. Propiedad privada,
clases sociales, familia y Estado

Uno de los documentos que mas aclaran la ideologia accionde-
mocratista se debe, paraddjicamente, a la iniciativa de quien desem-
pefiaba para 1941 la gobernacién del Distrito Federal, el Dr. Luis Ge-
ronimo Pietri. Los integrantes del PDN desean registrar legalmente
su organizacion, esta vez con el nombre Accién Democratica. Con el

nuevo apelativo quieren romper todo vinculo con la imagen del anti-
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guo PDN, conocido como Frente de Izquierda, y asociado con epi-
sodios de clandestinidad, represion e incluso exilio. Hay, sin embar-
go, continuidad entre ambas organizaciones: como dice Betancourt,
“Accién Democritica fue el nombre con el cual legalizamos al clan-
destino Partido Nacional, de tan activa como eficaz labor durante el
quinquenio lopecista”?® De acuerdo al inciso 60 del articulo 32 de la
Constitucion de la época y el articulo 32 de la Ley de Orden Publico,
no se permitian las organizaciones comunistas. Accion Democritica,
para demostrar que no lo era, debi6 contestar lo que el mismo Betan-
court llamé un “cuestionario inquisitorial”*

Particular interés revisten las preguntas: sientan los limites de
lo que el sistema estaba dispuesto a tolerar como actividad politica
legal para la época. También las respuestas: establecen el monto de las
concesiones formales que la organizacion estaba dispuesta a hacer en
pro de la legalidad. La praxis histérica demostraria el alcance real de
las mismas. Las unas tenian la exacta medida de las otras.

A continuacién reproducimos el conjunto de las preguntas,
acompandndolas en cada caso de extractos de las respuestas dadas
por la organizacién.*

1) En relacion con el derecho de propiedad

a) ;Debe abolirse la propiedad privada?
Nuestra respuesta es categérica: La propiedad privada no
debe abolirse (...).

b) ;Debe abolirse la propiedad privada tan sélo sobre los bie-
nes de produccion?
Nuestra respuesta es igualmente categoérica: No debe abolir-
se la propiedad privada sobre los bienes de produccién (...).
Ademids, en el programa del partido se aboga por conquistas
reveladoras de una definida intencién de hacer de todos los
venezolanos personas poseyentes de bienes de produccion.

28. Betancourt, Rémulo. Op. Cit, p. 161.
29. Loc. Cit.
30. Bruni Celli, Marco Tulio. Documentos para la historia de Accién Democrdtica, pp. 300-312.
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c) ¢A cudles limitaciones debe estar sometido el derecho de Politica de inteligencia y concordia entre capital y tra-
propiedad? bajo, con el propésito de reducir al minimo las pugnas
A las pautadas por la Constitucion Nacional en el paragrafo entorpecedoras de un progresivo desarrollo de la pro-
2 de su articulo 32 (...). En consecuencia, el partido quiere duccién nacional, y con la justiciera finalidad de que

expresar su concepto de propiedad afirmando que dentro las clases trabajadoras eleven su nivel de vida material y

d . , espiritual conforme a seres humanos, les corresponde
e aquellas que las leyes permitan propugnarian las que me-

. L « . . producirlo y obtenerlo sin que hayan de recurrir a los
jor se conformen al principio de la “propiedad funcién so- o o
o ) _ procedimientos revolucionarios, para que desaparezca
cial’, en virtud del cual este derecho debe ejercerse en forma o, ) o L
de nuestra organizacion social y econémica la iniqui-

que no cause entorpecimientos al bienestar general. Lo cual dad de la explotacién del hombre por el hombre.

determina que las restricciones que establezcan las leyes en b) ;Debe llegarse al establecimiento de una sociedad sin clases?

beneficio de la comunidad, encuentren justificacién. La respuesta a esta pregunta se deduce, légicamente, de la expo-

2) En relacién con la libertad econdémica - .
) d sicién anterior, de la cual se desprende que no debe llegarse a una

:A cudles limitaciones debe estar sometido el ejercicio de la li- . .
sociedad sin clases.

bertad econémica? L s
4) En relacién con la familia

Nuestra contestacion es semejante a la que acabamos de 1 .
) ! a) ;Debe conservarse la familia como célula fundamental de la

formular. La libertad de industrias y la de trabajo sélo debe .
sociedad?

sufrir aquellas limitaciones que reclamen “el interés publico Todos | - - las cienci

3 o ) odos los conocimientos que nos suministran las ciencias
o las buenas costumbres”, como enla Constitucion estd pre-
visto en el numeral 9 del Articulo 32 (...).

3) En relacién con la lucha de clases

nos conducen a afirmar que la familia debe conservarse
como célula fundamental de la sociedad (...).

b) ;Debe extinguirse la familia y ser suplantada por la colectivi-
dad o por el Estado?
La familia no debe extinguirse, ni ser suplantada por la co-

a) ;Lavida social es el campo de una lucha de clases?
La lucha por la vida entre los hombres o grupos de hom-
bres encuentra su mds justificada limitacién en la solidari-

dad social (...).

Estas apreciaciones de cardcter tedrico tienen su aplicacion

lectividad ni por el Estado (...).
S) En relacion con el Estado

a) ;Debe el Estado suplantar al individuo, y en caso afirmativo,

en nuestro programa cuando en él se propugna no el fomen- , . ,
Prog propug en cudles actividades y hasta qué punto?

to de lalucha de clases, sino la busqueda de la armonia entre Contestamos diciendo: No (...). Pero si debe asumir todas

las clases. Pensamiento éste que ya habia expresado muy ni- . . . .
aquellas funciones que en determinadas circunstancias no

tidamente el presidente del partido en su campana electoral, . - .
pueden los particulares desempenar con la eficacia que re-
cuando dijo, en discurso pronunciado en Barquisimeto el

quiere el bienestar general ( ... ).
23 de marzo de 1941:

b) ;Debe el progreso de la sociedad proponerse como ideal la
supresion del Estado?
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El Estado no debe ser suprimido y todo el contenido de esta
ya extensa exposicion es un alegato en favor de la persis-
tencia de esta institucion. Desde luego, como todo cuanto
existe, quedard sujeto a los cambios y ajustes que hagan ne-
cesario el progreso.

Sobre el cuestionario y sus respuestas dird posteriormente
Betancourt que “pasamos por esas horcas caudinas” y ana-
dira que por ello “el programa de Accién Democratica tuvo
que ser un enunciado vagaroso de principios generales, y no
el concreto y sincero enfoque revolucionario de los proble-
mas del pais y de sus soluciones posibles”. Por lo que hubo
“indudable disparidad entre la plataforma cautelosa, elusiva,
de AD y el andlisis de la problemdtica venezolana que popu-
larizamos en la oposicion y luego nos gui6 en el gobierno”*'
Una fatalidad parece condenar entonces al Partido, desde el
Plan de Barranquilla, a presentar programas reformistas en
publico, mientras en la practica y en secreto se dedicaria a
un “sincero enfoque revolucionario”. Ciertamente, la plata-
forma elusiva, segin afirma Betancourt esta vez, no fue “por
deliberada intencién nuestra sino a causa de las circunstan-
cias que condicionaron el nacimiento de AD”* Pero, ;ha
sido dicha plataforma desmentida en la practica?

Si examinamos las respuestas, veremos que éstas se adectian
no solo a los requerimientos del gobierno de Lopez Contre-
ras, sino alas posteriores actuaciones de Accién Democrética
durante casi tres décadas de poder. En sus administraciones,
dicho partido ni ha vulnerado de manera significativa la pro-
piedad de los medios de produccidn, ni ha dado pasos hacia
la culminacién de la lucha de clases. Efectud, ciertamente, la
nacionalizacién de la industria petrolera, pero pagando de
manera generosa y hasta excesiva activos que de todas ma-
neras debian revertir gratuitamente ala nacién en 1983.Y en

31. Betancourt, Rémulo. Op. Cit, p. 162.

32. Loc. Cit.
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cuanto a las clases sociales, su mayor preocupacion ha sido,
en efecto, mantener la “armonia entre ellas”, si por armonia
debe entenderse la explotacion de las unas por las otras.

El “cuestionario” muestra, indirectamente, el mds sincero de los
programas del populismo: jamds excedié de los pardmetros de aque-
llos gobiernos que el propio Betancourt calificé como “albaceazgo del

. 233
gomecismo .

4.7. Doctrina y programa de Acciéon Democratica
(1958): vocero del pueblo; instrumento de la
burguesia

Caida la dictadura de Pérez Jiménez, la organizacion se prepara
para la vuelta al poder. En el primer pérrafo de su “tesis organizativa”
aprobada en la IX Convencién Nacional (10-16 de agosto de 1958),
Accién Democratica se atribuye las caracteristicas

de partido democrético, policlasista, popular,
revolucionario, empefiado en ser el vocero mas cabal
de las aspiraciones del pueblo venezolano, que ha sido
desde sus comienzos un partido de teoria y prictica de
democracia interna, circunstancia que se ha reflejado
en su organizacion y sus sistemas de trabajo, como par-
tido revolucionario.**

No existe en dicha declaracién, ni en el conjunto de los pro-
gramas, ninguna adscripcion explicita a una corriente politica o una
doctrina especifica. El documento se desglosa en cinco “tesis” (orga-
nizativa, petrolera, sindical, agraria y educacional) que comprenden
breves analisis de cada uno de los temas, seguidos por enumeraciones
de objetivos.

33. Op. Cit, p. 101.
34. Bruni Celli, Marco Tulio. Accién Democrdtica, doctrina y programas, p. 58.
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Dichas tesis se resumen en “bases programaticas” que exponen
una serie de metas o de paradigmas a ser logrados en lo politico, lo
econdmico y fiscal, lo administrativo, lo social, lo asistencial, en la
cuestion agraria, en lo educacional y en lo internacional. Quizd el
orden de enunciacién prefigura el del proceso: a través del dominio
sobre lo politico, (que lleva consigo una cierta disposicion de bienes
fiscales), una estructura administrativa reformada producird efectos
en lo social, asistencial, agrario e internacional.

Sin embargo, ni las “tesis” ni las “bases programéticas” explicitan
claramente dicho proceso desde la situacién inicial hasta el logro de
las metas. El populismo comienza escondiendo las clases, para luego
ocultar los procesos sociales.

Examinemos los puntos mds resaltantes de dichas “tesis” y “bases”.

Lenguaje radical y practica policlasista

Como sucede en anteriores documentos, las “tesis” recurren a
giros y motivos que recuerdan las categorias marxistas, cuando no a
menciones directas al socialismo cientifico y a sus creadores.

Asi sucede, sobre todo, en el andlisis de las clases sociales que
sirve de fundamento para la caracterizacién “policlasista” Para los
redactores, las luchas de las clases desposeidas contra las clases que
dominan la riqueza se convierte necesariamente en lucha politica, en
primer lugar contra la dominacién de estas tltimas.

Para medir el grado de explotacién de estas clases se recurre a
un método “de acuerdo con Marx”,** que intenta inferir la plusvalia
expoliada mediante la comparacién de los incrementos del salario
nominal y de la productividad. Como los primeros s6lo aumentan
enun 17% desde 1949 hasta 1955, mientras que la productividad
aumenta en un 74%, se encuentra en ello “la prueba evidente de
la explotacién intensiva a la que se ha venido sometiendo a los
trabajadores”.

35. A partir de acd, las comillas utilizadas y los parrafos fuera de texto hacen referencia a citas textuales
de la obra de Bruni Celli citada en el llamado anterior.
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Se argumenta, mas adelante, “que la clase obrera se ha ganado, pues,
por mandato de la dindmica social, la funcién de abanderada del movi-
miento revolucionario” Y también, que “el éxito del Partido en la dura
batalla que libramos, radica en la utilizacion plena de las energfas y angus-
tias que se agitan en el seno del proletariado”. El documento afirma, por
otra parte, que “el sistema social imperante no es sino la consecuencia de
la organizacién econdmica”. Y por si cupiera alguna duda de las conse-
cuencias que ello implica, puntualiza que los obreros “no poseen mas que
su fuerza de trabajo y viven vendiéndola a los capitalistas que poseen los
instrumentos de produccion’, por lo “que entre estas dos clases se libra
una guerra constante”. Mds adelante, en la “tesis agraria’, aclara que en la
misma “se parte de la base filosofica que interpreta los grandes movimien-
tos politicos de la historia moderna, como la expresion y la sintesis de las
luchas econdmicas que se libran en el seno de la sociedad’, ya que “nues-
tro tiempo histérico se desenvuelve bajo el signo de la lucha de clases”.

Se dice, en fin (subrayado nuestro) que “la clase obrera venezolana
concibe la evolucién democrdtica como una marcha hacia el socialismo”.

Por si cupiera alguna duda de la vigencia de esta lucha de clases
en el campo politico, en la “tesis agraria” se expresa que “toda lucha
politica es asi una lucha de clases encaminada en definitiva a la eman-
cipacién econémica’; por lo que “los partidos politicos no son, en el
fondo, sino la representacion de los intereses econémicos de determi-
nadas clases sociales”

Hasta aqui, las premisas parecen coincidir aproximativamente
con la doctrina marxista.

Lo “popular”: alianza de clases
La revolucion, sin embargo, no puede ser realizada de acuerdo a
lo previsto por Marx, ya que

en América Latina no existe una poderosa clase tra-
bajadora industrial ya madura para esta tarea y que se
oponga con éxito y completamente sola a la clase ca-
pitalista, esto es, a la burguesia. Por tal razén, la labor
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que Marx asigna a la clase trabajadora tiene que ser
realizada entre nosotros por las distintas clases opri-
midas por el capitalismo.

Por ello, debe “existir la alianza de clases en el seno de ‘Accién
Democratica’ Es un frente de trabajadores manuales e intelectuales,
nacionalista, revolucionario, antifeudal y antiimperialista”

:Coémo ha de integrarse esta “alianza de clases™? Citamos in ex-
tenso un pérrafo de la tesis agraria, tan conciso, que la tesis sindical lo
cita a su vez:

Dos grandes sectores sociales polarizan en Venezuela
la lucha entre la democracia y la dictadura: el pueblo y
la reaccion. Si por pueblo entendemos a los estamen-
tos sociales que no disfrutan los privilegios del podery
lariqueza, el pueblo venezolano estd integrado por tres
grandes clases sociales: la clase obrera, el campesina-
do y los sectores medios (pequefios comerciantes, pe-
quenos industriales, artesanos, profesionales, técnicos,
empleados, intelectuales, progresistas, etc.).
Laaristocracia del dinero, la minoria que ejerce el do-
minio, la forman: la alta burguesia comercial, banca-
ria e industrial, y Ia minoria latifundista que detentan
el 80 % de las tierras cultivables del pais. Sus intereses
estan intimamente ligados al capital monopolista que
explota nuestras riquezas naturales y nuestro merca-
do interno, consumidor de mercancias importadas.

Ante esta caracterizacion de los antagonismos de clase venezolanos,
se especifica que “Acciéon Democriética es el Partido del Pueblo, quiere
decir que es el partido de la clase obrera, campesinado y la clase media”

Salvo la poco precisa mencidn a la clase media, el andlisis
sigue todavia los lineamientos marxistas. Clase obrera, campesi-
nado y sectores “medios” estin empefiados en una lucha contra
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la alta burguesia comercial, bancaria e industrial, la minoria la-
tifundista y el “capital monopolista” (se entiende que debe ser
extranjero). El intento de subsumir a “los estamentos que no
disfrutan los privilegios del poder y la riqueza” dentro de la ca-
tegoria de pueblo, cara a la retérica populista, no desvirtuaria la
precision del andlisis.

Ayudas para latifundistas, burguesia y capital extranjero

Como en el Plan de Barranquilla, las impresionantes premisas
marxistas desembocan en un programa de accion apenas reformista.

Los latifundistas sélo estardn sometidos a impuestos sobre las
tierras mantenidas fuera de explotacion. La estructura latifundista
experimentard una “transformacién” (no una eliminacién); ya que
se dard “estimulo y estabilidad a las explotaciones agropecuarias
ejercidas por el sistema de empresas capitalistas que emplean me-
dios progresistas de trabajo y mano de obra asalariada protegida por
la legislacién social y la organizacién sindical venezolana” (VI, 4°).
En resumen, se dard estimulo a una categoria de enemigos de clase
(los latifundistas) para que se transformen en otra categoria de ad-
versarios (capitalistas). Afiadamos, de paso, que asi ocurrié. Gran
parte de los antiguos oligarcas agrarios, aprovechando las pingies
indemnizaciones o las politicas crediticias ofrecidas por la Reforma
Agraria, devinieron capitalistas.

La burguesia, el segundo enemigo de clase, tampoco serd elimi-
nado. Se amenaza con un “impuesto a los capitales estancados” Se
adoptard una “orientacion del arancel de aduana y de la politica co-
mercial con un criterio de proteccién al desarrollo de la industria
nacional y de las demds actividades productoras” (II, 11°).

Son los lineamientos de las politicas de sustitucién de importa-
ciones, que aplicard el populismo desde el poder: alicientes crediticios
para la instauracion de industrias, suministros de mercados cautivos
para sus productos a través de proteccion arancelaria y prohibiciones
de importacién.
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Tampoco estd reservada una suerte particularmente dura al capi-
tal fordneo, ya que las “bases” se proponen “favorecer las inversiones
extranjeras que contribuyen al desarrollo econdémico de la nacién,
desalentando las que no llenen esa condicién” (I1, 5°).

Apenas se anuncian restricciones para el sistema bancario,
el cual “estard sujeto a la intervencién del Estado”, pero ello para
« . . 7 . »

asegurar el cumplimiento de los planes de desarrollo econémico
“« .
y propender a que “todas las fuerzas productoras nacionales puedan
contar con créditos suficientes a plazos y tasas de interés razonable”
(I, 14°). Es justamente lo que hard el populismo: con las ventajas
crediticias propiciadas por el sector publico, crecerd y se consolida-
rd toda una nueva burguesia.

Partido instrumento de la burguesia

:A qué se debe esta flagrante oposicion entre “tesis” y “bases’,
entre andlisis y conclusiones? Hemos visto que la misma es propia del
populismo desde su primer texto, el Plan de Barranquilla. En el caso
de las bases, refleja la lucha de tendencias que tenian lugar dentro del
partido para la época de la aprobacién del texto (agosto de 1958). La
vanguardia juvenil que habia quedado en el pais trabajé clandestina-
mente con los comunistas, y junto con éstos sufrié persecuciones y
carceles, e intercambid ideas y puntos de vista.

Dicha vanguardia esperaba, evidentemente, orientar en un sen-
tido radical el partido que acababa de volver a la legalidad. Entre los
redactores de las “tesis” figuraban dirigentes o intelectuales adscritos
a la orientacion radical, que dejaron sentir sus ideas en el documen-
to.** La IX Convencion Nacional, que aprueba “en principio” las bases
programaticas, adopta tesis bastante mas moderadas, sin ocuparse de
revisar las premisas.

“Bases” y “tesis” reflejan, por lo tanto, la incémoda coexistencia
de un pensamiento marxistizante y de una praxis reformista dentro
del partido que se prepara para recuperar el poder en 1958. Los re-

36. Entre ellos, hemos confirmado la colaboracion de Domingo Alberto Rangel, quien luego seria
expulsado de AD en 1960.
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dactores de las “bases” estan concientes de ello y caracterizan a los
moderados dentro del partido de la manera siguiente:

Muchos dirigentes politicos que militan en el movi-
miento democrético plantean la férmula de la revolu-
cién democratico-burguesa y, segun esa tesis, la revo-
lucién erigiria un sistema de libertades publicas, con
libertad sindical, que conquistarfa aumentos de sala-
rios y reivindicaciones especiales; el Estado, mediante
la Corporacién de Fomento, continuaria favoreciendo
el desarrollo industrial en manos de particulares; se
realizaria una reforma agraria de tipo mas técnico que
social y, mediante un sistema impositivo progresivo, se
aumentaria la tributacién fiscal de las compaiias ex-
plotadoras de nuestras riquezas naturales. Si esa fuese
la transformacién econémico-social que la revolucién
democritica realizara, ella s6lo beneficiaria a una clase
social: la burguesia, tanto industrial como agricola.

El andlisis es justo: lo que “muchos dirigentes politicos” plan-
tean, es lo que serd aprobado en las “bases”, y lo que, digdmoslo de
paso, llevard a cabo el partido en el poder. Los redactores de las “tesis”
prevén las consecuencias de tal orientacion:

Una revolucién ejecutada con esos lineamientos colo-
carfa a Acciéon Democrética como instrumento politi-
co de la burguesia nacional y perderia adhesién de la
clase obrera; el progreso nacional, por el cual lucha el
proletariado de los paises mediatizados por la penetra-
cién imperialista, se estancaria y el movimiento obrero
tendrd que insurgir de nuevo para restablecer la justi-
cia social escamoteada, teniendo que enfrentarse, con
perspectivas sangrientas, a una burguesia poderosa y
ensoberbecida.
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La admonicidn de las tltimas frases adquiere tono profético. La
inconciliable lucha interna entre los sectores de Accién Democriatica
reventard en 1960, “con perspectivas sangrientas’, y dard lugar a una
lucha armada que sélo se pacificard hacia 1970, con ocasionales bro-
tes hasta 1982.

Partido popular

Accién Democrética toma para sila denominacion de “el partido
del pueblo”. El articulo que inicia la frase en singular sugiere cierta
exclusividad: se trata de “el” unico partido de tal indole. En cuanto al
pueblo, sabemos ya que para Accién Democratica es la alianza entre
campesinos, obreros y sectores “medios”. ;Qué reserva el programa
para estas clases sociales, de las cuales el Partido se confiesa “instru-
mento”? Un conjunto de reivindicaciones sociales, asistenciales, agra-
rias y educativas, especificadas en las “bases”.

El anélisis permite destacar varias caracteristicas en dichas rei-
vindicaciones. En primer lugar, ninguna de ellas presupone la supera-
cion del status de clase preexistente o la desaparicion de las diferen-
cias de clase.

En segundo lugar, en casi todas las instancias, aparecen las clases
o sectores populares como meros receptores de la mejora ofrecida,
mas que como creadores, administradores o distribuidores de ella.

En tercer lugar, la mayoria de las reformas presuponen el aumen-
to de cargas y gastos de los servicios sociales, asistenciales y educati-
vos del Estado, y muy raramente un sacrificio del sector privado capi-
talista en sus relaciones con el “pueblo”

La lista de las reformas es amplia, pero las mismas son modera-
das, y gran parte de ellas estaban concebidas por la legislacion de la
época. Asi por ejemplo, dentro de la reivindicaciones “en lo social’, los
seguros sociales, las escuelas técnicas artesanales, el derecho de huelga,
el de salario minimo, la igualdad de remuneracion por igual trabajo, la
proteccion laboral del menor y la mujer, la prima de antigiiedad, la par-
ticipacion en los beneficios netos de las empresas, la responsabilidad
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civil de los empleadores, estaban reconocidos en la Ley de Trabajo vi-
gente para ese entonces y en disposiciones concordantes con ella. So-
bre estas reivindicaciones se anuncian ampliaciones, como el régimen
de los seguros sociales, o mejoras tales como “disminucion progresiva
de la jornada de trabajo” o “aumento gradual del lapso de vacaciones
anuales remuneradas”, ain no acordadas tres décadas después.

Acaso la promesa més audaz sea la de la “participacion de los
trabajadores en la administracion de las empresas del Estado”. No se
ofrece igual participacién con respecto a las privadas.

Las “bases” ofrecen mejoras genéricas en “lo asistencial’, que
no van mads alld del perfeccionamiento de los servicios de salud, las
campafias sanitarias y la elevacion de las condiciones de vida de la
poblacién campesina.

En lo agrario, lo mds relevante es la “abolicion del régimen se-
mifeudal de explotacién de la tierra” (VI, 1°). Ello significaria, sen-
cillamente,

estimulos y estabilidad a las explotaciones agropecua-
rias ejercidas por el sistema de explotaciones capitalis-
tas (VI, 3°) y politica hidrulica tendiente a aumentar
el drea cultivable en todo el territorio nacional, la elec-
trificacion del campo, su saneamiento y, en general,
la educacién del medio geogréfico andrquico y hostil
propio de nuestra realidad intertropical (5°).

Enlo educacional, se promete “hacer efectiva la obligacion del Es-
tado en la creacion y sostenimiento de las instituciones y servicios sufi-
cientes para atender las necesidades educacionales del pais” (VII, 1°).

P )

En resumen, en su actitud hacia los dos bloques antagénicos
del “pueblo” y la “reaccion’, el programa presupone la supervivencia
y el “fortalecimiento” de esta ultima, sin imponerle mayores sacrifi-
cios, a la vez que ofrece una mejora y ampliacién de los bienes reci-
bidos por los sectores populares por concepto de asistencia social,
salubridad y educacion.
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Aplicando de nuevo el esquema de Greimas, tenemos:

Tesis y bases de Accion Democritica

Sujeto: AD

Objeto: Mejoras educativas, asistenciales y laborales

Destinador: AD

El pueblo (clase obrera, campesinos, sectores medios:
comerciantes, pequefios industriales, profesionales,
Destinatarios: | técnicos, empleados e intelectuales progresistas).

La reaccion (alta burguesia comercial, bancaria e in-
dustrial, latifundista y capital monopolista)

Adyuvante: El pueblo

Adversario: Larelacién

Evidentemente, la ecuacién no resulta. No se puede crear algo a
partir de la nada, para mantener permanentemente satisfechas a cla-
ses antagonicas y competidoras. Las promesas del populismo venezo-
lano presuponen el flujo continuo de una riqueza que no es necesario
crear ni exaccionar a nadie. El auge petrolero casi cumplira con estas
condiciones. Durante las dos décadas siguientes, el mensaje populista
no variard la férmula. Tampoco cambia cuando, en 1983, la caida de
los precios del petroleo sumerge al pais en una crisis total.

4.8. Pacto de Punto Fijo (1958): tres partidos dis-
tintos y un populismo verdadero

El 23 de enero de 1958 cae la dictadura de Pérez Jiménez
bajo el triple embate del desacuerdo con las fuerzas vivas, la su-
blevaciéon popular y el levantamiento del ejército. Regresan los
dirigentes politicos exiliados y durante los meses siguientes traba-
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jan las férmulas que presentardn para las anunciadas elecciones de
diciembre. Proponen desde el gobierno colegiado hasta la candi-
datura tinica o unitaria, sin lograr el consenso. Deciden, entonces,
limitar el campo del debate.

El 30 de octubre de 1958 Betancourt, Caldera, Villalba y otros
lideres, actuando en representacién de AD, Copei y URD, firman el
Pacto de Punto Fijo, asi llamado por el nombre de la quinta de Rafael
Caldera donde fue suscrito.

El debate permitido: planchas y candidaturas

Las tres organizaciones estdn “interesadas por igual en la con-
solidacion de la unidad y la garantia de la tregua politica”. Para ello,
comprometen su responsabilidad en los términos siguientes:

a) Defensa de la constitucionalidad y del derecho a gobernar
conforme al resultado electoral (...).

b) Gobierno de unidad nacional, convertir la unidad popular de-
fensiva en gobierno unitario cuando menos por tanto tiempo
como perduren los factores que amenazan el ensayo republi-
cano iniciado el 23 de enero (...).

c) Programa minimo comiin, el cual se redactard por separado
sobre las bases ya convenidas y se considerard un anexo del
presente acuerdo. Acordindose ademds que ningun parti-
do unitario incluird en su programa particular puntos con-
trarios a los comunes del programa minimo.

Fuera de ello, convienen en que “los requerimientos de la uni-
dad son compatibles con la eventualidad de diversas candidaturas y
planchas legislativas.” Sin embargo, “evitando planteamientos y dis-
cusiones que pueden precipitar la pugna interpartidista, la desviacion
personalista del debate, y crear divisiones profundas que luego pudie-

ran comprometer la formacién de Gobierno de Unidad Nacional”?’

37. Texto reproducido en El Nacional, 1/11/1958, p. D-1.

201



Luis Britto Garcia

El debate prohibido: revoluciéon y comunismo

Entonces, quedan claras las materias sobre las cuales puede ha-
ber conflicto: “diversas candidaturas y planchas legislativas”. También
estdn fijadas aquellas sobre las cuales no puede haber conflicto: no se
puede ir contra el resultado electoral, tampoco contra el Gobierno
Unitario, y “ningtin partido unitario incluira en su programa particu-
lar puntos contrarios a los comunes del programa minimo”. Tampoco
habra “planteamientos y discusiones” que puedan conducir a la “pug-
na interpartidista” o a “divisiones profundas”

Tan importante como lo que enuncia explicitamente (redu-
cir el debate politico a “candidaturas” y “planchas legislativas”) es
lo que implicitamente excluye. No fue invitado a suscribir el con-
venio el Partido Comunista Venezolano, a pesar de que éste no
se oponia ni a la unidad ni al Pacto.*® Betancourt explicé que tal
omisién se debia a que “la filosofia politica comunista no se com-
pagina con la estructura democrética del Estado venezolano”*
Con 22 anos de retraso y 12 afios después de su derogatoria, Be-
tancourt y los demads firmantes aplicaban el anticomunista inciso
VI del articulo 32 de la Constitucién de 1936, sancionado por los
parlamentarios que habian sido designados directamente por el
dictador Juan Vicente Gémez.

Se excluia asi del campo politico toda organizacion que pretendie-
ra llevar el debate mds alld de “candidaturas y planchas” y del “progra-
ma minimo comtin” (enteramente reformista). Se podria, en adelante,
cambiar de Presidentes y de partidos de gobierno (habia un mutuo
compromiso de respetar los resultados electorales) siempre y cuando
los programas siguieran invariables. Quien se extralimitara, pasaba a ser
considerado “enemigo de la democracia” Y asi ocurrio, en efecto.

Tenemos entonces, de acuerdo al esquema actancial de Greimas:

38. Faria, Jesus. “El Pacto de Punto Fijo”. La Esfera. 4/11/1958, p. 4.
39. Betancourt, Rémulo. Tres afios de gobierno democrdtico. Volumen I, p. 16.
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Pacto de Punto Fijo:
Sujeto: Venezuela
Gobierno unitario surgido de elecciones
Objeto:
Programa minimo
Destinador: El electorado
AD
Adyuvante: Copei
URD
Las fuerzas antidemocraticas
El Partido Comunista de Venezuela (implicito)
Oponente:
Quien planteare debates sobre materia distinta de
“planchas y candidatos”

Sobre el Pacto de Punto Fijo opina Juan Carlos Rey que

Es ante todo, un intento de formalizar al méximo las reglas
del juego politico y de crear un sistema de partidos basado
en relaciones mixtas (cooperacién-conflicto) que asegure
la defensa frente a los enemigos existenciales o antagénicos
(las fuerzas antidemocriticas) y la socializacién de los ac-
tores y su plena aceptacion a tales reglas, abriendo la posi-
bilidad de que, en el futuro, puedan mantenerse entre ellos
relaciones de conflicto agonal (no antagénicas) dentro del
mismo respeto y tolerancia.*’

Y Gerhard Cartay Ramirez, sostiene que “Punto Fijo ha sido el
mas eficaz piso para la consolidacion del sistema democratico”* Ello
podria ser cierto si por democracia entendiéramos “discusion sobre
candidatos”. Pero el Pacto de Punto Fijo, que limita a tal asunto el
debate democratico, en vez de inaugurarlo, lo clausura. Triplica los

40. Rey, Juan Carlos. “El sistema de partidos venezolanos”. Politeia. N° 1, p. 215.
41. Cartay Ramirez, Gerhard. Caldera y Betancourt, constructores de la democracia, p. 225.
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actores al precio de aniquilar todo desacuerdo que no verse sobre la
rotacion electoral. Se puede inferir que tal alternacion partidista cons-
tituye una tranquilizadora garantia para las fuerzas vivas.

En efecto, posiblemente fue la apariencia de poder que presentd
AD en el trienio 1945-48 la que consolid6 contra ella un frente de las
clases dominantes. Para estas debia parecer dificil que un partido que
sumaba mds del setenta por ciento del electorado, que tenia el formi-
dable instrumento del ingreso petrolero y que habia escalado el poder
con apoyo militar, fuera a contentarse con la mera reivindicacién de
imponer un presidente por voto directo y con impulsar moderadas
politicas redistributivas. En cualquier momento podia recurrir a la
“autonomia del Estado”, tan enfatizada en los planes de ORVE y del
PDN. Frente a Accién Democratica, los demds partidos eran débiles
o radicales. Las fuerzas vivas no descansaron hasta coaligarse con el
ejército, el clero conservador y el para entonces pequeno partido Co-
pei, para arrojar violentamente a Gallegos del poder en 1948.

Una década mas tarde, todos los partidos del status, y no sélo
el de Betancourt, comprendieron que debian dar garantias efectivas,
explicitas y solidarias a las clases dominantes de que nunca reunirian
poder suficiente para avasallarlas. En expresion de Levine, “los lideres
de AD hicieron su objetivo central, menos la revolucién social, el lo-
gro de la continuidad y la estabilidad institucionales”*

Y anade Levine que “en Venezuela, muchas de las diferencias
filosoficas e ideoldgicas que encendieron conflictos durante el trie-
nio son ahora aceptadas como realidades que ni pueden ni deben ser
cambiadas.” Y que “en muchos, tales diferencias han sido dadas por
sentadas y puestas de lado para permitir que la discusién y las nego-
ciaciones procedan sobre bases comunmente aceptadas”.* Como en
tiempos de Maquiavelo, mediante el fraccionamiento aparente de la
fuerza politica, el sistema Divide et Impera.

El debate politico se ha hecho posible bajo la condicién de que
no haya debate.

42. Levine, Daniel H. Conflict and Political Change in Venezuela, p. 237.
43. Ibidem, p. 239.
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4.9. “Un pacto para la democracia social” (1983):
el campo politico sin actores

En 1983, Accién Democritica presenta su candidato al pablico
mediante un folleto impreso titulado “Un pacto para la democracia so-
cial —el camino para salir de la crisis— Jaime Lusinchi Presidente”*

Su anélisis revela muestras de los estilos de presentacion del par-

tido después de casi un cuarto de siglo de alternar en el poder.

Desaparicion del partido

El rasgo mds interesante es la ocultacién del partido. El mismo
no estd mencionado en el folleto. Su escudo (sin el nombre) figura
una vez en la antepenultima pagina, y dos en la pentltima, dentro de
la efigie de las dos tarjetas electorales, en las cuales tampoco esta el
nombre de la organizacion. Por laley de personalizacion del mensa-
je,las menciones a la organizacién son sustituidas por el nombre del
candidato, el cual si aparece en portada, contraportada y en diversos
sitios del folleto. Parece que fuera el caudillo, y no la organizacién,
quien gobernara.

Cambios que ocurren por si solos

Pero tampoco el candidato parece tener una participacion decisi-
va en lo que ha de suceder. Los cien pérrafos del texto no le atribuyen
funcién alguna. El folleto comienza informando que “En el gobierno
de Jaime Lusinchi, la mds alta prioridad estara dada al mantenimiento
del poder adquisitivo real y al mejoramiento de las condiciones de
vida de la poblacién nacional”.

El “gobierno de Jaime Lusinchi” aparece entonces sélo como
una referencia temporal. Durante él, la mds alta prioridad “estard
dada” (;por quién?) al “mantenimiento del poder adquisitivo real de
los ingresos” (;c6mo?), y “al mejoramiento de las condiciones de vida
de la poblacién nacional” (;en cual medida?). Esta falta de referencias

44. Sin data de autoria ni editorial, 20 paginas no numeradas.
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hacia los autores del cambio, el proceso de operacién del mismo y su
cuantia, se repite sistemdticamente en los cien parrafos de Un pacto.

» <«

En todos y en cada uno de ellos “se garantizard” “se implemen-

» «

tard..”, “se extenderd...”, o bien un sujeto no mencionado procedera
a “disenar...”, “promover..”, “estimar..’ El modo infinitivo y reflexivo
crea una impersonalidad que enmascara a los actantes. Los cambios,
al parecer, sucederdn por si mismos, sin necesidad de intervencion de

fuerza o poder humano:

La politica monetaria se coordinara con la economia
real, compatibilizando las necesidades del sector pro-
ductivo con las siempre latentes presiones inflaciona-
rias. El nivel de liquidez monetaria serd suficiente para
apoyar el crecimiento de la economia real controldn-
dose la orientacion del crédito y su costo, y la calidad
del servicio financiero como instrumento para la re-
activacién econémica (subrayados nuestros, LBG).

El pueblo pasivo

El pueblo, por el contrario, sélo aparece mencionado como su-
jeto activo en una oportunidad, y ello de manera algo ambigua: “Es-
timular programas de autoconstruccidn, facilitando el Estado aseso-
ramiento técnico y el acceso programado a las adquisicién de compo-
nentes adicionales bajo condiciones especiales”.

Es la tnica vez que el valor de “autorrealizacién” aparece en el
texto. No creemos que sea una omision casual de los redactores (en
un texto mediante el cual se solicita el apoyo politico, nada deberia
ser casual).

El mismo contenido transmiten las 17 fotografias que acomparian
Un pacto para la democracia social. Lusinchi figura siete veces: cuatro
solo; tres acompaniando al “pueblo”. Este ultimo aparece en ocho de las
imagenes. En siete de ellas recibe algo: clientes compran en un auto-
mercado repleto; cobran en la caja de un banco; nifios reciben educa-
cién; parturientas consumen la comida en una clinica; un viejo recibe

206

La lengua de Ia demagogia

una palmada del lider; dos madres (presumiblemente embarazadas de
nuevo) con sus nifios, merecen una sonrisa del lider. En una foto, el pue-
blo marcha por una calle, presumiblemente en un desfile electoral. En
ninguna aparece como sujeto trabajador, creador de bienes, productor
o transformador de la realidad. Confesemos que también le seria dificil:
en cinco de las ocho fotografias, el “pueblo” estd representado como
obvio sujeto de proteccion: nifios escolares, parturientas en clinicas, an-
ciano valetudinario, nifio acariciado, madres embarazadas y cargadas de
bebés: representantes de las clases pasivas de la poblacidn, casi siempre
con obvias senales, por su contextura fisica, vestuario o entorno, de es-
tar proximos a la indigencia. El tinico varén adulto individualmente re-
presentado es el lider. ;Padre simbolico de los menesterosos? Esta ima-
gen visual concuerda, punto por punto, con las atribuciones hechas al
pueblo en el discurso populista. En el conjunto de fotografias aparecen
s6lo dos instalaciones fabriles. Vistas de lejos, de manera que no se dis-
tingue en ellas ningtin ser humano, son respectivamente una torre y una
refinerfa petroleras: los emblemas de una riqueza que surge de la nada.
Tampoco se trata de una casualidad. Durante la campana de Lusinchi,
la cuna televisiva mds repetida presentaba maquinarias paralizadas. Al
eslogan “jPongamos al pais en marcha!” engranajes e instalaciones se
activaban y comenzaban a producir sin intervencion humana visible.

El Estado como providencia oculta

Existe, desde luego, un actor implicito, que es el Estado: de he-
cho, los cien pardgrafos de Un pacto constituyen una larga oferta de
bienes, servicios y mejoras a ser facilitadas por los poderes publicos.
Sélo anadiendo este actor implicito tienen sentido oraciones como
las siguientes: (El Estado adoptard medidas para) “Mejorar el bienestar social de
laPolicta (..)” “Ejecutar un programa de salud ocupacional para la pro-
teccion de los trabajadores™

Efectuamos un analisis de los cien pardgrafos de Un pacto. En
ellos aparece el poder del Estado, noventa y siete veces: mencio-
nado explicitamente en quince instancias, presente de manera im-
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plicita (como en el ejemplo anterior) en ochenta y dos instancias;
criticado, dos veces. Si excluimos estas dos menciones negativas a
politicas de la anterior administracién, en noventa y cinco oportu-
nidades de cien instancias, el destinador activo implicito de la trans-
formacion es el Estado.

Pero el Estado so6lo actuara de acuerdo a un “pacto social”. El
documento tampoco indica quienes forman parte de ese “pacto’, ni
como han manifestado su adhesidn a él. S6lo de manera indirecta, en
tres paragrafos, se deja ver que habra una cooperacién de empresa-
rios, trabajadores y Estado para el logro de algunos fines particulares:

Por lo tanto, la accién concertada de trabajadores, re-
cuperando sus posiciones productivas perdidas; de los
empresarios, activando sus instalaciones; y del Estado,
colaborando en forma efectiva para acelerar ese proce-
so, contribuird a la reduccién sustancial de la angustio-
sa situacién actual de desempleo.

Un proceso politico sin actores

Se llega asi a lo que pudiéramos llamar el grado cero de la desi-
deologizacién del discurso: la presentacion de un campo politico del
cual han sido excluidos los actores. No es s6lo que ya no aparezcan
mencionadas las clases sociales: tampoco parece haber partido, ni Es-
tado, ni antagonistas. Nada interfiere entre la poblacién nacional y la
espontdnea aparicion del objeto del deseo: bienes, servicios y alzas de
salarios ilimitadas. Esta aparente desideologizacion es, en realidad, el
grado méximo de la ideologia.

:Por qué ese enmascaramiento total de los actores politicos? Ante
todo, para atraer al electorado independiente, venciendo sus recelos
con respecto a la organizacion: se puede votar por Lusinchi sin una cla-
ra intencién o conciencia de respaldar al partido, y a sus actuaciones
precedentes.
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La dddiva como actor politico

Pero toda precision distraeria la atencién del verdadero protago-
nista del “pacto”, que son los bienes, servicios y ayudas ofrecidas.

Decir explicitamente que los dard el Estado, es suscitar la pre-
gunta de cudndo, dénde y en cudl cantidad. Decir que el Estado los
podra suministrar después de un laborioso proceso de acuerdos y
de trabajo productivo, es problemético y hace dudosa la recepcién
del bien. Un pacto para la democracia social quiere que los bienes
aparezcan como “dddiva’, no como derechos del trabajador o como
cosas en definitiva producidas o costeadas por éste. El Estado, como
los benefactores providenciales de las malas novelas, prefiere man-
tener anénimo.

Aplicando a Un pacto el método de anélisis de los valores de
Rokeach, cuya metodologia y alcances exponemos ampliamente en
la proxima seccién, obtuvimos el siguiente numero de menciones

de valores:
Valores N° de menciones
Poder del Estado 9S
Abastecimiento 45
Aumento de salarios 22
Pleno empleo 19
Educacién 19
Técnico 18
Desarrollo de la industria nacional 18
Produccién 10
Colaboracién de clase 8
Igualdad Social S
Igualdad econémica 4
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Prosperidad

Ley

Eficiente

Justicia

Activo

ST IS T IO G N

Patridtico

Autorrealizacion 1

Sabiduria 1

Los resultados coinciden, aproximativamente, con los de otras
muestras del discurso populista que analizamos en el capitulo S.

El Poder del Estado (declarado abiertamente quince veces, impli-
cito en las restantes ochenta) agenciaréd para el pueblo abastecimiento
de bienes y servicios, mejoras de salarios, pleno empleo y educacién en una
magnitud tal que amerita en total ciento cinco menciones, sin que la
produccién de los mismos requiera mds de diez menciones. La cola-
boracion de clases es mencionada como necesaria en ocho instancias; la
autorrealizacion en una.

Dificil es aplicar a Un pacto para la democracia social el andlisis
de roles actanciales desarrollado por Greimas. Si nos atenemos al
texto del documento, tenemos sélo dos actantes: el objeto del deseo:
un torrente de bienes, servicios, ayudas y mejoras que se produciran
por si solas de la nada y que por si mismo acudird a satisfacer las
necesidades de un destinatario: “la poblacién nacional”. El mito de
Jauja realizado.

Oponentes parece no haberlos, segin el texto. ;Y quién querrd
oponerse a este mdgico mana de bienes y servicios? Podriamos, sin
embargo, inferir que existe un enemigo, ya que el “pacto social” es el
“camino para salir de la crisis”. La crisis es entonces el adversario. Es
una fuerza impersonal (no tiene autores), imprecisa (no se dice expli-
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citamente en qué consiste), y por tanto insoluble (no se explican los
medios para vencerla). Se puede salir de ella, como si fuera un lugar,
en un gobierno que parece una fecha. También es desagradable: se la
menciona una sola vez.

Adyuvantes, segun el texto, serfan trabajadores, empresarios y el
Estado, pero sdlo con respecto a una que otra finalidad particular.

Destinador, no habria, ya que, como hemos dicho, todos los
bienes se producen o se mejoran por si mismos: no es mencionado
explicitamente quién trabaja, quién crea, quién produce, jacaso
no lo hay? El trabajo es mencionado sélo como empleo (medio
para recibir un salario), no como proceso creador de toda riqueza.
Asi tenemos:

“Un pacto para la democracia social”

i No estd mencionado (implicitamente,
Sujeto: -, .
la poblacién nacional)
Abastecimientos, salarios, empleo, educacién
Objeto: ’ » CTpieo, ’
salud
. No estd mencionado (implicitamente, el Estado
Destinador: , .
serd el dador del objeto)
Destinatario: La poblacién nacional
Oponente: La crisis
Ayudante: “En” el gobierno de Jaime Lusinchi

En Un pacto para la democracia social, la ambigiiedad llega, como
hemos visto, a su extremo. Aparentemente, en el campo politico no
hay clases, ni partidos, ni tendencias ideoldgicas, pero tampoco pro-
cesos productivos ni transformaciones. Unicamente dddivas: el men-

saje populista quimicamente puro.

211



Luis Britto Garcia

4.10. Accion de gobierno para una Venezuela
moderna (1988): la concertacién populista
con la banca internacional

El 17 de octubre de 1988, a 43 anos justos del golpe de Estado
de 1945, Carlos Andrés Pérez presenta en el Zulia su programa Accidn
de Gobierno para una Venezuela moderna.* Para ese momento, totaliza
el partido 23 anos ejerciendo el poder, incluido el quinquenio que
finaliza. Los juicios que el documento adelanta sobre el pais deben,
igualmente, ser interpretados como referidos a la obra de la organiza-
cién que lo administré durante ese prolongado periodo.

Un sujeto en deslizamiento hacia la pobreza

Tal obra aparece como profundamente deficitaria. Hay un “in-
suficiente y distorsionado aparato productivo no petrolero”, el cual
“no tiene la capacidad de abastecer convenientemente el mercado
interno”,* ni “tampoco genera una estructura equitativa de empleo
e ingresos”. Asimismo, “la prestacion de los servicios escolares y asis-
tenciales, si bien llegan a todos los venezolanos, carecen de calidad”
La afirmacidn de este alcance universal, carece de veracidad. La “des-
nutricion infantil puede llegar a ser una amenaza para el futuro de Ve-
nezuela”, existe un “deterioro de la clase media”, un “sensible retroceso
en sus condiciones de vida”, mientras que “los mds débiles se deslizan
insensiblemente hacia la economia de subsistencia de la pobreza ylos
problemas sociales se han agravado en los tltimos tiempos’™.

Dificil hacer un cuadro mds afligente del pueblo venezolano.
Como de costumbre, el discurso populista lo define por sus carencias:
pero éstas son reales. Y Accién Democratica no ha podido hacer nada
eficaz para remediarlas, después de un cuarto de siglo de poder y de
manejo del ingreso petrolero.

45. Edicién encartada en el diario El Nacional, 22/10/1988.
46. A partir de acd, y hasta el apartado 4.11 —exceptuando las notas 11 y 12— todas las comillas hacen
referencia al programa de gobierno presentado por Carlos Andrés Pérez en 1988, citado anteriormente.
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El sujeto-pueblo también es definido como pasivo. En los esca-
sos parrafos donde se le nombra, se elude mencionar su caricter de
fuerza social y sus posibles acciones: debera “insertarse”. Asi, “los tra-
bajadores, sus sindicatos, los campesinos y la Reforma Agraria debe-
ran insertarse en las actividades de produccién y sistemas de atencién
al desarrollo con el propdsito de mejorar sus condiciones”. Cuando
ejerce alguna accion es porque el Estado la promueve. Asi, éste ofrece
“revision y reformulacion de la Reforma Agraria, dando activo prota-
gonismo a los campesinos y promoviendo la creacién de empresas y
cooperativas que pongan fin a las pricticas del ‘conuco’ y a la econo-
mia de subsistencia.”

Hastala existencia misma de las clases se debe a esta “promocion”
del Estado: “Un triunfo particularmente importante de la democracia
venezolana ha sido la promocién de una numerosa clase media”

Una vez mads, el sujeto es tan solo sujeto de deseo: no hace mds
que tener carencias y necesidades, que el Estado satisfara.

Un objeto del deseo para las clases dominantes

Asi como no estn identificadas las fuerzas sociales, tampoco estd
cuantificado el objeto del deseo. Esta imprecision libra al documento de
cualquier posterior verificacion de resultados. También le permite pre-
sentar como objetivos logros esencialmente contradictorios.

Pues, en efecto, la Accién de Gobierno presenta un conjunto de
ofrecimientos para las clases dominadas, y otro para las clases domi-
nantes, cuya realizacion se excluye mutuamente.

Asi, para las clases dominadas, promete:

“Una Venezuela libre de la presién agobiante de la deuda exter-
nay de la dependencia del petréleo”

“Una Venezuela que se disponga a derrotar la pobreza”.

“Una Venezuela que pueda destruir la trama de la corrupcién
que ya nos asfixia”
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“Una politica de salud que haga énfasis en los aspectos preven-
tivos, garantice la gratuidad de los servicios basicos de salud
para la poblacion y que ponga la salud al alcance de todos”
“Frenar las caracteristicas alarmantes que el problema de la des-
nutricion estd asumiendo en algunos estratos de nuestra pobla-
cién infantil”

“Devolverle a la clase media sus niveles de bienestar de 1978 y
favorecer la expansion de ese sector de la sociedad”

“Medidas encaminadas a mejorar las oportunidades de empleo”
“Mejora en la dotacién de servicios publicos, planes de ofertas
de vivienda a bajo costo, tales como la autoconstruccion”
“Incrementar la cantidad y la calidad de los bienes y servicios
publicos incluyendo la ampliacién del salario social”
“Revision periddica de los salarios minimos”.

“Revision y reformulacion de la Reforma Agraria”.

Son, como hemos visto en los capitulos anteriores, las vagas
promesas retdricas de abastecimiento, mejoras salariales, salubridad,
empleos, servicios publicos y honestidad administrativa que el popu-
lismo viene repitiendo (e incumpliendo) desde hace tres décadas.

Al mismo tiempo, para las clases dominantes nacionales, el Pro-
grama promete:

“La politica monetaria tendrad como elementos centrales la fle-
xibilizacién de las tasas de interés”.

“La sinceracion de la situaciéon en materia de subsidios y trans-
ferencias indiscrimindndose inoperantes”.

“La sinceracion de precios y tarifas en intima vinculacion con el
mejoramiento sustancial del servicio prestado y la distribucién
equitativa de su costo social”.

“Laliberacion de la actividad econdmica de trabas burocréticas
y reglamentaciones innecesarias”.
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Otro conjunto de ofrecimientos beneficiardn, obviamente, al ca-

pital extranjero:

“Racionalizacién del sistema arancelario y la reduccién progre-

siva de restricciones cuantitativas y administrativas al comercio

exterior”.

“Apertura al mercado de capitales de empresas estadales me-

diante mecanismos compatibles con la diversificacion y el for-

talecimiento patrimonial’”.

“El desarrollo de la industria petrolera interna, invitando inclu-

so a la participacion de la inversién extranjera que garantice el

acceso a los mercados internacionales”.

“La politica de financiamiento externo la orientaremos a obte-

ner transferencias netas positivas desde el exterior”

“Entendimiento adecuado con nuestros acreedores, sin confronta-

ciones ni estridencias, pero si con firmeza y sentido nacionalista”

Otras medidas, obviamente, beneficiardn al Estado:
“El Estado, dedicado a la inversion indiscriminada en obras pu-
blicas, debe dar paso al Estado selectivo, que comparta respon-
sabilidades con los beneficiarios de la inversion”
“« . .7 . . »
Sinceracion de precios y tarifas”
“Eliminacion de subsidios”

Asi como estdn enmascaradas fuerzas sociales y magnitudes,
también son ambiguas las acciones que se prometen a favor de las
clases dominantes. Cada vez que una medida tiene cardcter desagra-
dable, el Programa la disfraza con un eufemismo: para ofrecer el alza
de las tasas de interés, dice que las “flexibilizard”. Eliminar subsidios y
transferencias de interés social es “sincerarlos”: la misma expresion se
usa para elevar precios y tarifas. La eliminacién de medidas proteccio-
nistas es “liberacién”. La eliminacién de aranceles es “racionalizacién”
Cobrar impuesto de plusvalia a los usuarios por las obras que han sido
realizadas con el dinero de éstos es “compartir responsabilidades”.
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Mas lagubre es el enmascaramiento de las expresiones que ofre-
cen la entrega de las empresas publicas y de la riqueza petrolera al
capital extranjero: se la llama “apertura al mercado de capitales”, “pri-
vatizacion”, “participacion de la inversion extranjera”.

Y, en fin, tras tantas menciones negativas sobre la deuda exter-
na, la politica frente a ella se fija con otros dos afligentes eufemismos:
“transferencias netas positivas desde el exterior”, es decir, mayor en-
deudamiento; y “entendimiento sin confrontaciones ni estridencias’,
es decir, pago sin réplica de lo que se cobre.

Habra advertido el lector que los ofrecimientos a las clases do-
minantes son contradictorios con los ofrecimientos a las clases domi-
nadas. ;Como, en efecto, tener “una Venezuela libre de la presion ago-
biante de la deuda”, si al mismo tiempo se piden mds “transferencias
netas positivas desde el exterior” y se ofrece pagarlas “sin confron-
taciones ni estridencias”? ;Como frenar la desnutricion, si al mismo
tiempo se eliminan subsidios, se alzan los precios y suben los intere-
ses? ;Como mejorar el nivel de vida, si al mismo tiempo se alzan los
precios y tarifas?

Al mismo tiempo, los ofrecimientos al capital internacional con-
tradicen los ofrecimientos a la burguesia nacional. El pago de la deuda
requiere negar el subsidio en dolares preferenciales para ésta; la eli-
minacion de aranceles supone dejarla indefensa ante la competencia
extranjera. El Estado populista habla como si todavia prometiera dé-
divas, cuando ya sélo reparte sacrificios.

El Estado: destinador, todopoderoso y oculto

Como ocurre en los textos populistas desde el programa de
ORVE en 1936, el agente facilitador del objeto del deseo, o destinador,
es el Estado. Pero al igual que en el Pacto para la democracia social de
Lusinchi, en 1983, este destinador aparece disimulado por expresio-
nes impersonales: “Se desentrabard la administracién publica”. “Se

pondra término a la dispersion de los servicios policiales” “Se recon-

ceptualizara el gasto social como una inversion”. “Se impone, en con-
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secuencia, una racionalizacion del gasto social del Estado”. O bien, las
metas aparecen redactadas en infinitivo, lo cual determina que el ver-
bo pueda desempefiarse en la oraciéon como sustantivo: “... orientar el
consumo de la poblacién hacia alimentos méds econémicos” O bien,
simplemente se las enuncia sin verbo alguno: “Disefio concertado
empresarios-trabajadores-gobierno, de programas de productividad,
mantenimiento y desarrollo tecnolégico. Desarrollo de la pequena y
mediana industria”.

Al igual que en los restantes documentos populistas, este
enmascaramiento del destinador tiende a dar la impresién de que
los objetos del deseo aparecerdn por si solos, sin que nadie los pro-
duzca. Especificar en todos y cada uno de los casos que el Estado
serd el autor de transformaciones, que por otra parte no ha podido
lograr durante décadas, moveria a la incredulidad. Tanto mds por-
que, como hemos visto, dichas transformaciones son contradicto-
rias entre si.

Este disimulo del Estado no corresponde a modestia ninguna. El
programa consta de ocho secciones: la primera de ellas se refiere a “La
modernizacién de la democracia”. Es decir, a la ofrecida Reforma del
Estado. Como en otras partes del discurso politico, el emisor se ocupa
ante todo y por encima de todo de si mismo.

Las secciones inmediatas se ocupan de: 1) Un Gobierno de efi-
ciencia social. 2) La reestructuracion de la economia venezolana. 3)
El esfuerzo cientifico y tecnolégico para el desarrollo. 4) Una politica
de concertacién cultural. 5) Los lineamientos de la politica exterior.
6) Equipamiento colectivo y servicios. 7) El desarrollo de nuestras
fronteras. Es, aproximadamente, el rango que descubrimos al estudiar
los valores en el discurso populista. La mencién del Poder del Estado
y del abastecimiento priva de nuevo por sobre la consideracion de los
medios que serdn usados para producir los bienes a ser consumidos.

Posiblemente, entonces, el ocultamiento del emisor se deba a
otras razones:
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Pero el Estado, asimilando hasta los tuétanos el lenguaje
empresarial formulado por el grupo Roraima, viene ex-
teriorizando un chocante complejo de culpa y llora por
su propio gigantismo, intervencionismo, omnipotencia,
proteccionismo, insuficiencia, obstruccionismo... para
concluir que lo que hace falta es la reforma del Estado,
para privatizarlo, reducirlo, limitarlo... y para que no pueda
convertirse en redistribuidor de la riqueza privatizada.*’

Y, en efecto, lo que el mismo Estado propone en el programa
es la progresiva abdicacion de sus competencias en materia social y
econémica (“liberacién” de controles y restricciones) y la subasta de
su patrimonio, que es, de paso, patrimonio de todos los venezolanos
(“privatizacién” de empresas publicas e “inversion extranjera” en la
industria petrolera).

El ocultamiento del destinador permite, en fin, ocultar sus respon-
sabilidades. Cuando en febrero de 1989 estalla la protesta popular que
tales politicas hacian previsible, Pérez declara que “fue una accién de po-
bres contra ricos”.* Ello es cierto. Pero, ;de qué lado estuvo siempre é1?

Destinatario oculto, ganancias seguras

Los destinatarios de los ofrecimientos del programa son, en
principio, los mismos sujetos del deseo. Estain mencionados muy su-
cintamente, de una manera que elude su caracterizaciéon como fuer-
zas sociales. Son “los trabajadores, sus sindicatos, los campesinos”, asi
como “una numerosa clase media”.

Son también “grupos materno-filiales, jévenes, o sectores mds
débiles de la poblacion”

Frente a estos destinatarios explicitamente mencionados, estin
otros que no lo son. Hemos indicado que la mayoria de las medidas
anunciadas favorecerdn a las clases dominantes. Sin embargo, no se
las nombra.

47.“La Venezuela moderna IT”. Editorial de la revista SIC. Marzo de 1989, p. 51.
48. Pérez, Carlos Andrés. “Fue una accién de pobres contra ricos”. Ultimas Noticias. 6/3/1989, p. 12.
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Se habla, genéricamente, de sector privado, expresion que con-
viene a toda la poblacion que no forma parte del gobierno. Mas ade-
lante se habla de sector financiero privado, expresién igualmente ambi-
gua. Cuando por fin el programa menciona a los capitalistas, es para
confundirlos de nuevo ilusoriamente con el resto de la colectividad,
en aparente igualdad de condiciones: “diseno concertado empresa-
rios-trabajadores-gobierno de programas de productividad, manteni-
miento y desarrollo tecnolégico. Desarrollo de la pequeia y mediana
industria petrolera”, cuando se trata de invitarlos a comprar las empre-
sas publicas y la nacionalizada industria de hidrocarburos.

Todavia més ilocalizables retéricamente, pero aun mds benefi-
ciados, son los consorcios financieros propietarios de nuestra deuda.
Selos nombra apenas por el resultado, en el caso de que accedan a en-
deudarnos mds: son, entonces, “transferencias netas positivas desde
el exterior” En la unica oportunidad en que se los llama “acreedores”,
es para asegurarles un pago “sin confrontaciones ni estridencias”

Adversario oculto y victorioso

Por lo mismo que se esconde el beneficiario real, se debe enmas-
carar el adversario. Al igual que en Un pacto para la democracia social,
de Lusinchi, el oponente es descrito de manera impersonal y genérica.
En aquel era “la crisis”; en la Accién de Gobierno se lo describe como

los nuevos patrones tecnolégicos, la propagacién inme-
diata delos desequilibrios f