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Introduccion

Desde hace mas de medio siglo, la historia de América Latina
gira en torno a los movimientos populistas. Pero, ;qué es el po-
pulismo? Todos creemos saberlo, hasta que se nos formula la pre-
gunta. ;Habremos sido, entonces, dominados por lo innominado?
Definir, es liberar.

En nuestro libro anterior, La mdscara del poder: del demécrata
necesario al gendarme necesario, determinamos que existe populismo
cuando un proyecto de colaboracién de clases es legitimado con un
mensaje centrado en la tradicién cultural popular.

En Venezuela, a partir de 1935, se han desarrollado diversos
movimientos cuyos rasgos coinciden con los senialados por los
especialistas como propios de los populismos latinoamericanos.
Estos ultimos aparecen dentro del marco de la transicién distor-
sionada de una sociedad rural y agricola a otra urbana e industrial.
Encuentran sus audiencias entre las masas “disponibles” movili-
zadas por tal coyuntura. Las organizaciones populistas cumplen
una funcidén de mediacion entre los sectores asi movilizados y el
bloque de poder. Tal mediacién se traduce en postular la colabo-
racion de clases a favor de las burguesias emergentes, y la aminora-
cioén o postergacion de los conflictos clasistas mediante el otorga-
miento de dadivas financiadas con excedentes del sector primario
exportador. Los gerentes de dicho pacto son dirigencias partidis-
tas surgidas de sectores medios en condicién de disonancia de es-
tatus. Tal pacto es justificado mediante un mensaje que utiliza de
manera asistemadtica rasgos superficiales de la tradicién cultural
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de las clientelas. Y el principal vehiculo de difusién de tal mensaje
es el lider “carismatico”, cuyo personalismo determina la suerte y
evolucién del movimiento, sean cuales fueren las proclamaciones
de institucionalidad y civismo de éste.

Bajo tales auspicios, a la paz gomecista sucede la paz populista.
Represion, redistribucion y retérica permiten constituir un desigual
frente, integrado por campesinos en proceso de migracion alas urbes,
clase obrera emergente inducida a la paz laboral, sectores en situacién
de marginalidad y clases medias heterogéneas, a quienes se hace creer
que sus intereses coinciden con las de la antigua oligarquia terrate-
niente en trance de devenir empresaria del campo, con los del capital
fordneo, y los del gran capital comercial, industrial y financiero. La
compra de la conciencia permite coronar la paz sindical con otra paz:
laintelectual. Y éste es el fondo sobre el cual una paz politica reduce la
participacion al quinquenal voto por la rotacion bipartidista. El asalto
al Estado —y a la renta petrolera— permitié durante décadas aliviar las
mds graves fricciones del sistema, transfiriendo la riqueza publica al
bloque de poder y determinando una cada vez mds injusta distribu-
cién del ingreso.

Tal conjunto de procesos econdmicos y sociales constituye las
condiciones existenciales del fendmeno, pero no lo explica. La clave
del enigma populista es cultural. Reside en el mensaje “tradicional po-
pular”, y en el caudillo carismatico que, al transmitirlo, lo encarna.

Como indicamos en nuestro libro anterior, el primer articu-
lo de fe del mensaje populista es el de que el partido es igual al
pueblo, y, por lo tanto, el partido es el pueblo. En el discurso que
constituye la partida de nacimiento de Accién Democrética, RS-
mulo Betancourt declara que la misma aspira a ser “el cemento
que amalgame —para hacerla cada vez mas fuerte y viril- el alma
inmortal de la nacién”. Todos repetirdn el dogma: para Manuel Pe-
nalver “Accién Democritica es el pueblo venezolano”; para Car-
los Andrés Pérez, es la “expresion mds cabal de nuestro pais™ Al
extremo de que Moisés Moleiro considera oportuno “impugnar
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la leyenda segtin la cual es necesario ‘parecerse’ a los adecos para
atrapar asi una esencia o extracto del modo de ser venezolano y
tener expedito el camino al triunfo”

:Qué piensan en realidad loslideres populistas del pueblo, al cual
dicen parecerse tanto? En La mdscara del poder analizamos muestras
de una extensién de 25.000 palabras del mas connotado dirigente po-
pulista venezolano. Los resultados fueron sorprendentes. De un total
de 788 menciones de sujetos que contiene la muestra, el autor se de-
dica —como lider, partido o gobierno- 563 (71,44%), mencionando
al pueblo sélo 225 veces (28,55%). Es decir, el dirigente se menciona
unas tres veces a si mismo por cada vez que se ocupa del pueblo. Los
calificativos que mds se autoatribuye son (en orden de frecuencia):
Dirigente, elevador de salarios, abastecedor, activo, anticomunista,
dador de ayuda, sancionador, perseverante, analitico. En las 563 men-
ciones, aparece 547 veces (97,15%) como sujeto activo; en 174 ins-
tancias (31,43%) como sujeto que da cosas.

No puede ser mds opuesta la caracterizacion que dicho dirigente
hace del pueblo cuyo apoyo solicita. En las 225 menciones que le de-
dica, lo califica 198 veces (89,18%) como ente pasivo. En 90 mencio-
nes (40 % del total) recibe cosas. 51 veces (22,66 %) es definido por
sus carencias. Los calificativos que més se le dedican son (también en
orden de frecuencia): Receptor de alimentos, hambriento, receptor
de aumento de salarios, se organiza, votante, objeto de andlisis, ex-
plotado, receptor de educacién, luchador, pobre, receptor de ayuda,
vicioso, ignorante, e incapaz de mejorar por si mismo.

En estas desnudas cifras estd, en cpsula, la clave de la retérica
populista. No hay pueblo, sino un ente al cual se califica de depen-
diente, pasivo e incapaz, es decir, de clientela; no hay ideologia, sino
dadiva. No hay partido, sino Providencia, la cual, en ultima instancia
se personaliza en caudillo.

No existe, por tanto, tal “identidad”. El mediador entre la infi-
nita necesidad del cliente y la infinita disponibilidad de la dadiva, es
la omnipotencia del caudillo populista. Agudos observadores, como
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Ramoén J. Velasquez, Guillermo Morén y Juan Liscano, han apreciado
en las dirigencias populistas supervivencias de los rasgos constituti-
vos del “carisma” del antiguo caudillo rural.

Tales caracteres no habian sido sistematizados hasta el presen-
te. Valiéndonos del estudio de los principales dirigentes histéricos de
Venezuela, hemos aislado una constelacion de rasgos que presentan
todos ellos, casi sin excepcién. Los mismos constituyen una suerte
de breviario de practicas simbdlicas que sirven para obtener, afianzar
y conservar el mando de nuestro pais. Son constantes en caciques y
conquistadores, libertadores y caudillos, demécratas y gendarmes.

Tales rasgos, en lo relativo a los dones propios del caudillo, son
el personalismo, la proteccion por las fuerzas invisibles, la resisten-
cia fisica, el machismo y la astucia. En su relacién con los allegados,
los dirigentes blasonan de origen modesto, patriarcalismo, particu-
larismo, intenciones de retiro voluntario e imposicion del sucesor.
Caudillos y lideres, asimismo, enfatizan su afiliacién a la comuni-
dad cultural y a sus tradiciones mediante el gusto por las comidas
criollas, el traje ruralizante, el amor por los animales, la practica de
entretenimientos populares y el “habla popular”. En su relacién con
los gobernados, en fin, hacen gala de contacto con el pueblo, “igua-
litarismo”, entroncamiento simbodlico con el Libertador, insercion
en una causa y, ante todo, por encima de todo y después de todo, de
promesas de dadiva.

Imagenes, palabras y rituales vehiculan esta adopcién superficial,
descontextualizada y premeditada de los rasgos del extinto caudillo
rural por el dirigente urbano. Todos los c6digos del mensaje politico
integran una méscara del poder, bajo la cual las funciones del antiguo
gendarme necesario se prolongan en las retéricas del democrata ne-
cesario. Esta mascara desvanece los actores del campo politico y crea
una leyenda o mito que aniquila la historia misma en aras de la paz
populista, para conjurar el oculto pero omnipresente polo opuesto
del discurso, la explosion social.
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Se lee, pero también se es leido por otro. Interferencias
de esas lecturas. Forzar a alguien a leerse como lo
leemos (esclavitud). Forzar a los otros a leernos como
nos leemos (conquista). Mecanismo. Casi siempre,

didlogo de sordos.
Simone Weil,
La Pesanteur et la Grace.
Paris, Plon, 1948, p. 155

De manera que aqui no se trata de un enfrentamiento
entre ricos y pobres. No se trata de desenfundar la tesis
de lalucha de clases.

Carlos Andrés Pérez,

Concertacion y democracia.
Caracas, julio de 1988, p. 50

Fue una accién de los pobres contra los ricos, contra

las riquezas, y no contra el gobierno.
Carlos Andrés Pérez,
El Nacional, 4/3/1989, p. D-1
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1. El mensaje iconico:
las imagenes en el populismo

Pues los hombres en general juzgan més con los ojos
que con las manos, porque todos pueden ver, pero po-
cos pueden tocar.

Nicolds Maquiavelo,
El Principe. Cap. XVI

Todo mensaje consiste en un conjunto de sefiales que el emisor
envia al receptor. Para que estas sefiales constituyan vehiculo de in-
formacion, es decir, para que tengan un significado, tanto el emisor
como el receptor deben interpretarlas de acuerdo a un mismo sistema
o cédigo. Asi, un orador (emisor) emite ciertos sonidos (sefiales). Para
que el oyente (receptor) extraiga informacién de ellas, ambos deben
manejar el mismo idioma (c6digo).

El c6digo es, segun Mounin, “el stock dentro del que se escogen
las unidades para construir mensajes o enunciados”, y comprende
“también el conjunto de reglas segun las cuales estd permitido com-
binar estas unidades entre si, pero en este sentido se suele hablar mas
bien de “sistema”' Para Greimas y Courtes, cédigo designa “un inven-
tario de simbolos, arbitrariamente elegidos, acompanado de un con-
junto de reglas de composicion de ‘palabras’ codificadas, a menudo
paralelo con un diccionario (o léxico) de la lengua natural’; serfa,
también, “un lenguaje artificial derivado”?

La senal constituye, entonces, un significante. Al apreciarla de
acuerdo con un cddigo, le atribuyo un especifico significado. Por esta
operacion, que vincula a un significante con un significado, he conver-
tido la sesial en signo.* Para que exista comunicacién plena, el emisor y

1. Mounin, Charles. Claves para la lingiiistica, p. 75.
2. Greimas, Algirdas, et al. Serniotique, dictionnaire raisonné de la théorie du langage, p. 39.
3. Morris, Charles. La significacién y lo significativo. Cap. I1. pp. 35-58.
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el receptor han de estar de acuerdo en que determinados significantes
corresponden a especificos significados; en que, por tanto, ciertas se-
nales constituyen especificos signos.

La naturaleza de esas unidades bésicas determina que puedan
existir diversos tipos de cédigo:

1) Cédigo icénico, cuando las mismas estan constituidas esencial-
mente por imdgenes, por signos que “operan por similitud de
hecho entre dos elementos” como por ejemplo, el dibujo que
representa a una casa.

2) Cédigo lingiiistico, cuando el mismo comprende unidades de
significacion arbitrarias llamadas fonemas, que al ser combina-
das forman la lengua, sea escrita o hablada.

3) Cédigo ritual, cuando las unidades de significacién estén dadas
esencialmente por el desenvolvimiento de una actividad mo-
triz; por gestos y movimientos del cuerpo que adquieren una
capacidad de comunicar.*

El mensaje populista se vale conjuntamente de esta diversidad de
c6digos. En el presente libro estudiaremos los mds relevantes de ellos:
1) Entre los icdnicos, los colores, los escudos partidistas, las iconologfas
de loslideres y del pueblo, y las tarjetas electorales (V. 1.1 a 1.4).
2) Entre los lingiiisticos, los esléganes, los jingles, los himnos y el
habla popular (V.2.122.4).
3) Entre los rituales, haremos referencia a los individuales y los co-

lectivos; entre ellos, las verbenas, los mitines y el contacto con

el pueblo (V. 3).

Enelmensajepoliticoestos codigosraramente se danaislados. Asi,
elcodigoicénico (colores, escudos,imigenesdeloslideres) apareceaso-
ciadofrecuentementeconelementoslingiiisticos (consignas, esléganes,
inscripciones de todo género). El cédigo lingiiistico, a suvez, cuando es
hablado, es potenciado porlos comportamientos rituales mas diversos.

4. Dorfles, Guillo. Nuevos ritos, nuevos mitos. pp. 74-77.
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Para mayor claridad, en nuestra exposicion seguiremos el esque-
ma antes expuesto, indicando, en cada caso, la combinacién o inter-
conexion de codigos.

El empleo de cada uno de ellos estd abierto a cualquier tipo de
mensaje politico. Pero intentaremos demostrar que las organizaciones
populistas utilizan tales cdigos de una manera tan especifica, que lle-
gan a convertirlos en verdaderos subcddigos propios e idiosincrasicos.
Es decir, articulan un discurso, en el sentido que le atribuye Olivier
Reboul, de “tipo de palabras comtn a un gran numero de individuos
y regido por un subcédigo”?

El discurso seria, conforme al mismo Reboul, una “realidad inter-
media entre la lengua y la palabra”. La lengua, segin Barthes, es el “con-
junto sistemdtico de las convenciones necesarias a la comunicacién, in-
diferentes a la materia de las sefias que la componen”; el habla o palabra,
la aplicacion individual de ellas.® Cuando un grupo social determinado
logra establecer como propias un conjunto de convenciones, reglas y
maneras de usar una lengua para emitir mensajes, ha creado un discurso
especifico. Este discurso se vuelve parte del mensaje, sea cual sea el con-
tenido de este ultimo, y lo identifica y refuerza. Un informe técnico, un
poema o una arenga politica pueden ser formuladas de una “manera”
populista, sea cual sea su denotacién o mensaje explicito. El discurso,
entonces, en cuanto subcédigo, por si mismo connota, afade significa-
ciones indirectas o implicitas al mensaje. Un cierto estilo en la produc-
ciéon de imdagenes, mensajes lingiiisticos y conductas rituales permite
reconocerlos como “adecos” o como “constitutivos de una adequidad’,
seguin el término adoptado por Acosta y Gorodeckas.” En este capitulo
y los inmediatos trataremos de desentrafiar las constantes y las estruc-
turas de dicho tipo especifico de discurso.

La imagen, segun Abraham Moles, es un “soporte de la comu-
nicacion visual que materializa un fragmento del ambiente 6ptico
(universo perceptivo), susceptible de subsistir a través de la duracién,

5. Reboul, Olivier. Langage et Ideologie, p. 40.
6. Barthes, Roland. Elementos de semiologia, p. 19.
7. Acosta, Nelson, et al. La Adequidad, p. 6.
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y que constituye uno de los componentes principales de los mass-
media (fotografia, pintura, ilustraciones, esculturas, cine, television)”.
En términos mds simples es una “cristalizacion de lo real sensorial”®
Esta relacion de “materializacion” o “cristalizacién” de lo real le presta
un especifico poder. Como senala Bachelard, “las imagenes, que son
fuerzas siquicas primarias, son més fuertes que las ideas, mas fuertes
que las experiencias reales”’ Exploremos el empleo de estos soportes
visuales en el mensaje populista.

1.1. Colores
Amarillo, color de oro.
Azul, de la azul esfera.
Rojo, que reverbera
como la sangre del toro.
Copla venezolana
Amarillo, azul y rojo

Desde antiguo los colores tienen precisa significaciéon en la cul-
tura politica venezolana. Las ordenanzas de la conspiracién de Gual y
Espana establecen en 1791 como divisa “una escarapela cuatricolor, a
saber blanca, azul, amarilla y encarnada”. Explicitamente, significa “los
cuatro colores de sus reunidos patriotas que son pardos, negros, blan-
cos, indios”. También la “reunién de las cuatro provincias que forman
el Estado” y “los cuatro fundamentos del derecho del hombre”, que
“son igualdad, libertad, propiedad y seguridad”'® El 12 de marzo de
1806, el Precursor Francisco de Miranda iza a bordo del Leander un
pabellén tricolor." Es el que adoptard Venezuela como bandera na-
cional desde el 9 de julio de 1811, explicindose los colores como “la

8. Moles, Abraham. L image, Communication Fonctionelle. pp. 8-20.

9. Citado por Moles Op. Cit, p. 5.

10. Cortés, Santos Rodulfo. Antologia documental de Venezuela, p. 210.
11. Robertson, William Spence. La vida de Miranda, p. 100.
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nueva republica separada de Espana por las azules aguas del océano”"?
Se tejerd sobre ella unaleyenda que alude también a la unién de las tres
razas, alas riquezas del pais y hasta al color de los cabellos, los ojos y los
labios de la zarina Catalina la Grande, protectora de Miranda.

Rojo, que reverbera

Durante la guerra de Independencia los bandos se identifican
con trapos de colores: los de los realistas son rojos; los de los patrio-
tas, amarillos. Parece que se enfrentaran emblematicamente “la Nue-
va Republica” amarilla y una Espana roja. El caudillo realista, Boves,
adopta banderolas negras, quizd como anuncio de sus feroces repre-
siones, mientras que los lanceros patriotas llevaban banderolas blan-
cas. Segun apunta Herrera Luque, “luego de la muerte del Urogallo,
los colores se invierten, son negras las banderas de la gente de Paez y
blancas las de Morillo, como si quisiesen atestiguar que el Catire Piez
“era el continuador del Catire Boves”"?

Banderas color de miedo

Concluida la guerra de Independencia, el Partido Liberal adopta
el emblema amarillo. En vano los denostard Juan Vicente Gonzalez
hablando de sus “banderas color de miedo”. Los liberales serdn en lo
sucesivo los amarillos; y los oligarcas se veran forzados a adoptar em-
blemas rojos para distinguirse. En 1867 estalla la “Revolucién Azul’,
llamada asi porque con su ensefa pretende mezclar el amarillo liberal
y el rojo conservador en un solo color y en una sola dudosa alianza.
Se agota de tal manera el repertorio tricolor del pabellén venezola-
no. Las sucesivas banderias tendran dificultades para arroparse con su
prestigio cromdtico. Comprensiblemente, cuando el general Joaquin
Crespo inventa una nueva variante del liberalismo para su uso exclu-
sivo en las elecciones de 1893, tiene que llamarlo blanco “como em-
blema de Paz estable y del uso efectivo de todos los derechos”; pero

12. Hno. Nectario Maria. Historia de Venezuela, p. 100.
13. Herrera Luque, Francisco. “Psicopatologia de José Tomas Boves”. Bolivar de carne y hueso.
pp- 58-59.
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también para no ofender a sus nuevos aliados conservadores, que
detestaban la ensena amarilla, y para romper vinculos con el pasado.
Como indica Ramén J. Veldsquez, Crespo no acepta el uso de la ban-
dera nacional “porque a ella tienen derecho todos los venezolanos”;
descartalaroja por conservadora, “credo politico superado por el pro-
greso democratico”, y abjura del amarillo porque “bajo él se cobijé la
traicién en 1888”'* Sus adversarios conservadores mantienen la ban-
dera roja, pero fundan una organizacién que, contradictoriamente, se
llama partido “Liberal-Nacionalista”.

La autocracia de Juan Vicente Gémez hace caer en el olvido los
partidos tradicionales y sus emblemas cromadticos. La “Ley de Bande-
ra, Escudo e Himno Nacionales”, de 22 de junio de 1942 limita el uso
del pabell6n nacional y penaliza su empleo impropio. Dentro de este
marco se desenvuelve el uso politico contemporaneo de los colores.

Color del candidato

La eleccién mds obvia para Accién Democratica la hubiera debi-
do inclinar hacia el uso de los colores primarios, ya que éstos, ademads
de ser facilmente reconocibles, refieren a la bandera. Suponemos que
para rechazarlos privaron especificas razones histéricas. El amarillo,
como dijimos, habia sido vindicado por el partido triunfador en la
Guerra Federal, que habia incumplido sus promesas e incurrido en
la progresiva decadencia que hizo posibles las dictaduras de Castro
y de Gémez —ambas por cierto, afiliadas hipdcritamente a la “causa
liberal”. El rojo estaba ya apropiado por organizaciones marxistas. El
azul traia el indeseable recuerdo de las contiendas civiles decimon6-
nicas; aparte de ello, su condicién de color “frio” no podia despertar
mayor entusiasmo. Con razén habia dicho Spengler que “el azul y el
verde han sido siempre los colores de la aristocracia”. McClelland ha
confirmado posteriormente la tendencia de las élites anglosajonas a
preferir colores “frios” o bien oscuros.'

14. Velasquez, Ramon J. La caida del liberalismo amarillo. pp. 93-95.
15. McClelland, David. La sociedad ambiciosa. Tomo IL pp. 585-592.
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Por eliminacidn, entonces, en el repertorio basico quedaban el
negro y el blanco. El primero tiene resonancias negativas en nuestra
cultura. El segundo es, segn el punto de vista con que se lo contem-
ple, o la ausencia de colores, o el resumen y compendio de ellos.

Al elegir para si el blanco, Accién Democritica apelaba a un con-
junto de significaciones bastantes evidentes. Ante todo, por su antite-
sis con el negro, es el color més ficil de reconocer. Aun suponiendo el
caso limite de un analfabeto que tuviera dificultad en nombrar algu-
nos colores, es obvio que podria acertar con el blanco.

En la cultura occidental, dicho color es asociado con la luz, con
el alba, con el dia, con la leche nutricia, con la limpieza y la pureza.
Es el color de algunas vestiduras sacerdotales; de los iniciados en los
ritos de paso, de la toga viril que viste quien ha llegado a la hombria,
y también presta su nombre a una situacion de entrada en la politica,
ya que blanco —candidus— “es el color del candidato, es decir, de
aquél que va a cambiar de condicién (los candidatos a las funciones
publicas se vestian de blanco).” Es también, “color de la revelacién, de
la gracia, de transfiguraciéon” “las aureolas de los santos lo ostentan;
las apariciones y manifestaciones divinas se anuncian con él; estd, en
fin, asociado simbdlicamente, no a la plata, sino al oro”"”

Sobre el blanco, el investigador motivacional Ernest Dichter ha
aislado ademas las siguientes significaciones en estudios realizados
con consumidores:

Lo blanco no se puede ocultar ficilmente, toda man-
cha es visible. La blancura no cubre y oculta el peligro.
Es el color de la nieve, del traje matrimonial e incluso
funerario; con el blanco se limpian nuestros pecados
terrenales. Los guantes blancos significan: “Yo no ten-

go que trabajar, soy una dama sin problemas’'®

16. Chevalier, Jean, et al. Dictionnaire de Symboles. pp. 203-207.
17. Cirlot, Juan Eduardo. Diccionario de simbolos, p. 102.
18. Dichter, Ernest. Las motivaciones del consumidor, p. 379.
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En la cultura venezolana, a las precedentes significaciones -mas
o menos incorporadas por el proceso de la Conquista— se suman acer-
vos de experiencias tradicionales. Blanco es el color del pan de maiz o
arepa, de la yuca, de laleche y de los quesos que integran la dieta del
campesino; blanco el color de los muros en la mayoria de los pueblos
de la Venezuela agraria, ya que se los blanqueaba con lechada de cal,
siguiendo el uso espanol. Los trajes tradicionales, confeccionados en
sumayoria con telas frescas de lino, de algodén o de dril sin tenir, eran
también blancos.

A esta persistencia del color en las circunstancias mds inmediatas
y materiales de la dieta, la habitacion y el traje, se suman resonancias
tradicionales precisas. El racismo de la colonia y parte de la republica
atribuy6 alo blanco toda excelencia, por contraste con el pardo de los
mestizos y el negro de los esclavos o los libertos. Blancos son los trajes
de la primera comunidn y los de la novia. Blancas son las urnas donde
se entierra a los nifos muertos, en clara alusién a la pureza; y en los
“velorios de dngel” se homenajea a los pequenos difuntos vistiéndo-
los de blanco. Tanto la iconografia ingenua como la culta persisten en
presentar al Libertador cabalgando sobre un caballo blanco. Y blanco
es el potro que corre en el escudo nacional.

Al elegir dicho color como ensena, Accién Democritica crea un
c6digo que incorpora a su nombre los significados precedentes. Por la
misma via, ocupa politicamente un espacio cromatico.

El color con que se vota

En las elecciones de 1946 se reconoci6 el sufragio de los anal-
fabetos y se establecié como método para ejercerlo la seleccién de
tarjetas de colores. Ello potencié la importancia del cédigo croma-
tico, o mejor dicho, monocromadtico. El color uniforma la opcién:
mediante la tarjeta pequenia, se elige en bloque una plancha de re-
presentantes para los cuerpos legislativos cuyos nombres no figuran
en la hoja y sobre cuyo orden de preferencia el elector no tiene do-
minio alguno. El elector ignora casi siempre sus nombres: la tinica
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referencia que tiene de ellos es su andénima adscripcién a un color.
Con razdn criticos posteriores se quejardn de que un sistema elec-
toral disefiado para los iletrados obliga al resto de los ciudadanos a
votar como analfabetos.

Aunque la identificacién cromdtica no impedia afiadir en la tar-
jeta el nombre escrito de la organizaciéon o su emblema, el color se
volvié el elemento clave de identificacién del partido y, hasta cierto
grado, conformd una especie de segundo nombre. “Vota Blanco’,
“Vota Verde” o “Vota rojo”, exigirn paraddjicamente las propagan-
das escritas refiriéndose a un sistema de colores inventado para iletra-
dos: adecos, uerredistas, copeyanos o comunistas terminaron siendo
“blancos’, “amarillos” “verdes” o “rojos”.

Los lideres y militantes se volvieron emblemas vivientes de sus
organizaciones. Betancourt vestia de blanco o de tonos claros (V.
1.3); Jovito Villalba de tonos cremas cercanos al amarillo; Caldera,
con discretos trajes verdosos oscuros. Mas de un comunista us6 agre-
sivas corbatas o camisas rojas.

El blanco y el negro

No era, por tanto, indiferente el color que cada organizacion ele-
gia y reservaba para si. En el curso de las divisiones politicas, hubo en-
carnizadas peleas por “el color” de la tarjeta, como la que protagoniza-
ron AD-gobierno y AD-oposicion en 1963. Cuando una decision del
Consejo Supremo Electoral prohibié salomdnicamente en 1963 el uso
del color blanco a las dos fracciones del partido en pugna, AD-gobier-
no optod por el color negro: al reservarse el contrario absoluto, remitia
dialécticamente a la antitesis de la blancura. La tarjeta negra triunfo.
Hay que anadir que a la misma se habia incorporado, enteramente en
blanco, una caricatura de una figura humana de cuerpo entero que pre-
sentaba una especie de “venezolano genérico” (Juan Bimba), vestido
de liquiliqui blanco, sombrero de cogollo y alpargatas, con un pan en el
bolsillo. La figura, presentada de pie frontalmente, hacia con la mano
derecha el signo de la “V de la victoria”, con los dedos indices y medio
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extendidos (V. 1.3). Los adversarios (AD-oposicién) también inten-
taron referir al blanco, eligiendo una tarjeta plateada, y la figura de un
caballo (remota alusién al escudo nacional).

Se comprende, en virtud de las observaciones precedentes, por
qué Copei se vio forzado a elegir el verde entre una gama cromdtica
que la historia habia ido inhabilitando.

Verde nace donde quiera

El verde tiene un obvio e inmediato enlace simboélico con el
reino vegetal. En Venezuela tal asociacién predomina sobre las res-
tantes vinculaciones cultas con la esperanza, con los celos, con la
bilis, con la envidia, con el Islam e incluso con el demonio, con el
desarreglo y con el “blasén de los locos”. Segun el test de los colores
de Max Liischer, quienes prefieren el verde muestran “necesidad de
afirmacién y autodefensa contra las influencias exteriores; obstina-
cion, rigidez”" El verde remite a la Venezuela agraria, al brotar de
las siembras, a los pericos. Es también un color frio; sicolégicamen-
te sedante, tranquilizante y emblematico de la aristocracia, segin
decir de Spengler. Era una eleccién adecuada para un partido cuyos
primeros pasos lo definian como consolidador del orden, religioso
o clerical, conservador y decididamente anticomunista. El partido
empled al principio verdes oscuros; a partir de 1968 utilizé tonos
cada vez mds vivos, a veces fosforescentes.

Los partidos, sin embargo, no se restringieron a la eleccién
monocromdtica. Acciéon Democrética usa en su escudo los colores
de la bandera nacional, aunque en franjas verticales y con el orden
invertido, para eludir la citada Ley de Bandera, Escudo e Himno
Nacionales, y la mas reciente Ley de Partidos Politicos, Reuniones
Publicas y Manifestaciones. El articulo siete de ésta prohibe a la
denominacién de los partidos “en forma alguna parecerse o tener
relacion gréfica o fonética con los simbolos de la patria o con em-
blemas religiosos”?® La violacién de tales normas, como veremos

19. Chevalier, Jean, et al. Op. Cit. pp. 372-378.
20. Gaceta Oficial N° 27.725, del 30 de abril de 1964.
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en las secciones inmediatas, es més que evidente. En la campana de
1988, el afiche mds difundido de Eduardo Ferndndez presentaba:
fondo amarillo, apodo “El Tigre’ en azul-verde, y el eslogan “El Pre-
sidente Nuevo”, en rojo. El afiche mas difundido de Ismenia Villalba
la present6 con su nombre destacado en rojo sobre una franja su-
perior amarilla; fondo azul, y camisa roja con decoraciones florales
parecidas a laureles. Desde la mas sencilla imagen aspira el dirigente
populista a confundirse con los venerados colores de la bandera y,
por tanto, con la patria misma.

:Presenta alguna especificidad este uso populista del color? Por
lo regular, el empleo politico de cromatismo termina invistiéndolo de
una carga ideoldgica. Los obreros europeos que se sublevan en 1848
usan gallardetes rojos; los partidos socialistas adoptan el color, y en
Rusia, el mismo, que es sinénimo de “hermoso” (Krasiva), termina
siéndolo también del bolcheviquismo: propiedad social de los me-
dios de produccidn, centralismo democratico, revolucion. El populis-
mo, por el contrario, en lugar de politizar el color, termina siendo des-
politizado por éste. Ser “blanco” o “verde” (como ser “verde” o “azul”
segtin el equipo de aurigas que se prefiriera en el antiguo Bizancio)
es el grado minimo de la militancia. No presupone ningtin requisito
ideoldgico: ni siquiera la adhesion a un especifico dirigente o camari-
lla. No es la eleccion de una postura: es la elusion de ella. Se adhiere a
la organizacidn, literalmente, en blanco.

Por la misma razdn, elegir “entre colores” termina equivaliendo
a no elegir: es ejercer una opcién entre policromias y no entre ideo-
logias. Es casi un lugar comtn en la literatura del analisis politico ve-
nezolano actual, el desvanecimiento de diferencias entre los partidos
de status.” Quiza facilito tal desvanecimiento el hecho de que las di-
ferencias mas enunciadas, fueran coloreadas.

21. Por ejemplo: Espafa, Luis Pedro. “AD y Copei: ; Confrontacion ideoldgica o electoral?”. En SIC, N°
494, abril 1987, pp.158-160.

24

La lengua de Ia demagogia

1.2. Escudos y emblemas

Bandera de Venezuela
spor qué yo te quiero tanto?

Cancién popular venezolana

Masculino y femenino

Los escudos y simbolos de los partidos constituyen senales ico-
nicas que requieren, para su conversion en signos, de un cédigo mas
elaborado que el relativo al color. Algunos incorporan, ademds de las
meras imagenes, diversos colores, siglas del partido y consignas.

Dos simbolos complementarios se turnan en el poder en Vene-
zuela desde hace unas cuatro décadas. El uno es redondo, el otro pun-
tiagudo. El primero, frecuentemente vencedor, ha permanecido casi
inalterado; el segundo, con menor fortuna, ha sufrido mutaciones tras
cada derrota. Los restantes simbolos partidistas han oscilado entre
uno y otro modelo. Intentemos una lectura de los iconos citados.

El escudo de Accion Democritica, disenado por el dibujante
Manuel Martinez (hermano del caricaturista Leoncio Martinez), fue
adoptado como emblema en 1945 y considerado oficial por el articu-
lo 3° de los Estatutos de junio de 1962.

Dicho emblema contiene en el centro un pequenio mapa de Ve-
nezuela, cruzado verticalmente por una antorcha llameante super-
puesta, y flanqueado a izquierda y derecha por las iniciales de la or-
ganizacion, el todo encerrado en un circulo. El circulo a su vez esta
rodeado, en la parte superior, por las palabras: “POR UNA VENE-
ZUELA LIBRE Y DE LOS VENEZOLANOS?”, y en la parte infe-
rior, en mayusculas de menor tamafio, “PAN-TIERRA-TRABAJO”.
El conjunto lo circunda una guirnalda constituida por dos ramos
vegetales, quiz4 de laurel (V. figura 1).

La repeticion del tema circular en las iniciales, los esléganes y la
guirnalda vegetal refiere al simbolo del mandala, que sugiere totali-
dad, completitud, plenitud; también insularidad, proteccion uterina,
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feminidad.”” Quizé hace referencia remota al disco solar. La guirnalda
imita, si bien de manera discreta, los dos haces vegetales que rodean al
escudo nacional. También refiere a la mandorla, simbolo de intersec-
cién de lo material y espiritual, y emblema de los genitales externos
femeninos.” También son circulares los emblemas del APRA perua-
no y del PRI mexicano.

Cuatro concéntricos circulos (guirnalda, consignas, circunfe-
rencia e iniciales) reiteran entonces el tema de proteccion, suavidad,
feminidad. El espacio asi confinado bien podria ser un tutero. Mire-
mos de nuevo el emblema: las dos grandes iniciales, semicirculares,
parecen labios verticales. Esta similitud es mds evidente en las versio-
nes simplificadas del mismo escudo. Rodeando los dilatados labios, la
doble guirnalda de la mandorla sugiere un anillo de vello.

Fuego y poder

Clavada entre los labios, rigida, vertical, ardiente, estd una antor-
cha. Se la puede interpretar en primer lugar, como un simbolo mas-
culino. “Las armas y herramientas mas diversas —arados, martillos,
pistolas, revélveres, sables, etcétera— son también empleados como
simbolos del miembro masculino’, indica Sigmund Freud.** El fue-
go de la antorcha refuerza la asociacion con la sexualidad y Ia libido.
Como indic6 Jung:

Sélo queda ahora phalos con la acepcién de luminoso,
brillante. La raiz indogermdnica es bhale: hincharse.
:Quién no recuerda al Fausto?

‘iCrece en mi mano, se inflama, fulmina!” Trétase aqui
del simbolismo primigenio de la libido, que muestra

cuén directa es la relacion de ésta ylaluz.

22. Chevalier, Jean. Op. Cit, pp. 177-179.

23. Ibidem, pp. 179-180.

24. Freud, Sigmund. La interpretacion de los suefios, p. 432.
25. Jung, Carl Gustav. Simbolos de transformacién, p. 232.
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La antorcha refiere también al fuego. Sobre su significado como
simbolo politico ha dicho acertadamente Elias Canetti en Masa y poder:

Si se resumen estos rasgos aislados del fuego, aparece
una imagen sorprendente: es igual a si mismo en to-
das partes; se propaga con celeridad; es contagioso e
insaciable; puede originarse en todas partes y rdpida-
mente; es multiple; es destructivo; tiene un enemigo;
se apaga; actia como si viviese y, por tanto, se le trata
como a un ser vivo. Todas esas propiedades son las de
la masa; dificilmente podria darse un resumen mds
preciso de sus atributos.*

El fuego portado en la antorcha tiene un consagrado uso como
simbolo politico. Recordemos el verso de Rubén Dario, enla “Oda a
Roosevelt”:

Y, alumbrando el camino de la ficil conquista
Lalibertad levanta su antorcha en Nueva York.

Tenemos entonces, en el escudo, un simbolo netamente mascu-
lino (antorcha) enclavado en medio de un simbolo inequivocamen-
te femenino (circulo rodeado de una guirnalda). Tal naturaleza dual
persiste incluso en algunas versiones simplificadas del esquema, en
las cuales se elimina la antorcha. Asi, en la tarjeta electoral de 1983,
los gruesos caracteres de las iniciales sugieren unos labios mayores
con una hendidura vertical. La antorcha no estd, pero un firme trazo
rojo, falico y enhiesto (el subrayado s7) se dirige directamente hacia la
rendija (V. figura 2).

Esta alianza en un mismo simbolo de principios masculinos y
femeninos no es inusual, y casi siempre presta al icono un podero-
so atractivo. Estd presente, por ejemplo, en el antiquisimo simbolo
del Ying y del Yang.*” Wilhelm Reich la ha localizado en el emblema

26. Canetti, Elias. Masa y poder, p. 72.
27. Beigbeder, Olivier. La simbologia, p. 43.
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hinda de la swdstica, o cruz gamada, apropiado posteriormente por
los nacional-socialistas.”?® Recurre, frecuentemente, en triviales usos
propagandisticos, como se puede verificar en el logotipo de la planta
televisora Venevision (V. figura 3): una cufia vertical penetra un espa-
cio circular delimitado por una guirnalda.

Amarillo, azul y rojo

En la mitad del sello estd un mapa de Venezuela, dividido por
la antorcha y empequenecido por las enormes iniciales de AD que
lo flanquean. Es una imagen reconocible casi exclusivamente para
venezolanos. Identifica al pais de la manera més global, abstracta e
indiferenciada posible: por el limite geografico. Refuerza asi el tema
de totalidad sugerido por la mandorla: el pais pareceria estar conte-
nido dentro del marco de la organizacién politica, y no al revés. En
las versiones coloreadas del escudo, la A aparece sobre una franja
vertical azul, la antorcha y el mapa sobre una franja amarilla, la D
sobre una franja roja. Son, apenas con una alteracién en el orden,
los colores de la bandera, cuyo uso estd prohibido por la Ley de Par-
tidos Politicos.

Los dos esléganes (“POR UNA VENEZUELA LIBRE Y DE
LOS VENEZOLANOS” y “PAN-TIERRA-TRABAJO”) situados en
una relacion de arriba-abajo y de letra mayor-letra menor, parecen es-
tar simbdlicamente en una relacién causa-efecto y de “proclamacién
doctrinaria abstracta” (arriba) y de “resultado concreto” (abajo).

El eslogan superior, voluntariamente redundante, se pronuncia
por una “Venezuela (...) de los venezolanos”, cuadruplicando asi
la sefial de nacionalidad ya simbolizada por el mapa y los colores
de la bandera. Lo “venezolano” pareciera preocupar tanto al disefia-
dor del emblema, que lo reitera cuatro veces. (Tantas como la cir-
cularidad concéntrica de las iniciales, el circulo, los esléganes y las
guirnaldas). El populismo empieza todo discurso apropiandose de
la venezolanidad.

28. Reich, Wilhem. “El simbolismo de la cruz”. La psicologia de masas del fascismo, p. 43.

28

Figura 1

3

s

Niyed

Figura 3

)

-

Figura 13

Figura 12

La lengua de Ia demagogia

Figura 4

V4

Figura 8

29

Figura 2

Figura S

Figura 10

R ME

Figura 9



Luis Britto Garcia

Pany arepa

Dentro de la reiterativa proclamacién de venezolanidad, el sello
ofrece ademds un pais “libre” (autonomia politica y quiz4 libertades
formales), asi como PAN-TIERRA-TRABA]JO. El bien de consumo,
“PAN”, es mencionado antes que los elementos para producirlo. La
vindicacién de la “TIERRA” tiene una indole agraria y pareceria re-
clamar algtn tipo de pequena propiedad sobre ella; el “TRABAJO”
parece referir al normal trabajo asalariado. Mas légico hubiera sido
el orden Tierra-Trabajo-Pan. Pero la consigna gomecista rezaba PAZ-
UNION-TRABAJO. ;Se buscé guardar alguna semejanza fonética?
:O privilegiar, ante todo y por sobre todo, la promesa de alimento?
Pues, la asociacion que mads facilmente despierta el emblema a nivel
consciente es con la arepa, el pan de maiz. El venezolano designa todo
lo circular como arepa; el equipo perdedor de un juego de béisbol
se lleva, no los nueve ceros, sino “las nueve arepas”. En este simbolo,
como en tantos otros del populismo, estd implicada una alusién a la
oralidad, a la alimentacion, a la mds primaria satisfaccion del hambre.
Ello no excluiria la asociacion protectora maternal, ligada indisoluble-
mente para nuestra cultura por la cancién de cuna:

Arepita de manteca

pd mamd que da la teta...

El emblema oficial parece expresar, por ello, que dentro del mar-
co protector uterino o maternal de la organizacién mencionada por
las letras, el pais (reiterativamente aludido por colores, mapa, nom-
bre y mencién de sus nacionales) fecundado por la vertical pasién de
la antorcha, fructificara en libertad, pan, tierra y trabajo. La obsesiva
mencion de la nacionalidad, hecha en simbolos en parte comprensi-
bles s6lo para venezolanos, y la inmediata traduccion de ella en bienes
—el de consumo antes que los de produccion— bajo la égida de una
libertad formal, configuran, en verdad, una fiel traduccién del mensa-
je populista.
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Se me objetard que Manuel Martinez no tenia la formacién nece-
saria para manejar el conjunto de relaciones simboélicas que hemos de-
codificado. Sin embargo, tanto él como su hermano Leoncio estuvieron
en contacto con los mas avanzados circulos intelectuales de la época. Y
un artista plastico —como otro artista cualquiera— es, esencialmen-
te, un manipulador intuitivo de relaciones simbdlicas. Estas pueden ser
concatenadas y ejercer efectos por debajo del nivel de la conciencia.

Da idea de la eficacia del simbolo su empleo sin alteraciones du-
rante toda la vida politica del partido. A veces se lo desenfatiza para
dar preponderancia a la imagen personal del candidato, pero reaparece
siempre en la tarjeta electoral. Durante la fase de “tecnocratizacion” de
las campanas electorales, expertos publicitarios tales como Dichter y
Joe Napolitan han revisado exhaustivamente el material de la campa-
fia. La persistencia del escudo significa que le han dado su visto bueno
como simbolo del partido, mientras que el “Juan Bimba’, como vere-
mos posteriormente, fue desahuciado por ellos a partir de 1969.

Rechazo al flechazo

Mias sencillo, pero menos eficaz, es el simbolo de Copei. Repre-
senta una punta de lanza o losange verde, casi siempre vertical, dentro
de la cual se